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ZEUG

Plotzlich Prinzessin

AUFSTEHEN, KRONE RICHTEN, WEITERGEHEN: WAS MACHT DIE FASZINATION EINES DIADEMS AUS?

Text MALENA RUDER Fotos & Styling YVONNE WIGGER

NOCH
MEHR
KOPF-
PUTZ

Chaumet: Der Pariser Brand
hat eine grosse Auswahl

an Tiaras in verschiedenen
Stilen im Angebot.

Ole Lynggaard: Eines der
wildromantischen Diademe
der Marke trug schon
Kronprinzessin Mary von
Dinemark.

Bulgari: Typisch fiir das
italienische Juweliershaus
sind Farbsteine.

Was macht eine Prinzessin aus? Manieren, Grazie,
Fiihrungsqualitdten? NG. Schon kleine Kinder wis-
sen: Esistin erster Linie die Krone. Ein schones Kleid
dazu ist auch nicht schlecht, aber zweitrangig; der
Kopfputz funktioniert auch zu Jeans und T-Shirt. Er-
wachsene Prinzessinnen setzen nicht mehr auf die
klassisch-runden Méirchenkronchen, sondern auf das
Diadem, im englischen Sprachraum Tiara genannt.
Man triagt Diademe zu den Anlédssen, bei denen
sich Erwachsene abseits der Fasnacht verkleiden
beziehungsweise herausputzen: Bille, Hochzeiten,

Dezember 2023

Junggesellinnenabschiede. Ndher kommt man als
Normalsterbliche dem Tragen einer Krone kaum.
Wihrend die meisten Diademe, die liber die Laden-
tische gehen, mit gldsernen Kristallen bestiickt sind,
bieten Schmuckmanufakturen wie Graff auch mit
Diamanten besetztes Edelmetall an. Ein ultimativer
Luxus, denn auch echte Prinzessinnen haben nicht
allzu oft die Gelegenheit, ein solches Stiick zu tragen.

Tiara, verschieden geschliffene Diamanten (insgesamt
36,95 kt), Weissgold (Preis auf Anfrage), von Graff

PRADA.COM

PRADA
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MODE

Schweizer Luxus

Im Januar feierte Bally in St. Moritz
noch seinen in Pelz gehiillten Kreativ-
chef Rhuigi Villasenor. Dieser hatte ab
Anfang 2022 mit einem Jetset-Look
fiir eine stilistische Neuausrichtung
bei Bally gesorgt. Im Mai folgte dann
iiberraschend die Trennung. Sein
Nachfolger als Design Director ist
Simone Bellotti. Er war davor sech-
zehn Jahre lang bei Gucci téitig und
muss wissen, was sich Leute von einer
Luxusmarke wiinschen. Seine Tone
sind einiges ruhiger, das zeigen erste
Entwiirfe und die neue Kampagne -
fotografiert von Alasdair McLellan in
der Luganer Villa Heleneum. (kid.)

bally.com

Alasdair McLellan fotografierte
die Bally-Kampagne am Luganersee.

Bunte Fische

Diese limitierte Lederjacken-Kollek-
tion bietet modische Statements fiir
Individualisten: Die elf verschiedenen
Modelle - im Schnitt einer klassischen
Pilotenjacke mit abnehmbarem Meri-
nofellkragen oder einer Bomberjacke
- gibt es in aufregenden Farbkombis.
Jede ist von einem Fisch aus dem
Roten Meer inspiriert und aus vegeta-
bil gegerbtem Lammleder mit Biind-
chen und Futter aus Tencel. (kid.)

sapayol.com

Lammlederjacke «J-1 olt»
(3199 Fr.), von Sapayol.

ZEITGEIST

NEUES AUS DER SCHWEIZ

«Cabas Bag Small», Dupionseide
(320 Fr.), von En Soie.

ACCESSOIRES

Wie ein Geschenk

Eine schone Bescherung kommt vom
Ziircher Brand En Soie: Sind vor allem
dessen karierte Vichy-Baumwollbeutel
stadtweit bekannt, gibt es auf die Fest-
tage hin eine limitierte Alternative mit
bunten Streifen. Passend zur Weih-
nachtszeit erinnern sie an seidene Ge-
schenkbinder. Aber auch Fans des
Karomusters konnen sich freuen: Das
ikonische Wiirfelmuster findet sich im
Innern als Futter wieder. (kid.)

ensoie.com

BEAUTY

Kunstvoll eingeseift

Naturseife «Au Jardin», 500 ml
(48 Fr.), von Soeder x Kunsthaus.

Den Geist des 22-Quadratmeter-Ge-
maildes «Pétales et jardin de la nymphe
Ancolie», das Max Ernst 1934 fiir die
Tanz-Bar im Ziircher Corso-Theater
schuf und das nun in der Kunsthaus-
Bar in Ziirich prangt, hat die Seifen-
marke Soeder in einer limitierten Sei-
fe eingefangen. Der pralle Aromenmix
aus Ho-Baum, Kardamom, Koriander
und Zeder, Tonkabohne, Vanille und
Vetiver ist bei Soeder und im Kunst-
haus-Shop erhiltlich. (kid.)

soeder.ch

AUSSTELLUNG

«Full Moon - Nan Goldin»
bis 27. Januar 2024, Gagosian-Galerie,
Rheinsprung 1, Basel

Lange bevor es Selfies gab, wurde die
amerikanische Kiinstlerin Nan Goldin
bekannt fiir ihre unvoreingenommene
Dokumentation von sich selbst und der
Welt. Jetzt legt eine neue Ausstellung
in der Basler Gagosian-Galerie den
Fokus auf Goldins Kurzfilm «Sirens»
und eine Serie an Fotografien. Thre
Portrits schaffen es - obwohl von
grossen Themen durchdrungen -, ihre
Subjekte mit grosser Intimitit und
Aufmerksamkeit einzufangen. (ban.)

gagosian.com

«Sunny in the sauna surrounded by
light», Nan Goldin, Paris, 2006.

HOTEL

CHANE

GSTAAD

Chanel kindigt sich mit temporérer
Chaletromantik in Gstaad an.

SHOPPING

Chanel Gstaad

18. Dezember bis 8. Marz 2024,
Lauenenstr. 2, Gstaad

Was im Neudeutschen als Pop-up-
Shop bekannt ist, hat auf Franzosisch
typischerweise einen klingenderen
Namen: «boutique éphémeére». So etwa
nennen sich die neuesten Chanel-
Liden in den Skiorten Courchevel und
Megeéve in Frankreich sowie erstmals
in Gstaad. Diese Boutiquen sind so
verganglich und temporir wie die
Wintersaison - und natiirlich ganz auf
diese ausgerichtet: Gemiitliche Inte-
rieurs mit dunklem Holz, Kunstfell
und Tweed bieten eine Kulisse fiir die
Wintersportlinie «Coco Neige». (kid.)

chanel.com

Maistra 160
Via Maistra 160, Pontresina

Die reduzierte Architektur von Gion
A. Caminada ist im neuen 4-Sterne-
Superior-Hotel ein Bestandteil des
Konzepts. Vom zweigeschossigen Spa
mit Freiluftpool iiber das Restaurant
mit Terrasse, Bar, Stammtisch, Arven-
saal und Eventraum bis hin zu den 36
Doppelzimmern und 11 Lodges sollen
«resonante» Rdume mit lokalen Mate-
rialien eine sensorische Kraft aus-
strahlen. Inspiriert von Werken von de
Chirico, Hopper und Segantini sollen
sie den Menschen beriihren und Zuge-
horigkeit schaffen. (kid.)

maistral60.ch

Der Neubau des Bindner Architekten
Gion A. Caminada in Pontresina.

Dezember 2023

Brioni in Ziirich
St.-Peter-Strasse 11, Zlrich

Die Anziige sind bei Brioni mass-
geschneidert, die Mobel kuratiert.

Wie die Wohnung eines nach Ziirich
gezogenen Romers soll die renovierte
Boutique von Brioni wirken. Den
guten Geschmack dieses fiktiven Neu-
ankommlings beweist spitestens der
Knoll-Tisch im Eingangsbereich. Viel
Holz und milchiger Marmor inszenie-
ren die wahre Hauptsache: die Anziige
und Ready-to-wear-Kollektionen des
italienischen Traditionshauses, plus
verlockende Accessoires wie silbern
glinzende Manschettenkndpfe. (jss.)

brioni.com

FOTOS: ALASDAIR MCLELLAN, MARCUS TOMDO, RALPH FEINER, NAN GOLDIN, SUNNY IN THE SAUNA SURROUNDED BY LIGHT, L'HOTEL, PARIS, 2006 / COURTESY THE ARTIST & GAGOSIAN, PD
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Anhéanger «Alphajewels» (Preis auf
Anfrage), von Charlotte Chesnais.

SCHMUCK

Schmuckes ABC

Die Pariser Designerin Charlotte
Chesnais, deren organische Preziosen
an die Formensprache des Kiinstlers
Hans Arp erinnern, lancierte Anfang
Jahr die neue Kollektion «Alphajewels
in an Alphacell». Die 26 verschlunge-
nen Buchstaben-Anhénger aus Silber
und vergoldetem Silber sind in Zu-
sammenarbeit mit dem Pariser Krea-
tivstudio M/M entstanden. Fiir die
Schweizer Edelboutique Tasoni erwei-
terte Chesnais nun die Linie mit der
«Alphajoaillerie», besetzt mit Diaman-
ten und aus 18 Karat Gold. (kid.)

tasoni.com

Sammlerstiick

Ho6chste Goldschmiedekunst «made in
Germany»: Der auf 224 Exemplare
limitierte «Jahresring 2024» von Wel-
lendorff ist Symbol fiir die «Ups» und
«Downs» im Leben. Eine Linie aus
Brillanten steht fiir die besonderen
Momente und umléuft in einer weit
geschwungenen Welle den drehbaren
Ring in 18-kardtigem Gelbgold. Um-
geben ist diese von farbigen Gravur-
mustern aus Kalt-Emaille, die aufwen-
digst und mit grosser Prizision auf 72
Segmente aufgetragen wurden. (kid.)

wellendorff.com

«Jahresring 2024», limitiert (Preis
auf Anfrage), von Wellendorff.

ZEITGEIST

NEUES AUS DER WELT

MODE

Neuer Norden

Der Norweger Andreas Melbostad -
einst Designer bei Yves Saint Laurent,
Nina Ricci, Calvin Klein und Ex-Krea-
tivchef von Diesel Black Gold - griin-
dete jlingst seine eigene Modemarke.
Die Kollektion ist unisex, saisonlos
und limitiert. Die Teile werden direkt
vom italienischen Hersteller ausgelie-
fert. Die Mode ist aus nachhaltigen
Materialien und in einem schlichten,
urbanen Look mit schonen Details.
Highlights sind die Jacken, wie etwa
die Oversize-Blousons aus rezyklier-
tem Nylon-Twill. (kid.)

melbostad.com

Jacke (1188 Fr.), von Melbostad.

SCHURE

Schon didmonisch

r

-

«Poyana Boot», vegetabil gegerbtes
Leder (482 Fr.), von Demon.

Demon, 1963 von Girolamo Deon im
norditalienischen Montebelluna als
Schuhmarke gegriindet, richtete der
Enkel Alberto 2020 neu aus: Seither
kommt das volkstiimliche Erbe der
Region in zeitgenossischen Designs
neu zum Ausdruck. Zur Marken-DNA
zdhlt ein industrieller Look aus klobi-
gen Vibram-Sohlen. Avantgardistisch
sind die technisch wirkenden Treter,
disruptiv und begehrenswert. (kid.)

demonfootwear.com

Mobile Tischleuchte «Salt»
(etwa 349 Fr.), von Grau.

DESIGN

Mobile Lichterfahrung

Fordert insbesondere abends die Aus-
schiittung des Entspannungshormons
Melatonin: Das warme, entblendete
Licht der Leuchte «Salt» ist frei von
Blaulicht und lésst sich je nach Stim-
mung von klarem Hell bis zu tiefem
Abendrot dimmen. Die mobile Lampe
mit einer Laufzeit von 150 Stunden
gibt es in vier Farben und einer limi-
tierten Version in «Leaf»-Griin. (kid.)

grau.art

HOTEL

Rosewood Miinchen
Kardinal-Faulhaber-Strasse 1, Minchen

Allein schon das Vestibiil der eins-
tigen Bayerischen Staatsbank ist
imposant. Kam man friiher des Geldes
wegen hierher, schreitet man nun iiber
die marmorierte Treppe in die Lobby
des neuen Fiinfsternehotels in Miin-
chen in Richtung Entspannung: His-
torische Gebdude neu zu beleben und
sie in ein luxurioses Wohnzimmer zu
verwandeln, ist die Idee von Rose-
wood. Highlights sind die Bar Montez
und der Asaya-Spa mit Poolbereich,
der einen vergessen lidsst, dass man
sich in der Innenstadt befindet. (ijo.)

rosewoodhotels.com/munich

Premier Room mit Blick auf die
Altstadt (ab 820 Franken).
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ACCESSOIRES

125 Jahre unterwegs

Eineinviertel Jahrhunderte hat diese
deutsche Gepidckmarke auf dem Bu-
ckel: Rimowa, bekannt fiir gerillte
Aluminiumkoffer. Im Jubildumsjahr
2023 bringt sie sich mit vielen Projek-
ten ins Gesprich: etwa der Kollabora-
tion mit Tiffany & Co. oder der neuen
Edellinie «Distinct» aus Leder. Die
Wanderausstellung «Seit 1898» zeigte
in Tokio und New York tliber hundert
Koffer aus der Historie und kommt
2024 nach Koln, Geburtsort der
Marke. Und im Mai wird zum zweiten
Mal der «Rimowa Design Prize» an
Jungdesigner vergeben. (kid.)

rimowa.com

Rimowa macht den Aktenkoffer
wieder chic: «Attaché» (1800 Fr).

Wandersocken de luxe

Socken «Nol@ Luxury Line»,
Baumwolle (44 Fr.), von Falke.

Einer der schonsten Evergreens in der
Mode, der bei Stil-Debatten leider zu
oft untergeht, ist die rote Socke. Dabei
ist sie doch kaum zu iibersehen, ein
Hingucker par excellence! Jiingst ver-
half ihr Bottega Veneta immerhin zu
einem kleinen Hype: ein Stiefel aus
gestricktem Leder - im Look einer
roten Socke und zu einem Preis von
3660 Franken. Wer es lieber klassisch
hélt, tragt das Accessoire weiterhin im
Schuh, etwa in einer Edelversion aus
agyptischer Baumwolle. (kid.)

falke.com

FOTOS: RUBEN RIERMEIER, DAVIDE LOVATTI, PD

DYNAMIK IN BESTFORM

landrover.ch

RANGE ROVER

SPORT




ZEITGEIST

SCHWARZ AUF WEISS

NICHT NUR BEIM SCHAUEN VON ALTEN SCHWARZ-WEISS-FILMEN, AUCH BEIM BETRACHTEN DIESER KLEIDER UND
ACCESSOIRES KANN EINEM DER GEDANKE KOMMEN, DASS FARBE VIELLEICHT AB UND AN UBERSCHATZT WIRD

Text MALENA RUDER Fotos & Styling YVONNE WIGGER

Macht wach

Egal, ob man seinen
Espresso schwarz
trinkt oder mit einem
Schuss Milch, fiir
Asthetik-Fans spielt
auch die Form der
Kanne eine Rolle.

Espressokocher
«Pulcina»,

Design Michele de
Lucchi, Gusseisen
(etwa 99 Fr.),
von Alessi
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Passt zu Grau
Anstatt den Regen-
Blues mit bunten
Regenschirmen zu
bekdmpfen, kann
man auch auf
Ton-in-Ton setzen.

Regenschirm, Nylon
(etwa 800 Fr.),
von Fendi
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Rollerskates,
Leder (etwa
4940 Fr.),
von Chanel
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BEAUTY

Rauch aus dem Flakon

Was die Heiligen Drei Konige brachten, passt auch heute noch zur kalten Jahreszeit:
Diifte mit Myrrhe und Weihrauch erfreuen sich gerade grosser Beliebtheit

Text MALENA RUDER

Um 600 bis 900 n. Chr. nutzten Mayas diesen Weihrauchbrenner aus Terrakotta. Das Artefakt stammt aus dem Valle de Sula in Honduras.

o FRAGEN AN

Der franzoésische
Parfimeur
Barnabé Fillion
kreierte fir

Erziihlen Sie uns von Ihrem neuen Duft «QOuranon» fiir Aesop.
Er ist das letzte Kapitel der Kollektion «Othertopias», die nun
sechs Diifte umfasst. Inspiration war der Monolith, diese fast
unzerstdrbare Form, die schon Jahrhunderte iiberdauert hat.
«Ouranon» schliesst die Serie ab. Er erinnert an die Riickkehr
nach Hause in Vorbereitung auf den Neubeginn.

Wieso die Duftnoten Weihrauch und Myrrhe?
Diese Architektur der Vergangenheit findet sich vor allem in den

Weiter verwenden Sie Heu, das ist sehr ungewohnlich.

Ja, Heu ist sehr speziell - und es macht siichtig! Es bringt etwas
Pflanzliches, aber auch sehr Animalisches mit sich. Fiir mich hat
es einen tabakidhnlichen Charakter, sehr trocken und krautig.
Und es ist eine der am schwierigsten zu gewinnenden Ingredien-
zen, die Destillation kann bis zu 32 Stunden dauern.

Wen sehen Sie als Zielgruppe des Parfums?
Wahrscheinlich Connaisseurs. Und jene, die eher der amber-

MHHESS

Aesop die Ruinen von Petra, einst ein Ort, an dem Myrrhe und Weihrauch artigen, opulenten Tradition der Parfiimerie zugeneigt sind.
sechsteilige .
buftkollektion entlang der Gewlirz- und Handelsrouten verkauft wurden.
«Othertopias». Beide Harze wurden und werden in heiligen Ritualen verwen- Gibt es eine Tageszeit, die Sie mit dem Duft verbinden?
det. Zugleich symbolisieren sie fiir mich das Mineralische, Ich sehe «Ouranon» als Abendduft, denn es ist eher ein Sonnen-
Fossile, das fiir mein Thema ebenfalls wichtig ist. untergang als ein Sonnenaufgang.
Urban Extravagant Elegant Vielschichtig

Der Chypre-Duft
enthilt weiter
etwa Jasmin,
Patschuli und
Ambergris. Er ist
der Metropole
Schanghai
gewidmet.
«Myrrhe 55»,
EdP, 100 ml
(etwa 250 Fr.),
von Le Labo

In diesem Eau de
Parfum aus der
«Private Blend»-
Kollektion trifft
das Harz auf
einen starken
Vanille-Akkord.

«Myrrhe
Mystére»,

EdP, 50 ml
(350 Fr.), von
Tom Ford

Der Unisex-Duft
mit Iris und
Weihrauch wird
von der Maison
als olfaktorische
Version eines
Dior-Looks
angepriesen.

«Bois d’Argent»,
EdP, 125 ml
(305 Fr.),

von Dior

Der opulente,
erdende Duft aus
der Kollektion
«Othertopias»
vereint die Noten
von Harzen,
Mineralien und
Gewilirzen.

«Ouranon»,
EdP, 50 ml
(185 Fr.),
von Aesop
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IM PORTRAT

Vacheron Constantin

Mit der Serie «Récits de Voyage» lanciert die Genfer Uhrenmanufaktur neue Sondermodelle aus ihrer
Abteilung «Les Cabinotiers». Jedes der neun Unikate ist ein Zeugnis hoher Handwerkskunst

Von Genf
nach Asien

Vier neue «Cabinotiers»-Modelle
sind dem Motto «Memorable
places» mit historischen Orten
gewidmet — der Tour de I'lle in
Genf, dem einstigen Hauptsitz
der Maison, sowie drei besonde-
ren Statten in Asien.

Die Mikroreliefs bestehen aus
sechs bis neun hauchdiinnen
Pldattchen aus Gelb-, Rot- und
Weissgold, die minuzids geformt
und graviert wurden.

Die asiatischen Motive umfassen
den Alten Sommerpalast sowie
das Tor zum Konfuziustempel in
Peking (oben) und das Eingangs-
tor zu Angkor Thom (Bild unten).

Die Uhren sind eine Hommage an
die nun schon Jahrhunderte
andauernden Beziehungen, die
Vacheron Constantin ab dem
Jahr 1845 von der Schweiz aus
mit Asien kniipfte und auch in
der Zukunft pflegen wird. Jedes
Stilick ist ein Unikat.

Text KIM DANG

1799

Die Uhrenmanufaktur

Seit 1755 stellt die Genfer Firma Vacheron Constantin ununterbrochen
Zeitmesser her und gilt somit als dlteste Uhrenmanufaktur der Welt.
Griinder war der 24-jahrige Uhrmacher Jean-Marc Vacheron (1731-
1805), einst «Cabinotier»-Arbeiter in einer Uhrenfabrik. Unter Vacherons
Enkel Jacques-Barthélémi stieg Francois Constantin 1819 als Partner
ein, der die kommerzielle Entwicklung des Hauses vorantrieb. Offizielles
Firmenlogo ist seit 1877 das achtspitzige Malteserkreuz. Seit 1996
gehort die fiir Komplikationen bekannte Marke zur Richemont-Gruppe.

Das durchbrochene Kaliber «2790 SQ» der «Cabinotiers»-Uhr
«Malte Tourbillon - Tribute to Haussmannian style».

«Les Cabinotiers»:
«Reécits de Voyage»

«Les Cabinotiers»

In dieser besonderen Abteilung der Maison werden spezielle Kunden-
wiinsche handgefertigt und wird jedes Jahr eine thematische Kollek-
tion mit einmaligen Zeitmessern realisiert.

Aufwendig und innovativ

Jede «Cabinotiers»-Uhr vereint technische Innovationen mit aufwen-
digen Designs — ein Gemeinschaftswerk von Designern, Konstrukteu-
ren, Uhrmachermeistern und Kunsthandwerkern.

Tradition und Kunsthandwerk

Zur hauseigenen Gilde hochbegabter Kunsthandwerker und Techniker
zdhlen Guillocheure, Emailleure, Graveure und Edelsteinfasser, die
jahrhundertealte Traditionen fortfiihren.

Mit hohem Anspruch
Handwerkliches Kdnnen trifft dabei auf modernste Technik mit an-
spruchsvollstem Savoir-faire.

Einmal um den Globus

Mit der neuen Kollektion «Récits de Voyage» lanciert Vacheron
Constantin eine uhrmacherische Weltreise an die schonsten Orte in
Gestalt von neun aussergewdhnlichen Zeitmessern.

Dezember 2023

Art-déco-Intarsien

Nebst dem Nahen Osten, wo Vacheron Constan-
tin seit 1817 tédtig ist, reprédsentiert eines der
neuen «Cabinotiers»-Modelle die Metropole
New York. Hier ist die Maison seit 1832 présent.
Der «Minute Repeater Tourbillon — Tribute to
Art Deco style» ist mit feinsten Holzintarsien im
Art-déco-Look des Chrysler Building verziert.
Edelsteinfassungen und Gravuren ergénzen die
Uhr mit hauseigenem Kaliber «2755 TMR» mit
Minutenrepetition und Tourbillon-Regulator.

«Bei Vacheron
Constantin fordern
wir die Ausbildung

unserer eigenen
Kunsthandwerker.»

Christian Selmoni, Style and Heritage Director

Haussmannische Gravuren

Die tonneauformige Uhr «Malte Tourbillon —
Tribute to Haussmannian style» (Bild Mitte) ist
eine Ode an die Bauten im haussmannischen
Baustil, die seit der zweiten Halfte des

19. Jahrhunderts das Pariser Stadthild prégen.
Der exklusive Zeitmesser aus Rotgold mit
Genfer Siegel vereint technische Finesse mit
meisterhaftem Handwerk. Nicht nur das Ge-
héuse der Uhr ist aufwendig graviert, sondern
auch das ultraflache und durchbrochene Kaliber
«2790 SQ» mit Tourbillon, Datum und Gang-
reserve ist vollstdndig verziert.

FOTOS: COURTESY OF VACHERON CONSTANTIN
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RICHARD MILLE

Durchgeknallt

Fiir ihre neue Kollektion liess sich die Schweizer Uhrenmanufaktur Richard Mille
von der Memphis-Bewegung der 1980er Jahre inspirieren

Text MALENA RUDER

Die Schweizer Uhrenmanufaktur
Richard Mille hat sich nun von der
Memphis-Bewegung zu ihrer neuen
Kapselkollektion «RM 07-01 Coloured
Ceramics» inspirieren lassen. Sie tragt
den Namen «Endless Summer» und
umfasst drei Modelle in «Blush Pink»,
«Lavender» und «Powder Blue».

«Wir spielen mit verschiedenen
geometrischen Formen, mit dem Mix
von Materialien, auf die gleiche Weise,
wie ein Objekt in der Memphis-Bewe-
gung entworfen wurde», erklart Cécile
Guenat, Director of Creation and
Development bei Richard Mille. «Das
Ergebnis ist eine Kollektion, die zeit-
gendssische, elegante, verspielte und
extrovertierte Linien zu einer neuen
Form verbindet», fiihrt sie weiter aus.
Traditionelle Techniken wie das Guil-
lochieren kommen in dekorativen Ele-
menten zum Einsatz, Kautschuk trifft
auf Keramik und Titan. Im Inneren
tickt das hauseigene Kaliber CRMA2.
Die Preise? Auf Anfrage.

Die Kollektion

Dezember 2023

Die Inspiration

1980 hatte eine Gruppe von Mailidnder
Designschaffenden genug von stren-
gen Vorgaben, langweiligen Formen
und triiben Farben. Der Designer und
Architekt Ettore Sottsass lud befreun-
dete Jungdesigner und -designerinnen
in seine Wohnung, darunter auch Mat-
teo Thun und Michele de Lucchi. Sie
griindeten die Gruppe Memphis. Der
Name wurde wohl ausgewihlt, weil der
Bob-Dylan-Song «Stuck Inside of Mo-
bile with the Memphis Blues Again»
lief; als Symbol fiir Rock’n’Roll und
eine agyptische Herrscherstadt zu-
gleich schien der Name passend.

In den kommenden Jahren
mischte die Memphis-Bewegung die
Szene auf, setzte neue Formen, Mate-
rialien, Materialkombinationen und
Muster durch. Typisch war das Spiel
mit geometrischen Details, Asymme-
trie und knalligen Farben; im Bild der
Sessel «Bel Air» (1982) von Peter Shire.
Statt «Form follows function» galt nun
«Form follows emotions».

FOTOS: STEFANO RAVERA / ALAMY STOCK PHOTO, PD
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Fast wie in der Natur

DESIGN

8. — 11. FEBRUAR 2024
ZURICH - FRIBOURG - DAVOS

Wenn es draussen kalt und nass ist, beginnt die Zeit des Riickzugs in die eigenen vier Winde.
Klingt behaglich, geht aber auch abenteuerlich. Wie wire es zum Beispiel mit Indoor-Camping?
Dank der richtigen Einrichtung kommt man der Wildnis ziemlich nah

MERRWERT

Weshalb sollte man immer wieder etwas
Neues ausprobieren?

Im Design und in der Kunst haben
wir die aussergewohnliche Fahigkeit,
neue Wege zu finden. Unsere Reise als
Gestalter begannen wir aus Frustra-
tion iiber industrielle Produktionspro-
zesse, die unseren kreativen Prozess
ersticken, iiber generische Designpro-
dukte und iliber Konsumenten, die
diese kaufen. Wir sind immer noch
dabei, unseren eigenen Weg zu finden,
aber schon jetzt konnen wir sagen: Fiir
uns hat es sich als richtig erwiesen,
Dinge «auf die falsche Art» zu tun.
Unser «Bucatini»-Kerzenhalter (Nr. 2)
ist ein gutes Beispiel dafiir. Wir woll-

ten das Rohmaterial zeigen, mit dem
wir arbeiten: gebiirstetes Aluminium.

Text LEA HAGMANN Illustration LIANNE NIXON

Das Material erfordert nichts weiter als
eine Idee und Hénde, die es formen.
Sich mit Konventionen auseinan-
derzusetzen und manchmal mit ihnen
zu brechen, verstehen wir als eine
Ubung zum Verstindnis unserer
Gegenwart. Sich nicht von Bequemlich-
keit abhalten zu lassen, schafft einen
Mehrwert, sei es in der Verdnderung
von Produktionsprozessen oder in Be-
zug auf veranderte Verbrauchermuster.

Kathrine Barbro Bendixen und Mathias Kruse
Jorgensen, die beiden Griinder und Co-CEO
von (a.o.t.); aotstudio.com

Mondschein Stiitze

Hiufiger Fehler Der Kerzenhalter
beim Einrichten: ist aus einem
Das Licht ist zu 1,5 Meter langen
grell. Bisschen Aluminiumrohr
schummrig darf gefertigt - und
es schon sein. erinnert optisch
an bockige

Wandleuchte
Zeltstangen.

«Double Moon»
(Preis auf Kerzensténder
Anfrage), ¥ «Bucatini»

von Pierre / (ab 146 Fr.),
Yovanovitch von (a.o.t.)

Mittelpunkt Ruheort
Im Wohnzimmer Ein Sofasessel
versammeln sich wie eine

um den Teppich Luftmatratze:

nicht nur die fiir ausgedehntes N A I A L I E I M B R U G L I A
Mobelstiicke, und ungestortes

sondern auch Faulenzen. .

die Menschen. _ «PUFf Love Seat»

Wi o R GABRIELLA PAPADAKIS & GUILLAUME CIZERON - ALEXA KNIERIM & BRANDON FRAZIER - LOENA HENDRICKX
ADAM SIAO HIM FA - KIMMY REPOND - LUKAS BRITSCHGI - ALEXIA PAGANINI - ILIA MALININ

645 Fr.), von i —— * Potten, etwa
Nordic Knots 1 . bei Connox

FOTOS: PD

ARTONICE.COM
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FOTOS SIGURD GRUNBERGER
STYLING CAROLINE BUCHOLTZ
FOOD-STYLING CHELSEA TUROWSKY
STYLING-ASSISTENZ ELSA LEGUEVAQUES

Tisch!

OBEN UND COVER Ohrringe «Panthere de Cartier», 750er-Gelbgold, Brillanten, Tsavoritaugen und Onyx (23900 rr.) CARTIER,

Weinglas (35r.) STUDIO RIVIERA, bei SALON C/0

RECHTE SEITE Uhr «Seamaster Aqua Terra Shades», 34 mm, Edelstahl und 18 K Weissgold (6200 rr.) OMEGA,
Teller aus 3-teiligem Service (5f.) JOE COLOMBO, bei SALON C/0, Schalchen (privar) HAY

Dezember 2023
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AUS DEM AUGENWINKEL

Beschwingt und beseelt

Text und Fotografie BICE CURIGER

BICE CURIGER ist kiinstlerische Direktorin der Fondation Vincent van Gogh Arles
und war Chefredaktorin der Kunstpublikation «Parkett». Zuvor
war sie ausserdem wéahrend zwanzig Jahren Kuratorin am Kunsthaus Ziirich.

Tk wei ss Wi chat vred ibe EJ'(% I wadkot wedk wackst wal sdert sih Wikt
%{Dgs e Xﬂ\,@ Seiue g""%—w Tt Al jie e ’\‘ﬂié‘brle/u §(H7_Lg%
Kowvulsve bm‘«,wsgu« L A UMLPAMAXAM Vecs dbin . ’
U Sene F)<L Asuh erﬂ(“ PV e Ak et vane Mw&ms%r
a-e\’lsVLuu 0 Wi Aot 3"40[4«3% 714
DOM(\&WSW von des g’mv\/(ums &T&TK Tk 50(%1« fle feu U&&Akmﬁ
oS phmes foathe Wi euen DﬂS‘}m‘ Nadur. Hew l—ewﬂﬁ ek dane ac
Um S WW(\Q@W{' d"-"/*-"'l"-‘w ‘BILUMWM?AA ?/Jus‘f‘mTa%ﬂ&-
a«wfuz-ﬁmu{(w\' Ao auch die lzums o kS weten s dlieskt Uuser
At etmew S«‘u&%m\za%av« u Zue {lanin stewelt dor Vor—
SMJW'XM

Be: der Betrac dizren brumes shellk sk g Lo s Blick pie, oee

2w Live- wmms«% seleee A G 5’6@‘* /(’Q“”ﬁjk Macpr —

kalibsd Yok Wm F 7 RPN 'u(« kia e [Co '

Mkrm WA U Lt W ?{b&“ oo Ao Kk “"‘U(*!‘—%‘f:%k?&,r A A [D{{
mg& A,G/\M.«a/uﬂ(% M{‘ M -Fussf, Aotk

Du— Q)‘QM wol Seungin d,.(/{m“ Ko )‘- 20 waz - o i die fokev«.oxj(n

vg,wk&'b(s , Mo dmen Riespnwandd  Jast keinew Kirpar wad me,, .

504%{%& Teutakefu lat. S 2Awwere auw 2ine VKM“SJ(&&%@W\”V%, hesst es

27



Rot sehen

Text RICHARD KAGI Illustration GRAFILU.CH

Hier soll nicht weiterlesen, wer mit Tomaten
nichts anfangen kann. Heisst, es lesen
trotzdem alle weiter. Mir ist tatséchlich kein
Mensch bekannt, der kein Faible fiir die
roten Kugeln hat. Gut fiir mich. Viele Leser
heben den Marktwert. Schlecht fiir alle
Schweizer Tomatengartner und -géartnerin-
nen. Die sich mdglicherweise entzaubert
fiihlen werden, nach dem Lesen.

Esist kein saisonales Thema? Weit gefehlt.
Der Konsum hierzulande, von stattlichen
sieben Kilogramm pro Einwohner, verteilt
sich einigermassen gleichmassig liber das
Jahr, hieristimmer Saison. Im Sommer wer-
den sie gekauft, weil sie zum Sommer und
zu seinen Speisen gehoren. Im Winter, weil
alle den Sommer vermissen. Nur, im Winter
schmecken einheimische Tomaten noch
grauslicher als schon im Sommer.

Denn ganzjahrig Saison heisst, Schwei-
zer Tomaten reifen im Glashaus. Sommer
wie Winter. In unzéhligen privaten Gérten
wird Jahr fiir Jahr vergeblich versucht,
einen Fakt zu widerlegen: Die Schweiz ist
kein Tomatenland. Wie sollte sie auch. Ur-
spriinglich aus Mittel- und Siidamerika
stammend, ist das Nachtschattengewéchs
ein Klima gewohnt, das es auch 2080, nach
fiinf oder noch mehr Grad Klimaerwarmung,
hierzulande einfach nicht antreffen wird. Da
sind Italien und Spanien — gesegnet mit
mehr Sonnentagen, hoheren Temperaturen
und weniger Regen —die geeigneteren Orte.
Und bieten bessere Bdden, dort, wo dann
die allerbesten Tomaten wachsen.

Nur einmal vermochte mich eine einhei-
mische Gartnerin einigermassen von ihrer
Ernte zu iberzeugen. Die Hamiker Tomaten-
fliisterin Monika Fessler tiiftelte Jahre an
Sorten, Diingern und ihren Bdden herum, bis
in ihren Glashédusern eine Qualitdt wuchs,
die ich guten Gewissens auch fiir die Glo-
bus-Kunden freigab. 2018 machte Sturm
«Burglind» dem Paradies leider ein Ende.

ZASUR

Die vom Winde verwehten Glashduser wie-
der aufzubauen, dafiir fehlen Fessler Moti-
vation und Mittel bis heute.

Nun, stattin Wasserbomben wie die ge-
schmacklose Berner Rose oder die fade
Ochsenherztomate konnten wir ja nur noch
in Merinda, Costoluto (eine der vier im sizi-
lianischen Pachino angebauten IGP-Sorten),
Siccagno (gedeiht nur noch in der Madonia-
Hochebene Siziliens) oder Piennolo del
Vesuvio beissen. Alles Varianten, die in Ge-
schmack und ausgewogenem Siisse-Saure-
Verhéltnis jeder Schweizer Tomate haus-
hoch {iberlegen sind.

Konnten. Denn die Schweizer Bauern-
und Gemiiselobby will das nicht. Durch ab-
surd hohe Zolle auf ausldandische Tomaten
zwingt sie die Konsumentinnen und Konsu-
menten, nach heimischer Ware zu greifen.
Tomaten, die nichts mit Geschmack und
Struktur einer der gerade erwédhnten Sorten
aus lItalien zu tun haben. Den Grossvertei-
lern kommt dieser «Heimatschutz» gerade
gelegen. Sie bringen so ihre faden, regiona-
len Erzeugnisse weg. Oder versuchen uns —
zu ebenfalls absurd hohen Preisen — Eigen-
kreationen wie die Honigtomate schmack-
haft zu machen. Der wurde die Sdure weg-
geziichtet, und sie schmeckt wie ein Honig-
bonbon. Gut fiir Sduglinge zum Einschlafen.
Schmecken Tomaten ohne Saure doch wie
Negroni ohne Alkohol. Ich unterstiitze gerne
Regionalitdt, wann immer es auch ge-
schmacklich Sinn ergibt. Aber mir von ver-
staubtem Protektionismus meinen Menu-
plan vorschreiben zu lassen, danke, nein.

Auf den Tomatengeschmack kam ich
schon friih, in Italien. Wo auch sonst? Auf
einem Mailand-Shoppingtrip mit Kumpels.
Aimo e Nadia. So wie die Besitzer, so hiess
auch das kleine Restaurantin der Via Mon-
tecuccoli. Chef Aimo trat hochstpersdnlich
an unseren Tisch, mit einem grossen Korb
Tomaten anstatt der Karte. Und beschwor
uns eindringlich, ihm freie Hand zu lassen,

er habe heute einmalig schone Tomaten er-
halten. Er war nicht zu bremsen in seinem
Enthusiasmus, zerdriickte einige der prall-
roten Kugeln und schrie: «Dio mio, riecht,
riecht, che fantastico! Gott segne die Sizi-
lianer!» Ein bemerkenswertes Statement
von einem Maildander. Dass seine Demons-
tration auf unseren (neuen) weissen Hem-
den ein interessantes Muster aus Tomaten-
kernen und -spritzern hinterliess, schien
seine Begeisterung nicht zu bremsen. Und
unsere —nach dem ersten Schrecken —auch
nicht. Denn seine Tomaten waren von solch
einer seltenen Geschmacksfiille, einer nie
vorher geschmeckten Siisse und einem
kostlichen Aroma! |hr Geruch nebelte uns
ein, hing noch minutenlang iiber unserem
Tisch. Miissig zu erwdhnen, wie gut das Es-
sen uns schmeckte.

Da die Schweizer Anbauer ihre Produk-
tion ab dem Herbst herunterfahren, gilt jetzt
wieder die paradoxe Situation, dass wir im
Winter bessere Tomaten essen als wahrend
der Sommermonate. Wenn man bereit ist,
etwas mehr dafiir zu bezahlen. Blattern die
meisten gedankenlos einen Hunderter hin
fiir ein Kilo Fleisch, I6sen Tomatenpreise
von 25 oder mehr Franken pro Kilogramm
einen Aufschrei aus. Ein Beweis mehr, dass
wir kein Tomatenland sind. Meine Strate-
gien fiir unterbruchlosen Tomatengenuss:
jeden zweiten Tag die besten kaufen, die zu
bekommen sind (im Sommer Datterini), und
sie mindestens fiinf Tage nachreifen lassen.
In der Kiiche und auf keinen Fall im Kiihl-
schrank. Denn Kélte mag gut sein fiir Eis-
baren, fiir Tomaten bedeutet sie den ge-
schmacklichen Tod. Oderich roste sie sofort
im Backofen iiber einige Stunden.

Zuletzt eine Bitte an alle hiesigen
Hobby-Tomaten-Géartnermenschen, deren
[llusionen sich gerade in Tomatenschdume
auflosen: Sollte euch nun der Sinn danach
stehen, mich an Riesen-Tomatenstauden zu
kreuzigen und mich mit deren Ernte tot-
zuschiessen, tut es bitte mit edlen Merinda-
oder Pachino-Tomaten. Von einer wéassri-
gen, geschmacklosen Berner Rose um mein
verfressenes Leben gebracht werden, das
finde ich etwas dégoitant.

RICHARD KAGI ist Autor, Foodscout, schreibt
Kochbiicher und Kolumnen. Rezepte: homemade.ch
und auf Instagram @richifoodscout. Dort erféhrt
man auch, wie Tomatenrdsten geht. Welche
Tomaten aus der Dose am besten schmecken,
erfahrt man auf nzz.as/pelati.

ZASUR

An der Bar

Text RENATA BURCKHARDT

Neulich ist mir klargeworden, war-
um ich schlicht und einfach immer
wieder mal gerne in einer schdnen,
dunklen Bar sitze, inshesondere
dann, wenn es draussen regnet —
und bald hoffentlich schneit. Auch
wenn die Barkeeper und -keeperin-
nen mittlerweile meine S6hne oder
Tochter sein konnten und maximal
hoflich mit mir flirten, passiert an
dem Tresen etwas, das an vielen
anderen Orten und Stellen nicht
mehr passiert. Ich kann mich hin-
setzen und etwas bestellen bei
einem Menschen, der mich anschaut
und mich fragt, was ich wolle. Ich
kann ihm durch die laute Musik hin-
durch zuschreien, ob er mir etwas
empfehlen konne, und er schreit mir
seinen Ratschlag zuriick.

Es klebt kein QR-Code am Tre-
senholz, es heisst nicht «Nummer
ziehen», «einloggen» oder «Reser-
vationsnummer bitte» wie in Apo-
theken, Poststellen, Schalterhallen,
Museen, Ausstellungen, Zahnklini-
ken, wo Nummern gezogen, Reser-
vationen vorgenommen oder Tickets
online gekauft sein sollen; also
mensch notfalls noch rasch eine
App runterladen muss, zack, zack.
Oder bei Restaurants: Time-Slot an-
klicken fiir einen Tisch in drei
Wochen von 19 bis 21 Uhr, beispiels-
weise? Ganz zu schweigen natiirlich
von Anrufen bei Dienstleistungs-
unternehmen. Was fiir Prozesse! An
die wir uns stillschweigend gewodhnt
haben und uns nicht mehr dariiber
empdren wollen. Ware ja alt-
modisch. Und das ist das allerletzte
Etikett, das mensch heutzutage er-
halten mdchte. Jung und dynamisch
ist die Devise.

Und prompt habe ich an der
Stelle das zwanghafte Bediirfnis zu
sagen, dass ich selbstverstandlich

jung und dynamisch bin, mit Chat-
GPT gefiihlt eine der Ersten war,
Instagram selbstversténdlich von
Beginn weg benutzte, Facebook
auch, Smart Homes mich brennend
interessieren, denn wer schétzt es
nicht, wenn der Pool schon warm
istund das Essen im Ofen gar, wenn
mensch von der Arbeit nach Hause
kommt. Und natiirlich habe ich
Apps, die vermelden, welche Musik
ich gerade hore, um wie viel Uhrich
Sonnencréme einstreichen soll und
so weiter. Alles nicht mehr rasend
up to date, aber immerhin.

Aber am good old Tresen ist der
Sound trotzdem ganz anders. Da
fragt mich ein echter Mensch: «En
Aurora? E Sidewalk? E Carpe Diem?
En Bellini?» Das ist Poesie. Ich
denke dann an Fellini, an Rom, an
Strand, nicke und schaue dem Men-
schen hinter dem Tresen dabei zu,
wie er den Drink mixt, was er hin-
eintut; bis er mir das Glas hinstellt
— und das Glas klirrt, wie nur ech-
tes Glas klirren kann. Und ich kann
fiir die Lange meines Drinks fiinf
Minuten verstreichen lassen oder
auch drei Stunden —in einer stilvol-
len, echten Bar wird niemand kom-
men und mir sagen, nun sei aber
Zeit fiir die ndchste Schicht, mein
Time-Slot sei um. Sowieso bestellt
dennoch niemand nur einmal, auch
ich bin keine Blindgdngerin und
konsumiere brav. «Je préaziser
etwas ist, desto dkonomischer und
effektiver ist es.»

Ein Vorgang an einer Bar ist
etwas sehr Préazises: Wer da rein-
kommt und sich an den Tresen
setzt, weiss, was er will — und der
Mensch hinter der Bar weiss, was
die Nachfrage ist. Wo sonst hat
mensch das noch? Und: Die Poesie
gibt es auch alkoholfrei.

RENATA BURCKHARDT ist Bithnenautorin, Kolumnistin und Dozentin
in den Bereichen Kunst, Literatur und Theater u. a.
an der FHNW in Basel. Zudem leitet sie Schreibworkshops an diversen
Theater- und Literaturinstitutionen.
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Prinzessin Kate ist neu Oberst der
«lst The Queen’s Dragoon Guards». Ihr Outfit
beim Besuch der Truppe gab zu reden.

STILKRITIK

Madchen in Uniform

Text MALENA RUDER

Das Motiv des Sich-in-einer-gewissen-Art-Kleidens, um
einen anderen Status zu suggerieren, begleitet die Men-
schen schon lange. Meist geht es darum, sich gesell-
schaftlich hoher zu positionieren: vom Méarchen des ge-
stiefelten Katers, in der ein Miillerssohn dank geliehener
Kleider zum Prinzen wird, iiber Gottfried Kellers «Kleider
machen Leute», Thomas Manns «Hochstapler Felix Krull»
und F. Scott Fitzgeralds «Der grosse Gatsby»: Die Garde-
robe macht den Unterschied. Heute zeigen sich Tausende
auf Tiktok und Instagram im sogenannten Old-Money-
Style, bei dem man, gekleidet in gedeckte Farben und
klassische Schnitte, eine Herkunft aus einem altehrwiir-
digen Hause vortduschen mdchte.

Natiirlich gibt es auch den umgekehrten Fall, das
«Downdressing». Es wird gerne genutztvon jenen, welche
sehr weit oben angekommen sind. Ein Grund kann sein,
sich als eine romantische Version der Arbeiterklasse zu
verkleiden, so geschehen bei einem aktuellen Shooting
der «Vogue», das online heiss diskutiert wird: Der dritt-
reichste Mann der Welt, Jeff Bezos, posiert mit seiner
Verlobten Lauren Sanchez als Cowboy in einem alten
Truck. Weitere Griinde sind, sich beim gemeinen Volk
anzubiedern oder in Krisensituationen modisch Tatkraft
auszudriicken: So inszenieren sich Politikerinnen und
Politiker immer wieder gern in Gummistiefeln, wenn es
irgendwo eine Uberflutung gibt.

Die Unterstiitzung bestimmter Berufsgruppen wird
auch gerne liber die Kleidung ausgedriickt. Dabei gilt: Je
grosser der Kontrast zum normalen Leben, desto besser.
Gerade Frauen in Militdrkleidung sorgen nach wie vor fiir
Aufsehen. Unvergessen Marlene Dietrich in der Uniform
der United Service Organizations (USO) im Jahr 1944 beim
Besuch der amerikanischen Truppen. Die Bilder von Kron-
prinzessin Leonor von Spanien im Tarnanzug ernten eben-
falls positive Kommentare: Die 18-Jahrige absolviert
gerade ihre militdrische Aushildung.

Auch Prinzessin Kate trug kiirzlich Tarnkleidung: Die
Frau des britischen Thronfolgers wurde im August von
ihrem Schwiegervater Konig Charles Ill. zum Oberst der
«1st The Queen’s Dragoon Guards» ernannt. Anfang
November besuchte sie ihre Truppe in der Kaserne in
Dereham. Dabeitauschte sie ihren Blazer gegen eine Mili-
tarweste, auch Helm und Schutzbrille liess sie sich geben.
Nur ihre Beine blieben zivil in einer schwarzen Leggings.
Dies und ihr Kurztrip als Militértouristin rief denn auch
eher Kritik denn Zuspruch hervor. Es kommt eben doch
nicht nur auf die Optik an, sondern auch auf den Einsatz.

MALENA RUDER ist redaktionelle Leiterin des
Magazins «Z» und schreibt iiber Mode und Schénheit.
Sie interessiert sich nicht nur dafiir, was
Menschen tragen, sondern auch dafiir, warum sie es tun.
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Zeichnung, A4, Bleistift auf Papier (2023).

Shapeshifting

Manuela Cossalter lebt und arbeitet im Raum Ziirich und Aarau, befindet sich aber zurzeit auf Weltreise.
Das Hauptmedium ihrer kiinstlerischen Tatigkeit ist Keramik, aber auch Malereien und
Zeichnungen gehdren zu ihrer konstanten Praxis. Die abgebildete ist eine von vielen automatischen
Zeichnungen, die wahrend des Reisens entstanden sind. Bei diesem Prozess wird meistens
ohne jegliche Erwartung und sehr intuitiv gezeichnet, man lasst der Hand freien Spielraum.

Bei dieser Serie jedoch leitete der Gedanke an Maschinen und Systeme die Hand.

30 Dezember 2023
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OBEN Kette und Ring aus der «Cloud Diamond Collection», Roségold, Milchquarz, Brillanten (6757 fr. uno 5167 fr.) VIERI,
Teller «Weisse Koralle», Porzellan weiss glasiert (141 rs.) NYMPHENBURG

LINKE SEITE Von links oben im Uhrzeigersinn: Earcuff «Rameau», Unikat, 18 K Roségold (9450 fs.), Ohrschmuck «Orchid Lili», Unikat als Paar, 18 K Roségold, gelbe und rosa Saphire,

Tsavorit und Brillanten (preis AUF AnFRAGE), Armband «Love is in the Air», Unikat, 18 K Roségold (22500 fR.), Ring «Sydney Oyster», 18 K Roségold, Brillanten (8075 f:.) SUSA BECK,
blauer Teller «Rallye24» (privat) und Brotteller «Carnets d’Equateur», Porzellan mit Siebdruckverzierung und 24-K-Goldrand (100 fs.) HERMES, weisser Teller (privar)

Dezember 2023
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OBEN Ohrringe «Triple Drop» aus der Linie «City Hardwear», 18 K Gold (4300 rr.) TIFFANY & CO., Champagnerglas mit gelbem Stiel (rwa 195 rr.) NINA NOGRGAARD,
hinten rechts: Weinglas «Lily of the Valley», Kristallglas (350 r.) DIOR, links vorne: bauchiges Glas «Sferico» (eTwa 26 rr.) von KARAKTER COPENHAGEN, beide bei ANDREAS MURKUDIS,
dahinter: Glas «Overflow» mit farbigem Fuss (60 rr.) MILENA KLING, Kristallweinglas aus der Limited Edition «Picasso», 4er-Set (180 rr.) VILLEROY & BOCH,
Champagnerglas «Shell», mundgeblasen (preis AuF ANFRAGE), ROmerglas mit griinem Stiel, 3er-Set (70 fr.), dahinter: Weinglas von STUDIO RIVIERA (35 r.),
Glas mit rosafarbenem Stiel, Jugendstil, Anfang 20. Jh. (preis Aur ANFrAGE), alle bei SALON C/0, vorne rechts: Glas «Circle», 2er-Set (181 fr.) MILENA KLING, Tischdecke (privar)

RECHTE SEITE Ohrringe «Rock Diamonds», 18 K Gelbgold, Diamanten (8900 rr.) BUCHERER FINE JEWELLERY,
Teller «Chunky Plate» (preis AuF ANFRAGE) GUSTAF WESTMAN, bei SALON C/0, Gabel (privar)
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OBEN Kette «Coco Crush», 18 K Gelbgold (3050 rr.) CHANEL, Teller «Perl Symphonie blau», Porzellan, glasiert (165 rR) NYMPHENBURG,
Tasse aus 3-teiligem Service (5 rr.) JOE COLOMBO, Pferdemesserbankchen, versilbert (35 fr.), beides bei SALON C/0, Tischdecke «Alanta», Leinen (159 rr) WESTWINGNOW,
Stoffserviette (pRivaT)

LINKE SEITE Uhr «Qyster Perpetual Datejust 36», Edelstahl, Everose-Gold (11800 rr.) ROLEX, Servietten und Gabel (privaT),
Teller «<Pomona», Porzellan (45 rR) ANTHOLOGY QUARTETT bei SALON C/O0, Frihsticksmesser, 1920er Jahre, versilbert, 6-teiliges Set (125¢r.), bei SALON C/0
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Flaka Jahaj

Sie hat nicht nur fiir renommierte Modeunternehmen wie JW Anderson, Rick Owens oder Wolford
gestaltet, selbst im Ziircher Museum fiir Gestaltung ist ein Entwurf der Schweizer Modedesignerin ausgestellt.
Ein Gesprich iiber Familie, Traditionen und den TV als Fenster zur Welt

Interview Sonja Siegenthaler

Als 8-Jdhrige sind Sie mit Mutter und Schwester aus
Kosovo in die Schweiz geflohen, aufgewachsen sind Sie im
Kanton Graubiinden. Was bedeutet Tradition fiir Sie?

Tradition ist flir mich die Verantwortung
gegeniiber meinem kulturellen Erbe, das tiefer
griindet als mein Herkunftsland. Es ist die

Liebe und die Geduld meiner Grossmutter, die mir
das Sticken und Hékeln beigebracht hat, die
Priagungen vom jugoslawischen Sozialismus und
dessen Asthetik, es ist die schweizerische Qualitat,
Perfektion - und das Detailaffine. Ich trage das
Landliche, das Stadtische und das Brutalistische
in mir. Das zeigt sich in meinen Arbeiten.

Die sind sehr

modern.

Das Traditionelle muss
immer in einen Kontext
gesetzt werden. Ich mochte
nicht stehenbleiben und
etwas aufrechterhalten,
was in der heutigen Welt
nicht leben kann.

Wie kommt ein Maddchen aus einem kleinen Bergdorf
auf die Idee, Modedesignerin zu werden?

Ich hatte schon frith Bezug zur grossen Welt. Die friihe
Kindheit haben wir mit einer mondanen Mutter in
Pristina verbracht, eine Zeitlang auch bei unserem Vater
in New York. Als wir dann in die Schweiz gekommen
sind und mir nach der Matura und der Einblirgerung
endlich wieder die Welt offenstand, wusste ich genau,
wohin: nach Paris. Ich war mutig genug, das Schicksal
so herauszufordern.

Welche Rolle spielte Ihre Mutter @

Fiir mich war sie, immer im Deux-Pi€ces
vom Schneider gekleidet, ein adsthetisches,
aber auch feministisches Vorbild. Als
Juristin war ihr intellektueller Anspruch
hoch. Auch die politische Situation
im sozialistischen Jugoslawien hat meine
Mutter friih erkannt, und sie hat uns in
der Schweiz ein neues Leben ermoglicht.

Woran erkennt man ein
Stuick von Ihnen?

An der Zeitlosigkeit, den archaischen
Formen, der raffinierten Handarbeit, an
den vielen Farben und der spielerischen
und auch modularen Virtuositat.

Was hat Sie auch noch asthetisch gepragt?

Der TV als Fenster zur Welt, MTV und Sendungen
wie «Der Denver-Clan» oder «Drei Engel fiir Charlie».
Die Ausfliige in Biindner Brockenstuben und Ziircher
Vintage-Liden. Ausserdem lebten wir in biirgerlichen
Dorfern — da musste man etwas anecken.
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Haben Sie sich so auch etwas weggetraumt °

Ich trug eine grosse Sehnsucht nach der
grossen Welt in mir und das Bediirfnis,
meine frithen Pragungen und Eindriicke mit
Gleichgesinnten teilen zu konnen. Ich musste
ausbrechen. Erst vor kurzem wurde

dieses Fernweh von Heimweh abgelost.

Wie kam es zum Sinneswandel?

Wihrend meines Modestudiums
in Paris ist mir aufgefallen, dass
viele keine Fingerfertigkeiten
wie etwa Stricken und Hakeln
besassen. Das war mein

Vorteil. So konnte ich meine
Ideen anders umsetzen.

Nach dem Modedesign-Studium in Paris starteten Sie Thre Karriere als
Rick Owens personliche Design-Assistentin. Was hat Sie der Designer,
der nicht Teil der Mainstream-Modebranche ist, gelehrt?

Dem authentischen «Ich» kompromisslos und bedingungslos treu zu
bleiben und sich die Zeit zu nehmen, etwas aufzubauen, nachhaltig zu
denken, auch mit den eigenen Ressourcen.

Sie haben als Senior Knitwear Designer
bei JW Anderson gearbeitet, sind ganz
weit oben angekommen. Wie?

Sie haben auch ein eigenes
Label: Passenger. Wieso?

Wenn man fiir grosse Designerin-
nen und Designer arbeitet, ver-
wirklicht man mit der eigenen
Kreativitat die Traume anderer.
Das bietet eine sichere Infrastruk-
tur. Und es bringt Ansehen.
Aber ich habe auch eigene Ideen
und Prinzipien, und auf dieser hat,
Plattform kann ich sie ausleben.

Wolle
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Welcher ist Ihr
beriihmtester Entwurf?

Das Top, das Rihanna getragen

39

Gehikelte Deckchen fanden Sie
als Kind nervig. Heute halten Sie
mit Hikelmode den Faden zu
Ihrem Herkunftsland aufrecht.

Ich musste mich von meiner Kultur
und Herkunft emanzipieren, um einen
neuen Zugang zu ihr zu finden. Das war
ein Teil meines Selbstfindungsprozes-
ses. Dekonstruktion - Rekonstruktion.
Die Hikeldecken sind ein Symbol
dafiir. Damals musste ich sie ablehnen,
heute kann ich damit arbeiten.

Es greifen gerade einige
Kreative auf

Traditionen

zuruck. Was sagt das liber
unsere Zeit aus?

Dass wir nachhaltiger
denken, leben und arbeiten
wollen. Wir sind die
intelligenteste Spezies, die
je auf dem Planeten
gelebt hat, und sind dennoch
beinahe zu weit gegangen
mit dem Fortschritt.

N

Q @ Aé‘.
Ganz klassisch: Ich habe mich (?SS -i Oﬁ‘\'@

beworben und den Job bekommen.

Rihanna tréagt im April 2023
ein JW-Anderson-Top,
entworfen von Flaka Jahaj.

gestrickt mit
aus dem Coop.
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............... Restaurant

Vorbild

Bergziege

Getrink
Rose Bakery im Dover Street
Market in London; london.
doverstreetmarket.com

«Spirit animal» ...
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«Madame
o Bovary»,
: 2 Gustave
Capuns - hausgemacht! Flaubert
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SAILLON
>>TOKYO

1 STUNDE 20 MINUTEN

CINQ MONDES

PARIS

Destination neue SPA-Welt direkt ab Saillon
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Lagerfeld &
Hotel de
Crillon, Paris

Die majestatische Bade-
wanne wurde einst aus
einem einzigen Carrara-
Marmor-Block geschnitten.
Sie wiegt zwei Tonnen und
musste mit einem Kran von
der Place de la Concorde

in die 4. Etage des Hotel de
Crillon gehievt werden.

«I've had a great deal of fun», lautet Sir Paul Smiths
Antwort auf die Frage, weshalb er eine Hotelsuite
gestaltet habe. Na klar! Designen ist sein Beruf, man
darf davon ausgehen, dass ihn diese ungewohnliche
Aufgabe gereizt hat und er fiir seine Arbeit gut be-
zahlt wurde. Zudem hat die Suite den nicht unbe-
trachtlichen Vorteil, dass er sie nicht selber verkaufen
muss. Dafiir ist das Marketing-Team der Rocco-For-
te-Hotels zustidndig, in deren Londoner Brown’s
Hotel an der feinen Albemarle Street die Sir-Paul-
Smith-Suite Anfang dieses Jahres eroffnet wurde.
Das Medien-Tamtam war beachtlich und hat dazu
geflihrt, dass die Suite des britischen Stardesigners
gut gebucht wird - trotz dem stolzen Ubernachtungs-
preis von mindestens 5500 Pfund.

Dass ausgerechnet Paul Smith die Ehre zuteil-
wurde, eine Suite in einem der dltesten, bekanntesten
und schonsten Luxushotels der britischen Kapitale
zu personalisieren, hat mehrere Griinde. Er zidhlt zu
den britischsten unter den britischen Designern, sein
verspielter Streifenstil ist unverkennbar, sein Sinn
fiir Humor legendar. Ausserdem befindet sich der
Paul-Smith-Flagship-Store schrdg gegeniiber, was
dazu fiihrt, dass der Designer regelmissig im Hotel
zu sehen ist, zum Essen im «Charlie’s» oder auf einen
Drink in der schicken Donovan-Bar, mit Kunden,
Freunden oder auch ganz allein. Das war schon
immer so, und aus dieser langen Verbindung ist die
Idee einer Suite entstanden, die mit Stuck, Kamin
und schonstem Parkett punktet. Aber auch mit einem
Tiirknauf in Bananenform, einem Paul-Smith-SOS-
Kit mit bunt geringelten Socken, schwarzer Smoking-
Fliege und weissem Hemd. Und mit einer faszinie-
renden Wand, die mit gerahmten Bildern, Fotogra-
fien und personlichen Objekten aus Sir Paul Smiths
privater Sammlung dekoriert ist, sowie jeder Menge

HINTERGRUND
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Tomas Maier &
[ ]
St. Regis, Rom
Satte Brauntone, weiches Leder und grosse, kantige
Formate - die Bottega-Veneta-Suite im «St. Regis»

in Rom wurde eindeutig von Tomas Maier kreiert,
damals noch Kreativchef der italienischen Marke.
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gestreifter Kissen. Besonders schon sind der flau-
schige gestreifte Bademantel und eine wunderbar
weiche Kaschmirdecke, die — wie konnte es anders
sein - auch gestreift ist. «<Unsere Géste fragen ganz
spezifisch nach dieser Suite», sagt der Hoteldirektor
Richard Cooke, «das Interesse ist sehr gross, und es
farbt auf das ganze Haus ab.»

Fakt ist: Hotelsuiten von Modeschopfern gestal-
ten zu lassen, scheint der Trend der Stunde zu sein.
Viele Designer hatten sich bereits in Cafés und
Restaurants verwirklicht - man denke nur an die
«QGucci Osteria» in Florenz, Ralph Laurens Restau-
rant «Ralph’s» in Paris und an die diversen Armani-
Lokale rund um den Globus. Im vergangenen Som-
mer tauchten auch plotzlich diverse Designer-Beach-
Clubs am Mittelmeer auf: Im «La Réserve a la Plage»
in Saint-Tropez gab es Strandtiicher und Sonnen-
schirme in typischem Loro-Piana-Look, in Taormi-
nas «San Domenico Palace» einen komplett von
Dolce & Gabbana gestalteten Beach-Club inklusive
eines frohlich bedruckten Granita-Wagens und im
«Mandarin Oriental» in Bodrum den von Louis Vuit-
ton ganz in kiihles Blau getauchten «Blue Beach». Es
scheint, als ob Modehauser ihren Wirkungsbereich
erweitern und mit ihrer Marke nun auch in andere
Lebensbereiche vorstossen moéchten. Besonders gut
funktioniert das in Hotels, wo Menschen nicht nur
Stunden, sondern ganze Tage verbringen und vom
Sofa iiber Kissen und Kunst bis zum Bademantel
buchstidblich hautnah mit den Kreationen der
Fashion-Designer in Bertihrung kommen.

Als 2017 die Tiiren des Pariser «Hotel de Crillon»
an der Place de la Concorde nach vierjahriger Reno-
vierung wieder gedffnet wurden, waren die Erwar-
tungen gigantisch. Das Palasthotel war fiir exquisite
Gastlichkeit, beriihmte Géaste und herrschaftliche
Pracht bekannt - wie sollte das noch gesteigert wer-
den? Die Rosewood-Gruppe, zu der das Hotel gehort,
liess sich nicht lumpen: Sie holte sich mit dem inzwi-
schen verstorbenen Karl Lagerfeld den Konig des
guten Geschmacks ins Haus und liess ihn zwei
Grands Appartements gestalten. Suite 401 und 404
befinden sich hinter einer imposanten doppelfliige-
ligen Eingangstiir in der 4. Etage und teilen sich
knapp 340 Quadratmeter Wohnfldche. Salons,
Schlafzimmer und Bader schimmern in pudrigen
Grau- und Silbergrautonen, antike Sessel und Sofas
stehen neben neuen, massangefertigten Samtdiwa-
nen, an den Wianden hingen grossformatige Mode-

fotografien, aufgenommen von Karl Lagerfeld per-
sonlich. In den majestitischen, grau-schwarzen Mar-
morbddern prunken miachtige Marmorwannen, die
muschelformig geschwungenen Waschbecken in den
Gastetoiletten sind Originalstiicke aus Versailles.
Das ist vermutlich auch fiir gutbetuchte «Crillon»-
Giste etwas foo much fiir ihr Zuhause, aber es vermit-
telt einen Eindruck davon, wie Grossbiirgertum und
Aristokratie der franzosischen Kapitale gewohnt
haben kénnten und es wohl teilweise noch tun.

Auch andere Hotels bieten Fashion-Interiors: Die
Bottega-Veneta-Suite im St.-Regis-Hotel in Rom, ge-
staltet von Tomas Maier, als er noch Kreativdirektor
des Labels war, priasentiert sich mit cleanem, kanti-
gem Look, einer charakteristischen Farbpalette aus
warmen Ténen wie Espresso, Nero, Ash und Cigar
und einem schwarzen Marmor-Kamin. Der in Wien
lebende Designer Atil Kutoglu schaffte in seiner
Suite im Hotel Altstadt Vienna den Spagat zwischen
osterreichischer Gemiitlichkeit und osmanischem
Prunk, und die 2022 verstorbene Vivienne West-
wood bescherte dem gigantischen Penthouse des
Hotels The London West Hollywood ihre unverwech-
selbare Handschrift - Fans werden ihre wie Bilder
gerahmten Seidenschals und die mit Union Jacks,
Schottenmuster, Lippen und anderen Lieblingsmoti-
ven bedruckten Kissen mit Leichtigkeit erkennen.

Die jiingste Designer-Suite stammt von Diane
von Fiirstenberg und befindet sich in Briissel. Wieder
war es Sir Rocco Forte, der sein Hotel Amigo mit
einem berithmten Namen schmiicken und Gésten das
Gefiihl vermitteln wollte, in den Privatrdumen einer
Modeikone zu residieren. Sie zelebrieren den phan-
tasievollen DVF-Stil mit einem kiihnen Zebra-Tep-
pich, zwei mit Diane-von-Fiirstenberg-Portrits be-
druckten Seidenschals von Andy Warhol sowie Kis-
senbeziligen und Bettwische mit Mustern, die ebenso
gut die beriihmten Wickelkleider der Designerin
zieren konnten. Da passt es wunderbar, dass eben-
dieses Kleid gerade seinen 50. Geburtstag feiert und
vom Briisseler Modemuseum mit der Ausstellung
«Woman Before Fashion» gefeiert wird. Das Hotel
Amigo lésst sich diese Gelegenheit nicht entgehen
und hat ein Fiirstenberg-Package zusammengestellt,
das neben der Ubernachtung in der Suite auch die
Besichtigung der Ausstellung sowie der DVF-Bou-
tique beinhaltet. Wer das Angebot annimmt, taucht
vollkommen in die Von-Fiirstenberg-Welt ein - was
ganz im Sinne der Erfinder sein diirfte.
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Atil Kutoglu
& Hotel
Altstadt
Vienna

Osmanische Muster,
frohliche Farben - der in
Istanbul geborene Mode-
schopfer Atil Kutoglu
bringt Bosporus-Feeling
an die Donau.
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Vivienne
Westwood
& The
London West
Hollywood,
Los Angeles

Cool Britannia in LA:
Vivienne Westwood
gestaltete zu Lebzeiten

das weitldufige Penthouse
samt Terrasse mit dem fiir
sie typischen britischen
Humor. Und mit Farben,

die dem kalifornischen
Himmelblau in der Tat
Konkurrenz machen.
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Diane von Filirstenberg
& Hotel Amigo, Briissel

Unschwer zu erkennen, wer hinter diesem Look
steht. Die Muster sind auch auf Diane von
Fiirstenbergs berithmten Wickelkleidern zu
sehen, die bedruckten und gerahmten
Seidenschals zeigen eindeutig sie selbst.

ANZEIGE
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Wein nach Deinem
Geschmack.

*PAUILLAC AOC 5EVvE
GRAND CRU CLASSE CHATEAU
LYNCH-BAGES 2015, 75CL

135.-

(10CL=18.-)

SRAND oRy oy ASSE

PAUILLAC

% eazrg

*CHILE MAIPO ALMAVIVA
BARON PHILIPPE DE ROTHSCHILD ET
VINA CONCHA Y TORO 2020, 75CL

145.50

(10CL = 19.40)

Raritéiten aus

unserem exklusivsten

Weinkeller.

Exklusiv online erhaltlich:
e ¢ mondovino.ch/raritaeten

Preis- und Jahrgangséanderungen sind vorbehalten.
Coop verkauft keinen Alkohol an Jugendliche unter 18 Jahren.
*Nur auf mondovino.ch erhéltlich.

CO

Fur mich und dich.
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Aus den Kiichen
der Zukunft

Wir stellen Gastro-Konzepte vor, bei denen einiges anders ist. Gedeckte Tafeln rund um den Globus,
die nicht nur mit einzigartigen Speisekarten iiberraschen, sondern auch mit ihrem Setting

Redaktion JOCELYNE ITEN

| Nachhaltioer Micheln-sterr

Mehr als 70 Prozent des Personals in diesem Londoner Fine-
Dining-Restaurant sind Frauen, was eher ungewohnlich ist im
gehobenen Betrieb. Doch es geht noch weiter: Anderssein ist die
Spezialitdt von Chantelle Nicholson, einer der tonangebenden
Frauen in der britischen Gastronomie. Das «Apricity» ist ein abfall-
armes und bewusst agierendes Lokal - das geht von fixen Lohnen

der Mitarbeitenden zur Art, wie sie das Geschirr abwaschen, iiber
Winde, deren Locher mit natiirlichem Kalkputz geflickt wurden,
oder Stiihle, die aus rezyklierten Coca-Cola-Flaschen sind. Nur
logisch also, dass das Essen mit Fokus auf Gemiise aus lokalen,
saisonalen und fair produzierten Zutaten ist. Der «Guide Michelin»
pramierte Nicholson dafiir 2023 mit einem griinen Stern. (ijo.)

Wer sich nicht entscheiden kann, wahlt das 5-Génge-Tasting-Menu fir etwa 55 Franken. «Apricity» liegt an der 68 Duke
Street in Mayfair, London, nur unweit des Luxuskaufhauses Selfridges und der Bond Street; apricityrestaurant.com
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Eine Biihne fiir das Geschirr

Martin Kullik und Jouw Wijnsma lassen ihre
Gaste auf Stein beissen - manchmal wortwortlich,
immer im {ibertragenen Sinn: Als Kreativ-Kollek-
tiv Steinbeisser suchen die beiden Moglichkeiten,
Essen auf eine andere, bewusstere Art zu genies-
sen. Kiinstlerinnen und Kiinstler entwerfen Be-
steck, Geschirr und Glaser, die Kullik und Wijns-
ma wihrend ihrer weltweiten « Experimental Gas-
tronomy»-Anlédsse auftischen. Zu grosse Loffel,
teilweise mit mehr als einer Loffelschale, Glaser
auf drei Beinen oder amobenartige Teller lassen
innehalten, diskutieren, lachen, zusammen oder
in sich hinein, aber vor allem: bewusster essen
und trinken. Renommierte Kochinnen und Koche
servieren auf den Stiicken, die fiir gewohnlich
eher in Kunstgalerien zu finden sind, ihre Inter-
pretationen von Fine Dining. Diese sind nach
Steinbeissers strikten Vorgaben zubereitet: vegan
und aus saisonalen, regionalen Bio-Zutaten. (sig.)

Das letzte Dinner fand im Herbst 2023
in Basel mit den Spitzenkdchinnen
Zizi Hattab und Karime Lopez statt. Das
nachste ist fir 2024 ebenfalls in
der Schweiz geplant; steinbeisser.org

Private Tavolata

Von Bangkok nach Paris und von der Kunst iiber die Mode in die
Gastronomie: Rose Chalalai Singh scheint ein Multitalent zu sein.
Im Marais eroffnete sie den thaildndischen Lebensmittelladen
Ya Lamali, spiter machte sie Caterings fiir Luxuslabels wie Cha-
nel, und 2021 kam das «Rose Kitchen» im Marché des Enfants-
Rouges dazu. Ein Hotspot, wo bald schon Modeprominenz wie
Haider Ackermann oder Juergen Teller Platz nahm. Da Rose
Chalalai Singh aber gern reist und flexibler sein wollte, krem-
pelte sie das «Rose Kitchen» zu einem Private-Dinner-Spot um.
Eine bunte Gésteschar isst hier an der langen Tafel ihre Thai-
Tavolata, ganz nach dem Motto: «Never eat alone». (ijo.)

Bilder aus der Kiiche und dem Leben von Rose Chalalai Singh
findet man auf Instagram; instagram.com/rosechalalai

Chinesisch fiir Fortgeschrittene

Vor Fett und Sojasauce triefende Nudeln oder trockene
Friihlingsrollen stellen ein Klischee des chinesischen
Essens dar und sind fiir viele oft der erste Beriihrungs-
punkt mit dieser Kiiche. Dass es aber auch versierter,
eleganter und weg von Fast-Food-Essen geht, zeigt das
«UUU» in Berlin-Wedding. Die K6chin Yuhang Wu
reist im kleinen Fine-Dining-Lokal - das sie mit Part-
ner Jonas Borchers fiihrt - kulinarisch einmal quer
durch die Kiichen ihrer Heimat. Abends gibt es von
Donnerstag bis Samstag ein fixes 8-10-Ginge-Menu
surprise mit Fleisch und Fisch, der Sonntag steht dann
im Zeichen von «sti», dem vegetarischen Menu. Eine
der beliebtesten Speisen ist ein kunstvolles kantonesi-
sches Wachsei, das im Pastinakenteig frittiert wird
(links im Bild). Doch eigentlich ist die Idee, dass man
sich tiberraschen lassen soll, denn das Menu, zu dem
Jonas Borchers nicht etwa Wein, sondern traditionel-
len Tee und Kombucha paart, wechselt regelmassig.
Soziale Beriihrungsidngste sollte man auch keine
haben, denn im «UUU» gibt es nur einen Tisch, der in
der Form eines Dreiviertelkreises gestaltet ist. Acht
Personen finden hier Platz. (ijo.)

Yuhang Wu serviert im «UUU» in Berlin-
Wedding traditionelles und Uberraschendes Essen aus
ihrer Heimat; uuu-berlin.de
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Amerikanisches Soulfood

Eine Rinderbriihe aus den Hianden von Clare de
Boer fiihlt sich an, als hitte sie heilende Krifte.
Die Kochin serviert im dltesten Inn Amerikas
Oldschool-Gerichte mit maximalem Geschmack.
Schiisseln voller knackiger Salate, Kokosnuss-
kuchen nach Grossmutters Rezept und unver-
schiamt feine Fasane, die im Holzofen mit Wachol-
der gebraten werden. Bereits beim Hereinkommen
in die liebevoll restaurierten Raume wird man mit
einem Champagnergldser-Tower begriisst, die
Butter ist unter einer Glasglocke aufgetiirmt, und
zum Abschied gibt es eine Tiite selbstgemachter
Bonbons mit nach Hause. Das alles ist Comfort-
Food aus einfachsten Produkten und grossziigig
portioniert. Zu Recht hallt die Lobeshymne nun
von Upstate New York bis weit in die Welt. (zum.)

DOSSIER

Clare de Boer kocht im «Stissing House», das etwas
landlich an der 7801 South Main Street in Pine Plains,

Dezember 2023

New York, liegt; stissinghouse.com

Brutalisten der Kiiche

Ein Manifest mit dreizehn Regeln und der gerad-
linige Baustil des Brutalismus sind die Grundpfei-
ler dieses Stockholmer Restaurants, das vom
deutsch-belgischen Kiinstler Carsten Holler initi-
iert wurde. Der Fokus liegt auf dem Produkt, aus
dem das Maximum unter Verwendung von keinen
bis moglichst wenig Zusitzen herausgeholt wird.
Als Esserin werden einem Gerichte vorgesetzt, die
in semibrutalistisch (Ol oder Butter darf benutzt
werden), brutalistisch (Wasser und Salz ist erlaubt)
und orthodox-brutalistisch (nichts hinzugefiigt)
eingeteilt sind. Das ist viel Storytelling. Was auf
dem Teller landet, ist aber zugidnglich: eine Krab-
be, die in ihrer eigenen Schale gekocht wird, oder
Tomaten - gerduchert, grilliert, fermentiert und
roh. Weniger ist bei «Brutalisten» eben mehr. (ijo.)

Brutalistische Architektur und moglichst wenige
Produkte pro Gericht, das ist die Idee von
Carsten Holler (oben rechts) und Creative Head
Chef Stefan Eriksson; brutalisten.com

FOTOS: LAUREN LANCASTER/THE NEW YORK TIMES/REDUX/REDUX/LAIF, THE NEWYORKTIMES/REDUX/LAIF, AKE ESON LINDMAN, PIERRE BJORK, PD

Punkige Erlebnisgastronomie

Ein Wodka-Shot mit Kaviar, den die Gaste von der Hand
lecken, das Lachs-Tatar isst man mit schwarzen Gummi-
handschuhen, und das weisse Tischtuch ist zum Anrich-
ten von Speisen gedacht: Im Punk Royale begibt man
sich auf ungewohntes Terrain. «Punk ist die Atmosphére
mit Nebelmaschine, teils lauter Musik und Graffitis an
den Wénden sowie die Art, wie wir das Essen erlebbar
machen. Royal sind die Techniken, der gehobene Service
und Produkte wie Kaviar und Foie gras, die man auch in
unserer Sternekiiche findet», erklart Katherine Bont von
Punk Royale. Die Besuchenden sollen Unerwartetes in
einem personlichen Setting erleben. Ein Gang, der in
allen drei Restaurants in Stockholm, Kopenhagen und
Oslo angeboten wird, ist das Fiittern mit dem Loffel.
«Viele assoziieren das mit Kind-, Alt- und Kranksein,
man kennt es nicht in einem Restaurantkontext. Dieser
Akt ist auch sehr intim», sagt Katherine Bont. Viel ver-
raten will sie nicht, sich auf die «experience» einzulas-
sen, sei die einzige Voraussetzung. Wer bereit ist, sich
herauszufordern, sollte aber genug friih reservieren. (ijo.)

«Punk Royale» gibt es in drei Stadten:
Stockholm, Kopenhagen und Oslo; punkroyale.se

DOSSIER
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Koreanisch in der U-Bahn und
noch mehr originelle Konzepte

Noksu

Fine-Dining in einer Subway-Station? Das gibt es in New York. Im
Untergrund unweit des Empire State Building hat ein koreanisches
Restaurant eroffnet, in das man nur mit einem Code gelangt. In
diesem Speakeasy-Ambiente isst man dann zwolf Gourmetginge.

Innerhalb des 32nd-Street-Eingangs zum Herald Square; noksunyc.com

Mory Sacko

Der Shootingstar aus Frankreich wurde mit dem «Mosuke» und
seiner franzosisch-afrikanisch-japanischen Kiiche bekannt.

Nun ist auch die Modewelt auf ihn aufmerksam geworden: Mit
Louis Vuitton hat er in Saint-Tropez eine neue Dépendance erdffnet.

«Mosuke», 11 Rue Raymond Losserand, Paris; mosuke-restaurant.com

We are ona

Wer einen Platz ergattert, gehort zum Kreise der Auserwihlten.
Luxushéuser und bekannte Kunstschaffende arbeiten mit dem
Kulinarikstudio zusammen, das seine Pop-ups rund um die Welt in
exklusiven Locations und mit Essen von Top-Chefs anbietet.

Erfahren, wann und wo das nachste Pop-up stattfindet; weareona.co

Batter

Die aufgetiirmten Kuchen von Batter, die mit frischen Blumen
geschmiickt sind, machen sich gut auf Instagram und der néachsten
Party. Sibille Albertin veranstaltet auch regelmassig Supper-Clubs,
bei denen sie vom Geschirr bis zum Food alles zur Verfligung stellt.

«Batter», per DM Kuchen bestellen; instagram.com/batterzh
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Wenn es eine Frucht gibt, die wie ge-
schaffen dafiir ist, die Stimmung zu
heben, wihrend sich Morgentau iiber
Felder und Nebelschwaden iiber das
Land legen, dann ist es die Kaki. Aus
China stammt sie und wird dort seit
iiber 2000 Jahren heiss geliebt und in
Japan so sehr geschitzt, dass sie gleich
zur Nationalfrucht erkoren wurde.
Hierzulande wiachst sie an sonnigen
Plétzen, vorwiegend im Tessin.

Die Leckerei erinnert an eine
orange Tomate, schmeckt aber eher
nach Birne und Melone. Allerdings
erst bei Vollreife. Unreif schmeckt
Kaki so bitter, dass es einen beim Es-
sen formlich umhaut. Wer die Kaki
neben einem Apfel nachreifen lésst,
gibt ihr die Chance, die bitteren Gerb-
stoffe so weit abzubauen, dass man
direkt in ihre Honigslisse reinbeissen
kann. Wer vom eigenen Baum nascht,
lasst die Kakis dieses Jahr bis zum ers-
ten Frost hidngen, der hilft namlich
mit, die Bitterstoffe abzubauen, und
die Kakis erreichen so bis Weihnach-
ten ihre Natursiisse.

Sie schmecken gut zu Meeres-
friichten, Wurstwaren oder Enten-
fleisch und harmonieren mit Vanille
und Mascarpone. Ich esse Kakis mit
Schale wie einen Apfel oder 16ffle sie
aus wie eine Kiwi. Liegt eine reife und
weiche bei mir herum, mache ich
kurzen Prozess und zerquetsche sie
direkt tiber Federkohlsalat, Burrata
oder einem Schinkensandwich.

ZUTAT

Kaki

(DIOSPYROS KAKI)
DIESE FRUCHT VERMAG IN DEN KALTEN MONATEN MIT IHRER SUSSE SO MANCH EINEN WINTERBLUES ZU VERTREIBEN

Text MYRIAM ZUMBUHL Illustration PETER JAMES FIELD

i

Endivien-Kaki-Salat mit Apfeldressing*

Fiir vier Portionen. Zutaten fiir die Apfelvinaigrette: 300 g Apfelsaft, 1 g Agar-Agar, 50 g Apfelessig, 30 g Olivendl, Salz und Pfeffer;
Zutaten fiir die gerosteten Haferflocken: 50 g Haferflocken, 100 g gesalzene Butter; Zutaten fiir den Salat: 2 belgische Endivien, 2 Fuyu-Kakis

* Ein Rezept von Jakob Zeller und Ethel Hoon, Hoon’s Singaporean Pop-up

5 FACTS

1 Reich an Ballaststoffen,
Antioxidantien und Vitaminen.

2 Saison von Oktober bis Mérz.

3 Frucht mit Stiel nach unten bei

Zimmertemperatur aufbewahren.

4 Passt zu Granatapfel, Burrata,
Haselnuss und Bittersalaten.

5 Schmeckt roh, gebraten oder
caramelisiert.

Geeiste Kaki
mit Mascarpone
Zutaten fiir 4 Personen

4 grosse, siisse Kakis
200 g Mascarpone
Etwas Zimt
Frische Minze nach Belieben

Zubereitung
Kakis flir mindestens einen Tag in den
Gefrierschrank legen.

Herausnehmen und zehn Sekun-
den unter Wasser abspiilen, damit die
Schalen aufweichen. Eiskalte Friichte
mit Sparschiler schilen, dabei die
Hiande mit einem Tuch schiitzen. Die
Stiele entfernen.

Die Kakis ein bis zwei Minuten auf
niedriger Stufe in der Mikrowelle
(oder etwas ldnger auf einem Brett)
auftauen lassen. Mit grossziigigem
Mascarponetupfer garnieren und
dann mit Zimt und Minze bestreuen.

1. Alle Zutaten fiur die Vinaigrette
in eine Schiissel geben, mit

einem Stabmixer pilirieren und gut
abschmecken.

2. Butter in Bratpfanne schmelzen,
Haferflocken bei mittlerer Hitze
unter standigem Rihren zirka 5 Min.
goldbraun résten. Herausnehmen, auf
Kichenpapier auskihlen lassen.

3. Kakis mit einem scharfen Messer
schialen und in grobe Stilicke oder
Schnitze schneiden.

Weitere Rezepte finden Sie online auf
bellevue.nzz.ch

4. Die Endivien in grobe Sticke
zerrupfen und mit den Kakischnitzen
in eine Salatschiissel geben. Apfel-
vinaigrette dartbertraufeln, mit
gerosteten Haferflocken garnieren.

FOTO: GETTY IMAGES

FOTO: PD

DESTINATION

Heilende Architektur

Text KERSTIN NETSCH

AN DER ZURCHER BAHNHOFSTRASSE WURDE MIT DEM OYU EIN GANZHEITLICHES ZENTRUM FUR
GESUNDHEIT EROFFNET. ES ZEIGT, WIE WOHLBEFINDEN NEU IN DEN MITTELPUNKT GERUCKT WIRD

Jeder urbane Ort hat inzwischen seinen Instagram-Gral. Das ist
auch im Oyu nicht anders. Staunend steht man vor der Mond-
installation im zweiten Stock und schiesst mit dem iPhone ein
Foto von der silbergewellten Decke, die zusammen mit dem Licht
zu einem Landschaftsbild verschmilzt, das von einem anderen
Planeten stammen konnte. Wiren da nicht die echten Pflanzen
unter dem Mondlicht am Ende des Raumes, die man zunéchst fiir
unecht hilt, und das geschwungene Sofa, auf dem die Géste Platz
nehmen konnen, um auf eine Behandlung zu warten. Den geziick-
ten Kameras zu entnehmen, ist es ein optischer Coup, der hier
entstanden ist; entworfen vom Designstudio Enea Outside In, das
sich darauf spezialisiert hat, Symbiosen zwischen der Natur und
Innenrdumen zu schaffen.

Auf drei Stockwerken soll es im Oyu alles geben, was es fiir
ein gesundes Leben braucht. Das Zentrum flir ganzheitliche Medi-
zin liegt nahe der Ziircher Bahnhofstrasse, die gesdumt ist von
Luxusgeschiften. Hier aber geht es darum, einen Luxusbegriff zu
definieren, der nicht vom Erwerb des Materiellen handelt, sondern
davon, sich um sich selbst zu kiimmern. Sei es mit einem indivi-
duell zusammengestellten Tee aus dem Oyu-Atelier oder einem
gesunden Essen im Restaurant, das auf der ayurvedischen Kiiche
basiert. Auch dort an dem langen Tisch wird der holistisch-archi-
tektonische Ansatz spiirbar, der wieder fotografiert werden
mochte. Die Decken aus Bambus schlagen elegante Kurven, sie
brechen das Licht und sollen alles zum Fliessen bringen. Die
Eichenbdden duften nach Wald. Wobei hier nichts Wildes zu fin-
den ist, alles wirkt ruhig und aufgeraumt. So sollen die Gedanken
zur Ruhe kommen, ja keine Ablenkung. Das erklidrt auch die

Naturtone, die hier so dominant sind wie auf den Instagram-
Accounts der sogenannten Vanilla-Girls. Im Oyu bezeichnet man
das alles zusammen als «Healing Architecture», konzipiert auf der
ayurvedischen Architekturlehre Vastu.

Einen Schritt weiter als im ersten Stock, der fiir alle spontan
zuginglich ist, geht es in den anderen Rdumen. Hier werden Kurse
wie Qigong, Yoga oder Tai-Chi sowie Beratungen auf Grundlagen
der Schul- und Komplementdrmedizin angeboten. Gefiihrt wird
dieser Bereich von der leitenden Arztin Bettina Kneip. Sie setzt sich
innerhalb des ganzheitlichen Konzepts stark mit der Erndhrung
auseinander, fiir sie die Grundlage eines gesunden Lebensstils. So
gibt es spezielle Gewiirzmischungen im Shop zu kaufen und Kno-
chenbriihe im Restaurant oder auch «to go» fiir jene, die aufgebaut
werden wollen. Mit dem Oyu erlebt man nun also auch in Ziirich
seinen «Goop»-Moment - mit dem Unterschied, dass anders als im
Wellness-Imperium von Gwyneth Paltrow hier keine ehemalige
Hollywood-Schauspielerin das Zepter in der Hand hélt.

INFORMATION

Anreise MIT DEM ZUG NACH ZURICH

Aktivitdten ESSEN, ENTSPANNEN, MEDIZINISCHE BERATUNG

Beste Reisezeit GANZJAHRIG

Eroffnungsjahr 2023

Adresse SIHLSTRASSE 3, 8001 ZURICH

Website O0YU.CH

Zirich
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Das Design-Studio Enea Outside In setzt im Oyu auf natiirliche Tone und Materialien, eine
schlichte Formsprache und das Spiel mit Halbtransparenzen, die durch das Licht oder mit
Wainden aus Reispapier geschaffen werden - ohne dass dabei die Intimitat verlorengeht.

Zurich

z DESTINATION

FOTOS: PD

Im Oyu-Shop gibt es spezielle Wiirzmischungen, abgestimmt auf den Typus. Das Restaurant
mit offener Kiiche bereitet fiir die Besuchenden pflanzenbasierte Gerichte und Desserts zu wie
zum Beispiel eine Dattelmousse mit Apfelkompott, Apfelschleife und Granola.

Zirich
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Professionelles Schleifen mit dem neuen Schleifgeréit von Sknife

Ein grosses Plus des neuen Sknife-Schleifgerits sind seine vielseitigen
Einsatzmoglichkeiten: Es ist ideal zum Schirfen der Sknife-Messer,
bringt aber auch japanische und Solinger Messer zur gewohnten Schéir-
fe. Das Gerit verfiigt tiber zwei Stufen zum Vorschleifen und Polieren.
Ein Novum sind die speziell fiir Sknife in Japan entwickelten extrafeinen
Poliersteine - fiir eine Schirfe auf Topniveau. Das Swiss-made-Scharf-
gerit besteht aus Walnussholz aus dem Emmental, weitere Komponenten
werden in einer Forderwerkstatt in Bern gefertigt. Die Montage und die
Vollendung erfolgen in der Sknife-Manufaktur in Biel.

Wir verlosen 17 Schleifgerdte von Sknife im Wert von je 119 Franken.

Schéarfanleitung: Mit Stufe 1 wird die Klinge vorgeschliffen (rund 10-mal

durchziehen). Mit einem Blatt Papier wird anschliessend getestet, ob die
Scharfe wiederhergestellt ist. Mit Stufe 2 (Polierstein) wird die Schneid-
kante poliert (ebenfalls rund 10-mal durchziehen). www.sknife.com

Teilnahmeschluss 10.12.2023

Am Wettbewerb teilnehmen
9 kénnen Sie online auf
nzz.as/sknife

Mitarbeiter der NZZ sind zur Teilnahme am
Wetthewerb nicht berechtigt. Aus den richtigen
Einsendungen werden eine Woche nach dem
Erscheinen des Magazins in der Redaktion 17 Lose
gezogen. Die Gewinnerinnen oder Gewinner
werden schriftlich benachrichtigt. Der Versand
erfolgt ausschliesslich in der Schweiz. Mit der
Teilnahme am Wettbewerb erkléren Sie sich damit
einverstanden, dass die Neue Ziircher Zeitung AG
alle fiir die Durchfiihrung und Abwicklung des
Wettbewerbs erforderlichen Daten erhebt und

diese fiir den Zeitraum des Wettbewerbs speichert.
Ausserdem erklaren Sie sich damit einverstanden,
dass Ihre Daten fiir Marketingzwecke, zur
Kundenpflege und fiir personalisierte Werbung
verwendet werden diirfen. Die Daten kdnnen zu
diesen Zwecken auch innerhalb der NZZ weiter-
gegeben werden. Die Gewinnerlisten werden nicht
6ffentlich publiziert. Der Rechtsweg ist ausge-
schlossen, Mehrfachteilnahmen werden geldscht.
Teilnahmeschluss fiir den Wettbewerb

istder 10. Dezember 2023.
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