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Heiter weiter!

GEGEN GRAUES WETTER UND GLEICHFARBIGE GEFUHLE HELFEN FARBIGE
PRODUKTE WIE DIESE VASE, DIE EINFACH NUR GUTE LAUNE MACHT

PIAGE|

PIAGET POLO COLLECTION

Boutique Piaget
Rue du Rhone 40 - Geneve | Bahnhofstrasse 38 - Zurich | Grendelstrasse 19 - Lucerne
Piaget.com

Text ULRIKE HUG Foto & Styling YVONNE WIGGER

UNGE-
ZUGELT

Objects of common interest:

Die Vase «Ellipsoeides»
wirkt wie aus Mondstein
gemacht, ist aber aus Acryl.
Hattern: Aufregende
Farbverldufe in geometri-
scher Form: Das ist die
«Mellow»-Kollektion.
L'ELEFANTINO: «Borsetta»
ist ein heiteres Objekt aus
mundgeblasenem Glas, das
gar noch als Handtasche
durchgehen kdnnte.

Manche Dinge muss man einfach wie einen Pokal
jubelnd in den Himmel heben. Diese Vase 16st ein
solches Verlangen aus. Gaetano Pesce entwarf sie
1995 fiir sein Label «Fish Design». Er gilt als Pionier,
wenn es um Objekte aus Kunstharz geht. Die Vielfalt
an Gestaltungs- und Nutzungsmoglichkeiten ist
schier unlimitiert. Man denke nur an die gefeierten
Stiihle von ihm und den aufregenden Runway bei
der Prisentation des Modelabels Bottega Veneta im
vergangenen Jahr. Was der Designer in den letzten
Jahrzehnten an Machbarkeiten ausgelotet hat, stellt
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alles in den Schatten, was in dezenten TOnen als
chic, aber brav und konform daherkommt und sich
daher nur halbherzig ins Gedéchtnis und ins Herz
brennt. Die Harzobjekte sind auf unterhaltsame Wei-
se extrovertiert, lieb und witzig. Wenn sich jetzt die
winterlichen Grauténe wieder in den Alltag schlei-
chen, helfen derartige Kreationen, dem Leben etwas
Ziigellos-Frohes abzutrotzen.

Vase «Rock», weiches Kunstharz (ab etwa 285 Fr.),
von Fish Design by Gaetano Pesce, corsidesign.it
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Pearl Lock», Silber (3750 Fr.),
von Tiffany & Co.
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BUCH

Schweizer Lichtgestalt

Lux Guyer (1894-1955) gilt als erste
eigenstindige Schweizer Architektin.
Sie machte sich mit anti-reprisentati-
ven und nichthierarchischen Bauten
einen Namen. Schliisselwerke sind der
Saffa-Holzfertigbau und das Haus
Obere Schiedhalde in Kiisnacht am
Ziirichsee. Im Wohnhaus von 1929
wohnte Guyer zeitweilig auch selbst.
Es wurde letzthin umfassend und
sorgfiltig saniert, nun macht eine
neue Baumonografie dieses wichtige
Baudenkmal der Schweizer Moderne
der Offentlichkeit zuginglich. (kid.)

park-books.com

Aus dem Buch «Lux Guyer - Obere
Schiedhalde», von Park Books.

ACCESSOIRES

Zweifach getragen

Benannt nach obdachlosen Herum-
treibern in den USA von einst, gilt
die Hobo-Bag nun schon seit gerau-
mer Zeit als Handtaschenklassiker in
Beutelform mit ldssigem Flair. Auch
Albert Kriemler nahm sich jiingst des
modernen Evergreens an und liefert
mit «Anna» eine raffinierte Akris-Ver-
sion: Der verstellbare Gurt ldsst sich
um die Schulter oder als Schlaufe in
der Hand tragen. (kid.)

akris.com

«Anna Hobo»-Tasche, Nappaleder
(ab 1550 Fr.), von Akris.

ZEITGEIST

NEUES AUS DER SCHWEIZ

Modal-Body «Raja» mit Cut-outs
(99.90 Fr.), von Beldona.

MODE

Wohlfiihlig

Wenn das Gefiihl aufkommt, dass alles
um uns herum zusammenbricht oder
«zu viel» wird, dann ist es allerhochste
Zeit fiir ein bisschen mehr Self-Care.
Die Massnahmen sind dabei indivi-
duell - eine davon: schone Lingerie
und Unterwésche. Vielseitiger Favorit
ist der Body aus weichem Modal mit
Cut-outs, die eine umschlingende Um-
armung simulieren. (kid.)

beldona.com

SHOPPING

«Sotheby’s Salon» bei Bucherer
Bahnhofstrasse 50, Zirich

Gediegenes Interieur fir luxuridse
Raritdten im «Sotheby’s Salon».

Bei Bucherer in Ziirich werden neuer-
dings nicht nur edle Uhren und
Schmuck feilgeboten, sondern auch
Sneakers, Handtaschen, Weine und
Spirituosen - alles Sondereditionen
der prestigereichsten Namen. Zu kau-
fen sind diese oben im dritten Stock,
im «Sotheby’s Salon». Es ist die erste
Luxusboutique eines Auktionshauses,
wo man bei Experten auch Ware fiir
einen Verkauf einreichen kann. (kid.)

bucherer.com

BEAUTY

Fiir dich und mich

Diversitidt bei Hauttypen und -farben
ist das Credo des jungen Labels Etnoo
aus dem Kanton Ziirich. Die Produkte
passen sich an die Haut jeder ethni-
schen Herkunft an. Sie sind fiir Kinder
und Babys, aber auch fiir Erwachsene
mit empfindlicher Haut geeignet. Pro-
duziert wird zwischen Basel und dem
Jura. Das geschlechtsneutrale Sorti-
ment umfasst eine Gesichtscréme mit
SPF 30, eine Lotion fiir Gesicht und
Korper, ein sanftes Waschgel und bald
einen Handhygieneschaum. (kid.)

etnoo-skincare.com

GENTLE
WASH GEL
4007 ¢ AR

Sanftes Waschgel fir Kérper und
Haare (24.50 Fr.), von Etnoo.

DESIGN

Leichtgewichte

Das Motto «Aus Alt mach Neu» ist zen-
tral fiir die Diibendorfer Mobelfirma —
nicht nur beim Material, rezyklier-
barem sowie rezykliertem Aluminium,
sondern derzeit auch beim jiingsten
Entwurf. Der Tisch «Flex 2.0» ist
eine Neuiiberarbeitung von Hanspeter
Weidmanns Design von 2011: Beine
und Tischplatte sind aus 3 Millimeter
diinnem Alu und sind verschraubt
statt verschweisst. (kid.)

lehni.ch

Klare Eleganz: Tisch «Flex 2.0»
(ab 2290 Fr.), von Lehni.
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«Pelagos FXD», Titangehduse
(3900 Fr.), von Tudor.

UHREN

Zum Abtauchen

Die neue Uhr «Pelagos FXD» von
Tudor ist eine Hommage an die Zeit-
messer der Marke, die einst die Tau-
cher der US-Marine Ende der 1950er
Jahre bis Ende der 1980er Jahre bei
ihren Einsidtzen trugen. Das neue,
leichtgewichtige Titanmodell «FXD»
ist eine «Milsub» - kurz fiir «Military
Submariner» - und verdankt seinen
Namen den robusten, fest am Gehiuse
angebrachten Bandstegen. (kid.)

tudorwatch.com

«Only Watch»-Auktion
5. 11. 2023, Palexpo, Genf

Fir Only Watch: «Octo Finissimo
Marble Tourbillon» von Bulgari.

Alle zwei Jahre stellen renommierte
Uhrenhersteller ihr Konnen in den
Dienst der monegassischen Stiftung
gegen die Duchenne-Muskeldystro-
phie: An der Only-Watch-Versteige-
rung kamen seit 2005 rund 70 Millio-
nen Franken zusammen, von denen 99
Prozent direkt der Forschung zugute-
kamen. Die 62 Zeitmesser der zehnten
Ausgabe kann man noch bis zum
5. November im Genfer «Four Seasons
Hotel des Bergues» besichtigen, um 14
Uhr werden sie dann versteigert. Jedes
Stiick ist eine aufwendig gearbeitete
Sonderedition, zum Beispiel der mit
Marmor beschichtete «Octo Finissi-
mo»-Tourbillon von Bulgari. (kid.)

onlywatch.com

FOTOS: ANTONIO MONACI., AUS DEM KAPITEL «(RE)KONSTRUKTIONEN». STERNLAMPE SAFFA-HAUS, REKONSTRUKTION © HANS-JORG WALTER, PD
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Perry

modulares Sofasystem
Antonio Citterio Design
Made in Italy
flexform.it

FLEXFORM LUZERN

4, Meiliplatz, Lucerne
T+4141260 5153
flexform@davinci-schweiz.ch

FLEXFORM GENEVE

1, Avenue Krieg, Geneve
T+4122 328 02 40
info@lacourdumail.ch
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«Warpknit»-Jacke (703 Fr.),
von AlphaTauri.

MODE

Ganz passend

Stil trifft Komfort, so die Devise von
AlphaTauri, der Premium-Modemarke
von Red Bull. Wichtiger Treiber fiir
deren schnorkellose Designs sind vor
allem neueste Technologien und tex-
tile Innovationen. Jiingster Wurf ist
die «Warpknit»-Jacke, die aus einem
einzigen Schnittteil besteht, dessen
Passform perfekt auf den Korper aus-
gelegt ist. Lediglich Blindchen und
Kragen werden hinzugefiigt. Gefertigt
ist die Jacke aus Taurobran, einer was-
serdichten und gleichzeitig atmungs-
aktiven Membran. (kid.)

alphatauri.com

Peking-Paris

Kulturelle Zwiespiltigkeit priagt die
Asthetik der Kollektionen des chinesi-
schen Designers Dawei: Urban, mini-
malistisch und doch romantisch sind
diese, so etwa die poetische Resort-
2024-Kollektion. In Paris wirkt er seit
der Ausbildung an der Chambre Syn-
dicale de la Couture Parisienne. Nach
Jobs bei Balenciaga, John Galliano
und als Co-Kreativchef mit Ling Liu
bei Cacharel griindete er 2016 sein La-
bel mit Sitz im Viertel Saint-Honoré.
Die Produktion auf hochstem Niveau
ist hingegen in Peking. (kid.)

daweistudio.com

Spiel mit Volumen und Formen:
Resort-Kollektion 2024 von Dawei.

ZEITGEIST

NEUES AUS DER WELT

PAREUN

Wie dort oben

Nichts soll schockieren oder laut sein,
so die Maxime des Top-Parflimeurs
Jean-Claude Ellena. Zu seinem neuen
Duft «<Heaven Can Wait» mit Gewlirz-
nelken, Iris, Moschus, Pfirsich und
Vanille habe ihn die Intimitét privater
Welten inspiriert. Dass der Name des
Unisex-Dufts einen Film mit identi-
schem Titel evoziert, «<Heaven Can
Wait» aus dem Jahr 1978 mit Warren
Beatty und Julie Christie, diirfte
einem Zufall zuzuschreiben sein -
aber wer weiss. (jzb.)

fredericmalle.com

«Heaven Can Wait», EdP, 100 ml
(355 Fr.), von Jean-Claude Ellena
fir Frédéric Malle.

T1SCH

Frutti di Milano

Deko-Frichte, Muranoglas und
Silber (295 Fr.), von Buccellati.

Die 1919 gegriindete Schmuckmarke
Buccellati er6ffnete jliingst eine Bou-
tique an der Ziircher Bahnhofstrasse
25. Gegriindet wurde die Marke 1919
in Mailand von Mario Buccellati, der
sich von Juwelen der Renaissance und
venezianischen Damasten und Spitzen
inspirieren liess. Seine Asthetik lebt
heute mit der vierten Generation und
der Richemont-Gruppe weiter. Nebst
Schmuck und Uhren gibt es auch
exquisite Silberobjekte - so wie alles
in Mailand von Hand gefertigt. (kid.)

buccellati.com

%%%%.'

Socken «Runners’Five», Damenmodell
(etwa 32 Fr.), von UYN.

SPORT

Aber dalli!

Manche haben es besonders eilig, vor
allem natiirlich Sprinter und Mara-
thonlduferinnen. Leistungssteigernde
Hilfsmittel sind bei der «Lauferschaft»
zwar generell verpont, aber die rich-
tige Ausriistung will mit Bedacht ge-
wihlt sein. Wir empfehlen etwa die
Socken vom italienischen Performan-
cewear-Anbieter UYN. Dank den fiinf
enganliegenden Zehen setzt der Fuss
mehr Kraft beim Abstossen frei. (kid.)

uynsports.com

DESIGN

Rimadesio Flagship Store
Via Visconti di Modrone 26, Mailand

Systeme zur Unterteilung von Rdumen
und zur architektonischen Gestaltung
von Innenrdumen sind die Spezialitét
des italienischen Herstellers Rimade-
sio: Tiiren, Schiebepaneele, Regale,
begehbare Schrinke, dazu eine ergin-
zende Mobelkollektion. Die Entwiirfe
zeichnen sich durch einen sleeker Look
aus: glatt und geradlinig, aber auch
dusserst funktionell. So gibt sich auch
das neu renovierte Hauptgeschift in
Mailand, wo Licht als Gestaltungs-
element in heller, minimalistischer
Atmosphire eingesetzt wird. (kid.)

rimadesio.it

Neuer Look nach Renovation:
Rimadesio Flagship Store.
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bADGET

Blau, blau, blau ...

Im Designprozess der Firma Dyson -
bekannt flir Staubsauger, Haarpflege-
gerite, Luftreiniger sowie Handetrock-
ner - spielt die CMF-Abteilung eine
tragende Rolle. Hier werden Farben,
Materialien und Oberfldchen (Colour,
Materials and Finishes) entwickelt. Fiir
die kommende Geschenke-Saison etwa
exklusiv ausgewidhlte Hair-Care-Pro-
dukte in elektrisierendem Lapislazuli-
Blau, das mit einem pastellfarbenen
Zartrosa kontrastiert. Ein ultramattes
Finish mit satinierten Lacken sorgt fiir
eine besonders weiche und glatte Tex-
tur und einen angenehmen Griff. (kid.)

dyson.ch

«Supersonic»-Fdéhn, «Blue Blush
Edition» (449 Fr.), von Dyson.

ACCESSOIRES

Fiir den «Resident Dog»

Hundehalsband «Black Tie»,
Rindsleder (1600 Fr.), von Hermés.

Hoffentlich nicht die oberste Prioritit,
aber fiir viele Hundehaltende ein nicht
unwichtiger Aspekt: das Abstimmen
des Hunde-Outfits auf das eigene. Man
muss ja nicht gleich im Partnerlook
daherkommen, aber Stilbewusste sind
nun mal detailverliebt. Ein schlichtes
Hundehalsband aus Nylon ist da etwa
oft zu schndde, da sollte schon etwas
Aparteres her. Etwa die Abwandlung
der «Collier de Chien»-Schmucklinie
von Hermées, die es nun auch als wah-
res «Collier pour Chien» gibt. (kid.)

hermes.com

FOTOS: STUDIO DES FLEURS, PD
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ZEITGEIST 4 SPONSORED CONTENT FUR IWC

GUTE INVESTITIONEN

VIER KLASSIKER, DIE MAN GETROST AUF SEINE SHOPPING-BUCKET-LIST SETZEN KANN

Perfektion, Disziplin und Ehrgeiz

Olympiasiegerin, Model, Studentin an einer Elite-Universitat und Ambassador der Schweizer Uhrenmarke IWC.
Wer ist diese bemerkenswerte junge Frau, der alles zu gelingen scheint, was sie in Angriff nimmt?

Text MALENA RUDER Fotos & Styling YVONNE WIGGER

Piinktlich sein

An diesem Armband
baumelt das gleiche
Schldsschen wie an der
legenddren «Kelly»-Bag.
Und die Zeit anzeigen
kann es auch.

Damenuhr «Kelly»,
Gelbgold (37200 Fr.),
von Hermés

MITTE

Eileen Gu tragt eine IWC
Pilot’s Watch Chronograph
TOP GUN Lake Tahoe in
weisser Keramik.

RECHTS
Jung, schéon und erfolgreich:
IWC-Ambassador Eileen Gu

Gut begleiten

Ein schlichtes
Zuhause fiir all das,
was tagsiiber so
gebraucht wird.

Handtasche «Cannolo
Grande Padded»,
Rindsleder,

Grosse gewinnen
High Heels oder
nicht, und wenn, wie
hoch, das ist grad die
Frage. Diese spitzen,
schlichten Pumps
tiberdauern so

gut wie alle Mode-
erscheinungen.

Pumps, geblirstetes
Leder in der

Farbe Wolkengrau
(1030 Fr.),

von Prada

Sie ist erst zwanzig Jahre alt, gilt
aber bereits als Legende im
Freeskiing-Sport: Eileen Gu,
Tochter eines US-Amerikaners und
einer Chinesin, gewann an den
Olympischen Winterspielen in
Peking 2022 zweimal Gold und
einmal Silber. Damit ist sie nicht
nur die einzige Actionsportlerin,
die drei Medaillen bei denselben
Olympischen Spielen gewonnen hat, sondern ging auch als jungste
Goldmedaillengewinnerin im Freestyleskifahren in die Geschichte ein. Als
ob dies nicht schon bewundernswert genug ware; Eileen Gu ist eine ausserst
vielseitig begabte Frau: Nachdem sie ein Highschool-Jahr Gbersprungen
hatte, absolvierte sie den Aufnahmetest fur die Elite-Universitat Stanford
- und erreichte eine fast schon rekordhohe Punktezahl. Dartber hinaus
modelt die Olympiasiegerin und Quantenphysikstudentin fir verschiedene
international bekannte Modehauser, zierte unter anderem das Cover der
chinesischen Vogue, spielt leidenschaftlich gerne Klavier - und ist seit zwei
Jahren Markenbotschafterin der Schweizer Uhrenmarke IWC. So vielseitig
und erfolgreich Eileen Gu ist, so engagiert setzt sie sich auch fur andere ein.
Sie war wahrend vielen Jahren das einzige Madchen in ihrem Skiteam. Diese
Zeit hat sie stark gepragt. Mit ihrer Stimme als Sportlerin und ihrem
asiatisch-amerikanischen Hintergrund ist es ihr ein Anliegen, junge Madchen
Zu inspirieren und zu ermutigen, ihren Traumen zu folgen.

L lederfutt . A . . . . .
(ETL,";F?)“ Vi; Diversitat und Chancengleichheit sind Themen, die auch bei IWC von
Jil Sander grosser Bedeutung sind: «Wir sind ein sehr internationales Unternehmen,

by Lucie and
Luke Meier

Produkte

Schon eingewickelt

Egal, ob ein- oder zweimal
um den Hals geschlungen,
ein solches Sautoir veredelt
jedes Outfit.

Kette aus Metall mit
Glasperlen und Strass
(2260 Fr.), von Chanel

FOTOS: IWC

bei dem Menschen aus Dutzenden Nationen arbeiten. Wir teilen mit Eileen
die Uberzeugung, dass Sport ein wichtiges Instrument fiir gesellschaftlichen
Wandel ist», sagt Franziska Gsell, Chief Marketing Officer bei IWC. Es sind
nicht die einzigen Parallelen zwischen der Uhrenmarke aus Schaffhausen
und der jungen Sportlerin aus Kalifornien. Zu den gemeinsamen Werten
gehoren etwa auch das Streben nach Perfektion, die Disziplin und der
Ehrgeiz. «Mit ihrem Palmarés als Sportlerin, aber auch mit ihrer erfolgreichen
Modelkarriere ist Eileen ein grosses Vorbild fur junge Frauen. Gleichzeitig
verkdrpert sie eine vielseitig interessierte und facettenreiche Frau. Eine
Frau, die sich nicht nur einer Herausforderung stellt, sondern gleich mehrere
in Angriff nimmt. Die Uberzeugt ist, dass sie im Sport, aber auch als Model
und als Akademikerin erfolgreich sein kann. Menschen jeden Alters und
jeden Geschlechts kdnnen sich von ihrer positiven Energie anstecken

hat viele Talente.

lassen», ist Franziska Gsell Uberzeugt.
Sie erinnert sich noch gut an ihr
erstes Treffen mit Eileen Gu im
Spatsommer 2021 in Zirich: «Ilch war
beeindruckt von ihrer gewinnenden
Art und ihrer Intelligenz. Wir standen
auf dem Balkon ihres Hotelzimmers
und unterhielten uns Uber alle
moglichen Themen, bevor wir ein
langeres Interview fuhrten. Eileen ist
hervorragend informiert. Sie weiss genau, was sie will, und ihre Antworten
auf Fragen wirken auch nie einstudiert.»

Bei ihrem Besuch der IWNC-Manufaktur hat Eileen Gu eine kleine Medaille
angefertigt. Diese hat sie letzten Frihling in Paris, als sie an den Laureus
World Sports Awards mit der Auszeichnung «Laureus Action Sportsperson of
the Year geehrt wurde, der franzésischen Basketballspielerin Olivia Epoupa
Uberreicht. Charity ist fur Eileen Gu eine Herzensangelegenheit - auch das
verbindet sie mit IWC. Die Uhrenmarke ist seit 2001 Grindungspartnerin
der internationalen Laureus-Stiftung, deren Ziel es ist, Kindern und
Jugendlichen mit Hilfe des Sports ein positives und selbstbestimmtes Leben
zu ermoéglichen. «Wir teilen alle den Glauben an die Kraft des Sports, Grenzen
zu Uberwinden und sozialen Wandel voranzutreiben», sagt Franziska Gsell.
Ein gemeinsames Projekt von IWC und der Spitzensportlerin findet diesen
November in Zirich statt: An der Laureus Charity Night wird die Pilot’s Watch
Chronograph TOP GUN Lake Tahoe von Eileen Gu versteigert.

Laureus Charity Night in Ziirich

Am 11. November findet im Zlrcher Kongresshaus
die Laureus Charity Night statt. Bei diesem Anlass
wird die Uhr von Eileen Gu, eine Pilot’s Watch
Chronograph TOP GUN Lake Tahoe in weisser
Keramik, versteigert. Der gesamte Erlos der
Auktion geht an die Laureus Stiftung Schweiz zur
Unterstutzung ihrer verschiedenen Programme
fur Kinder und Jugendliche.

S laureus.ch; iwc.com

Dieser Artikel wurde von NZZ Content Creation im Auftrag von IWC erstellt.



IM PORTRAT z

Susanne Kaufmann

Vor zwanzig Jahren entwickelte Susanne Kaufmann eine Produktlinie fiir das Spa ihres Hotels Postin
Bezau im Bregenzerwald: natiirlich, aber hochwirksam. Heute ist ihre Marke international bekannt

Im Interview

Magazin Z: Wie kamen Sie dazu,
Ihre eigene Marke zu entwickeln?
Susanne Kaufmann Unsere Marke
istim Spa geboren. Seit den Anfidn-
gen im Jahr 2003, als natiirliche
Hautpflege noch nicht das war,
was sie heute ist, war die Philoso-
phie immer dieselbe: die Eigen-
schaften lokaler alpiner Inhalts-
stoffe zu nutzen und sie auf moder-
ne Weise in die Hautpflege einzu-
bringen, um einen umfassenden
Effekt zu erzielen.

Was war Thnen bei der Entwick-
lung Ihrer Produkte wichtig?

SK Ich wollte schon immer die
Welt der Hautpflege hinterfragen,
wie diese hergestellt und konsu-
miert wird. Unseren Fussabdruck
fiir die ndachste Generation so klein
wie moglich zu halten, war fiir
mich von Beginn an essenziell.

Wie setzen Sie den Nachhaltig-
keitsgedanken in Ihrem Hotel und
Spa Post in Bezau um?

SK Wir mochten unsere Auswir-
kungen auf den Planeten weiter
minimieren. Deshalb beziehen wir
so viel wie moglich aus der Region
und nutzen seit je Solarenergie fiir
die Herstellung vieler unserer
Produkte. Alle werden in Oster-
reich und der Schweiz hergestellt.
Die Verpackungen sind bewusst
minimalistisch, und wir verwen-
den Glasflaschen anstelle von
Plastik. Einige sind nachfiillbar.

Was sehen Sie als Ihre grosste
Pionierleistung an?

SK Als ich anfing, war natiirliche
Hautpflege noch nicht so zugidng-
lich wie heute, und ihre Vorteile
waren noch nicht so bekannt und
bewiesen. Wir waren unter den
Ersten, welche die Kraft der Natur
in die Hautpflege einbrachten.

Ihr personlicher Schonheitstipp?
SK Hautpflege ist fiir uns eine Form
der Selbstpflege. Ich glaube, dass
Schonheit auf innerem Gleich-
gewicht, auf Gesundheit und Wohl-
befinden beruht. Normalerweise
vermeide ich es, vor dem Schlafen-
gehen digitale Gerite zu nutzen,
und nehme ein Bad, um zu ent-
spannen. In der Badewanne trage
ich unsere Feuchtigkeitsmaske auf,
danach eine dicke Schicht unserer
Korperbutter, gemischt mit einem
unserer Korperole.

Text MALENA RUDER

Die Griinderin und die Geschichte

Susanne Kaufmann wuchs im dsterreichischen Bregenzerwald auf.
Ilhre Grossmutter lehrte sie viel iiber die Heilkréfte der Natur. Als
Kaufmann die Hotelfachschule abgeschlossen hatte, iibernahm sie das
Hotel Postin Bezau von ihren Eltern, das sie seitdem in fiinfter Gene-
ration fiihrt. Fiir das hauseigene Spa entwickelte sie Schdonheits-
behandlungen und Produkte. Dabei vereinte sie ihr Wissen iiber Pflan-
zen und deren Wirkstoffe mit neuen wissenschaftlichen Erkenntnis-
sen.2003 griindete sie ihre Marke. Die Produkte und Spa-Anwendun-
gen sind mittlerweile international bekannt. «Ich denke, der Schliissel
zum Erfolg ist es, seiner Mission und seinen Werten treu zu bleiben
und die eigene Geschichte zu wiirdigen», sagt Susanne Kaufmann.

Im Hotel Post in Bezau nahm die Geschichte von Susanne
Kaufmann ihren Anfang. Das Spa-Konzept vereint traditionel-
les Wissen aus Ost und West mit zeitgemé&ssen Behandlungen.

Oktober 2023

90

Was 2003 mit 24 Produkten fur

Susanne Kaufmanns Spa in Bezau, Osterreich,

begann, ist heute eine Kollektion von
Uber 90 Produkten fur Haut, Kdérper und Bad.
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Die Produkte

Die Produkte von Susanne Kaufmann vereinen die
Kraft von Pflanzen, bevorzugt aus der Region
Vorarlberg, mit neuesten wissenschaftlichen
Erkenntnissen und Biotechnologie. Die Formulie-
rungen werden bestdndig angepasst und liber-
priift. Jedes neue Produkt wird von Susanne
Kaufmann selbst getestet, um seine Hautvertréag-
lichkeit und seine sichere Anwendung zu gewéhr-
leisten. Eine der neuesten Lancierungen: das
Parfumdl und das parfiimierte Kérperdl «Bregen-
zerwald», die in Zusammenarbeit mit der kultigen
Nischenduftmarke Byredo entstanden.

Das Markenzeichen

Inspiriert vom Nachnamen ihres Mannes, Vogel,
liess Susanne Kaufmann dieses Emblem entwer-
fen, als sie ihre Marke ins Leben gerufen hat.
Seitdem ziert es immer wieder die Verpackungen.

FOTOS: AIMEE SHIRLEY, CHRISTIAN ANWANDER, PD
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Mit Turbinenkraft

Ein Entwurf des Uhrmacherlehrlings Markus Biihler wurde 2008 zum begehrten
Liebhaberstiick fiir Sammler der Marke IWC. Heute ist Biihler Associate Director Watch & Movement Assembly
im Unternehmen. Und seine Kreation wird neu aufgelegt

Heute ist Biihler als Associate Director
Watch & Movement Assembly fiir alle
Montageprozesse im Manufakturzen-
trum von IWC zustindig. Jetzt wurde
seine Uhr neu aufgelegt. Aber: «Wir
wollten das Konzept weiterentwickeln
und etwas vollig Neues schaffen», so
Biihler. Die charakteristische Flug-
zeugturbine wurde in ein fliegendes
Minuten-Tourbillon integriert. «Das
hat uns konstruktiv und fertigungs-
technisch vor immense Schwierigkei-
ten gestellt», sagt Biihler. «Die Tur-
bine, gefertigt aus einer sehr leichten
Titanlegierung, wird als das Oberteil
des Tourbillon-Kéafigs verwendet, wo
normalerweise der sogenannte Regu-
lator sitzt. Sie hat also auch eine tech-
nische Funktion.» Weltweit sind nur
51 Stiick der «Big Pilot’s Watch 43
Tourbillon Markus Biihler» (rechts)
erhiltlich. Wird es eine dritte Edition
geben? Biihler: «Sag niemals nie! Viel-
leicht zur Pensionierung? Bekanntlich
sind ja aller guten Dinge drei.»

iegeruhr
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Text MALENA RUDER
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Die Inspirat

2008

2007, im letzten Jahr seiner Uhr-
macherlehre bei IWC, nahm Markus
Biihler an einem Wettbewerb des Insti-
tut de la Formation a la Haute Horloge-
rie teil. Die Aufgabe: das Federhaus
eines Unitas-Taschenuhrwerks auf
kreative Art und Weise freizulegen.
«Dafiir habe ich Komponenten wie die
Federhausbriicke und das Aufzugsrad
skelettiert und das Federhaus als Flug-
zeugturbine ausgestaltet», erklédrt Biih-
ler (Bild links oben).

Seine Uberlegung dahinter war,
dass die Turbine und das Federhaus
beide fiir den Antrieb zustindig sind.
Ein Konzept, das natiirlich auch her-
vorragend zu einer Fliegeruhr passte.
Biihlers Wettbewerbsidee wurde im
Nachhinein mit IWC in eine Uhr iiber-
setzt. Die Flugzeugturbine auf der klei-
nen Sekunde bei sechs Uhr machte aus
der im Jahr 2008 in limitierter Edition
lancierten «Big Pilot’s Watch Edition
«Markus Biihler» alsbald ein weltweit
begehrtes Sammlerstiick.

FOTOS: ALAMY, COURTESY OF IWC

Ko"mfort in

Einen Diwan fiir das 21. Jahrhundert zu schaffen, schwebte den Designern von Jehs + Laub vor, als sie Moss entwickelten - ein Sofa, das einen
mit seinen daunengefiitterten Kissen regelrecht umschlingt. Dabei sorgen mit Handwerkskunst gefertigte Details - wie der Spalt zwischen Riicken-
und Armlehne oder die umlaufende Paspel - dafiir, dass selbst herrlichstes Herumliimmeln sich anfiihlt wie Hochkultur.

100% MADE NATURLICH MIT LIEBE
IN GERMANY T NACHHALTIG HANDGEFERTIGT

Produktinformationen tiber René Wullschleger HohlstraBe481 8048 Ziirich T +41.(0)62.823 0001 r.wullschleger@cor.de
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Serpenti Factory

Um den 75. Geburtstag der «Serpentin-Kollektion zu feiern, ladt das Juwelierhaus Bulgari
zu einer fulminanten Wanderausstellung. Derzeitige Station nach Schanghai und Dubai: Mailand

Text MALENA RUDER

DIE INSPIRATION

Die «Serpenti»-Kollektion ist typisch Bulgari. Ende 1940 préasentierte
das Haus zum ersten Mal ein antikes Schlangenmotiv in zeitgemas-
ser Form. Dank der Tubogas-Technik, miteinander verbundenen
Goldspiralen, bleibt das Band beweglich. Die Schmuckstiicke und
Uhren (Bild: «Serpenti Misteriosi» von 1965) gefielen Prominenten
und Stilikonen wie Elizabeth Taylor, Andy Warhol, Diana Vreeland
und Grace Jones. In den 2000ern kamen Accessoires dazu, seit 2021
gibt es die Linie «Serpenti Viper» mit markanten, tragbaren Stiicken.

DIE WERKE

Zur Feier des 75-Jahr-Jubildums von «Serpenti» dieses Jahr hat Bul-
gari eine Kunstinitiative ins Leben gerufen, die sich auf die Schlan-
ge als Quelle kreativer Inspiration konzentriert: die «Serpenti Fac-
tory». Das Motiv wird auf verschiedene Weise beleuchtet, vom Erbe
iiber die Handwerkskunst bis hin zu multisensorischen Technolo-
gien. Zu diesem Anlass wurden internationale und italienische
Kiinstlerinnen und Kiinstler aufgefordert, das Thema «Serpenti»
aufihre Art zu interpretieren. (Bild: «Life/Lines», Sougwen Chung.)

DIE KUNSTSCHAFFENDEN

In der «Serpenti Factory» werden Werke vom Multimedia-Kiinstler
Quayola, von der ebenfalls in vielen Disziplinen tatigen Kiinstlerin
Sougwen Chung, vom interaktiven Kiinstler Daniel Rozin und von
der Bildhauerin Cate M (Bild rechts) zu sehen sein. Als Hommage
an den Standort Mailand werden auch die Werke des aus der Stadt
stammenden Kiinstlers Fabrizio «Bixio» Braghieri und des jungen
Kiinstlers Filippo Salerni (Bild links) ausgestellt. Letztgenannter
zeigt seine Installation fiir alle zugidnglich unter freiem Himmel.

DER EVENT

Die Ausstellung «Serpenti Factory» wird nur in fiinf Stddten welt-
weit zu sehen sein. Nach Schanghai und Seoul ist nun Mailand an
der Reihe, die einzige europdische Destination. Auch zwei einhei-
mische Kiinstler bekommen die Moglichkeit, dort zu prasentieren.
Bis zum 16. November 2023 kann im Dazio di Levante auf der
Piazza Sempione die Ausstellung «75 Jahre Serpenti — Infinite
Tales» besucht werden: eine erzahlerische Reise durch Juwelen,
Uhren, Videos und Archivmaterial. Tickets und Infos: bulgari.com

Oktober 2023
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RECHTE SEITE Horim: Caban-Mantel,
Schurwolle und Seide, Hemd, Baumwoll-Pope-
line, Krawatte, Baumwolle, Schniirstiefel
«Rockstud», Kalbsleder mit abnehmbarem
Federkranz (aLLe preiSE Aur ANFRAGE) VALENTINO

LINKS Lukas, links: Tanktop, Hose und
Balaclava-Miitze, Schurwolle (PREISE AUF ANFRAGE)
JIL SANDER BY LUCIE AND LUKE MEIER,
Sneaker «Cloudsurfer», rezykliertes Polyester
(220r.)ON RUNNING

Horim, rechts: Weste, Viskose (950 fg.), Hose,
Baumwolle und Nylon (1505 fr.) FERRAGAMO,
Sneaker «Cloudmonster», rezykliertes
Polyester (230 fr.) ON RUNNING

COVER Horim, links: Daunenjacke, Baumwolle,
(2450 R.), Hose aus Natté-Stretch (1280 rr.);
Emiel, Mitte: Gepolstertes Top, Baumwolle
(1390 fRr.), Hose aus Natté-Stretch (1280 r.),
Schniirschuhe «Diapason», gebirstetes Leder
(1070 fr.) Lukas, rechts: Kurze Daunenjacke,
Baumwolle (2150 f.), Hose aus Natté-Stretch
(1280r.), Schniirschuhe «Diapason»,
gebiirstetes Leder (1070 rr.) PRADA

FOTOS EDGAR BERG
REDAKTION & STYLING PHILIPP JUNKER

STYLING-ASSISTENZ VICTOR VALDEZ,
HAIR &MAKE-UP NORIKO TAKAYAMA,
CASTING-DIREKTORIN CHRISTIANE
WUNSCH, LICHTASSISTENZ PHILIPP
POHL, PRODUZENT SHELDON HARRIS
PRODUKTION SCUSI BERLIN,
MODELS EMIEL VANDENBERGHE,
HORIM SONG, LUKAS ZIEGELE
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ZASUR

AUS DEM AUGENWINKEL

Frau im Park

Text und Fotografie BICE CURIGER

BICE CURIGER ist kiinstlerische Direktorin der
Fondation Vincent van Gogh Arles und
war Chefredaktorin der Kunstpublikation «Parkett».
Zuvor war sie ausserdem wahrend
zwanzig Jahren Kuratorin am Kunsthaus Ziirich.
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Viagra fiir
die Nase

Text RICHARD KAGI Illustration GRAFILU.CH

Schon mal etwas von Speed-Flirting gehort?
Dasistjene Form der Anmache, bei der sich
Weiblein, Méannlein und alle anderen schon
in einer Reihe aufstellen. Auf Kommando
stiirzt sich je ein Parchen an einen Tisch und
lernt sich kennen. Oder auch nicht. Nach
flinf Minuten wird gewechselt und der
ndchste Partner angebaggert, beflirtet,
ausgehorcht, beeindruckt, beschnuppert.
Hat jede mit jedem, jede mit jeder, jeder mit
jedem, entscheidet sie/er/es, welche Ge-
sprachspartner die Chance auf ein weiteres
Treffen haben. Einfach und effizient. Fiir die
einen. Fiir andere kann es auch frustrierend
enden. Auch mein Freund Ralphie hat es
ausprobiert, mit massigem Erfolg, er ge-
hdrte zur zweiten Kategorie. «Entweder ist
die Konkurrenz zu stark, oder die Damen
kénnen mich einfach nicht riechen», klagte
er. Ich glaubte an seine letztere Vermutung.
Das Deo, das es mit seiner olfaktorischen
Ausstrahlung hatte aufnehmen kénnen, war
noch nicht erfunden und wird es auch nie
geben. Ich driickte ihm ein paar Tonka-
bohnen in die Hand. «Ldngs aufschneiden
und dann die Handgelenke oder den Hals
damit parfiimieren.»

Auf der Karibikinsel Guadeloupe war ich
vor langer Zeit auf die getrockneten Samen
des Tonkabaumes gestossen. Die Einheimi-
schen sprachen dem stark riechenden Ge-
wiirz magische Kréafte zu. Wirksam gegen
Krankheit, untreue Ehefrauen (das soll es
tatsdchlich geben), gegen bdose Geister und
leere Portemonnaies. Zudem aphrodisie-
rend und berauschend. Im Selbstversuch
bestédtigten sich die beiden letzten My-
then —Tonka getrocknet, zerrieben und dann
geraucht — nicht. Leider. Im Gegenteil, mir
wurde erdenschlecht davon. Und keine Spur
eines Trips. Ausser dem auf die Toilette.

ZASUR

Trotzdem, kleingeistige Gesetzeshiiter setz-
ten die Tonkabohne fiir geraume Zeit auf die
schwarze Liste. Das darin vorkommende
Cumarin stand zudem lange im Verdacht, die
Leber zu schéadigen und krebserregend zu
sein. Was Alkohol easy auch erledigt. Aber
hier wurde mit anderen Ellen gemessen.

Das Verfiihrerische an der Tonkabohne
ist ja auch ihr Duft: Siisslich-schwer, erin-
nert er an Vanille und Zimt, an Tahiti und
Gauguin, an Sex und Unmoral, an Karibik
und tiirkisfarbenes Meer, an den betdren-
den Geruch von Frangipani-Bliiten und die
siisslich-dampfende Feuchtigkeit des tro-
pischen Regenwaldes. So fand die Bohne,
die eigentlich ein Samen ist, sinnigerweise
den Weg in die Parfum-Herstellung. In der
modernen Kiiche hingegen tat sie sich als
Gewiirz aufgrund ihres schlechten Rufs
lange schwer. Sicher, wie fast alles Gute
und Exklusive, soll die Tonkabohne nichtin
rauen Mengen verspeist werden. lhr kraf-
tiger Geschmack verbietet aber die Uber-
dosierung von selbst. Es kommt auch nie-
mand auf die ldee, eine Handvoll Vanille-
stangen aufzuessen.

Der Duft der Tonkabohne entfaltet sich
am hesten, wenn sie in Milch oder Rahm
einige Minuten ausgekocht oder in Saucen,
Puddings und Crémes gerieben wird. Sie
passt besonders gut zu Desserts wie
Rahm-Glace und Obstkuchen. Aber ihr exo-
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tisches Parfum vertragt sich auch mit hel-
lem Fleisch wie Gefliigel oder Kalb, natiir-
lich vorsichtig dosiert. Bei Joél Robuchon
in Paris servierten sie eine kdstliche Kanin-
chenkeule, mit Tonka aromatisiert.

Fiir eine wahrlich exquisite Tarte Tatin
nehmen Sie eine beschichtete Tatin-Form,
bestreichen sie mit 100 Gramm Butter, las-
sen ebenso viel Zucker hineinschneien und
geben eine halbe Tonkabohne dazu. Kaiser-
Alexander-Birnen schéalen, vierteln, ent-
kernen und dichtin die Form schichten. Auf
dem Herd bei mittlerer Hitze das Zucker-
Butter-Gemisch caramelisieren lassen, es
muss sich hellbraun einfarben. Mit Blatter-
teig bedecken, den Teigrand gutin die Form
driicken. Im 170°C heissen Backofen fiir
dreissig Minuten backen, dann herausneh-
men und umgekehrt auf einen grossen Tel-
ler stiirzen. Mit Greyerzer Doppelrahm ser-
vieren und eine Magnum Chateau Yquem
1967 dazu trinken. Und Gott preisen. Oder
sich selbst. Was fiir nicht wenige keinen
grossen Unterschied darstellt.

Mein Freund Ralphie ist {ibrigens sein
Single-Dasein losgeworden. Die Wirkung der
Tonkabohnen an seinem Kdrper war iiber-
wailtigend. Die Damen (und einige Herren)
wollten gar nicht mehr den Tisch wechseln,
dermassen schlug sie Ralphies Geruch — und
sein neu erwachtes Selbsthewusstsein — in
seinen Bann. Vielleicht parfiimierte erja nicht
nur seine Handgelenke. Aber so genau wollen
wir das gar nicht wissen.

RICHARD KAGI ist Autor, Foodscout, Private
Chef, berdt Gastronomen und Hoteliers,
schreibt Kochbiicher und Kolumnen. Seine
Rezepte zeigt er auf homemade.ch und auf
Instagram @richifoodscout.

ZASUR

Pink als Weltsicht

Text BARBARA VINKEN

Barbie-Pink, Shocking-Pink, Pan-
tone-Valentino-Pink, «Your Pink
Edit» von Kopf bis Fuss, ganze
Feuerwerke gliilhen pink am Him-
mel — alles dreht sich um Pink.
Nicht zu verwechseln mit Rosa, ist
Pink eine hochst kiinstliche, knal-
lige Farbe, die nur ganz selten in
der Natur vorkommt. Das Deutsche
unterscheidet Rosa und Pink, wah-
rend das Englische Pink auch fiir
zartrosa Noten verwendet und rose
und rosy seltener braucht. Im Deut-
schen dagegen sind alle Farbnuan-
cen, die als pink bezeichnet wer-
den, auch rosa. Aber nicht alle
Rosatdne sind pink. Auch im Engli-
schen erzédhlt die Wortgeschichte
von der Rebellion gegen das lieb-
liche Rosa. Das aus dem Mittel-
englischen kommende «pinken»
bezeichnet relativ aggressiv das
Schlitzen oder Durchstechen.
Schon vor ein paar Jahren war
diese Farbe ein uniibersehbarer
Modetrend. Aber jetzt ist Pink viel
mehr als eine Modefarbe. Es ist
eine Weltsicht, ein Bewusstseins-
zustand, eine Mentalitat, die gegen
das graue Alltagseinerlei die Einzig-
artigkeit jedes Moments feiert. Pink
sticht jedem {iberall ins Auge; unbe-
merkt bleibt es auf keinen Fall. Un-
iibersehbar hat es etwas Sprengen-
des an sich. Nicht umsonst ging es
mit Elsa Schiaparelli als «Shocking
Pink» in die Modewelt ein (so der
Name ihres ersten Parfums 1937).
Mit Pink rebellieren wir gegen
das Gender-Korsett. Was, denken
Sie jetzt, Rosa war doch die anti-
feministische Farbe par excellence,
die Farbe, die Madchen im rosa
Tutu fest in die Gender-Konventio-
nen einschniirte. Jene Farbe, die
alle kleinen Méadchen von Feen und
Prinzessinnen traumen und deshalb
alle frauenbewegten Leute einfach
nurrotsehen liess. Mit pinken Drei-
ecken stigmatisierten die Nazis
homosexuelle Mdnner als weibisch.

Rosa galt lange als Farbe der
billigen weiblichen Selbstillusion,
als kitschige Verschleierung der
Realitdt: Eingesperrtins Gefdngnis
der Gender-Stereotype, setzte frau
die rosarote Brille auf und fliich-
tete in die Versprechungen einer
rosaroten Konsumwelt. Jetzt aber
«stinkt Pink» nicht mehr, wie es
eine Londoner Initiative noch im
Jahr 2009 madig machte.

Die entscheidende Umbeset-
zung des Rosa zur politischen
Demonstration, zur feministischen
Farbe weiblicher, auch schwuler
Selbsterméchtigung gegen eine
unertréagliche, ménnlich anmas-
sende Ubergriffigkeit stand im Zei-
chen des Pink. Millionen von Ame-
rikanerinnen und dann Menschen
weltweit hdkelten oder strickten,
hauslich gesittet und gleichzeitig
geistreich alliterierend, anziiglich,
den «pink pussy hat» und gingen
damit auf die Strasse. Die rosa
Muschimiitze mit den Katzendhr-
chen wurde 2017 das It-Stiick der
Saison. Frau bekannte Farbe, und
zwar diese. Das besiegelte den
neuen Triumph des Pink. Es war
ein Wortwitz, der die Farbe so
attraktiv wie effektiv machte,
denn der «pink pussy hat» antwor-
tete auf den «pussy grab» des
neuen, skandaldsen Prasidenten
Trump. Die rosa Muschimiitze war
ein hintergriindiger, aggressiv wit-
ziger Einspruch gegen ménnliche
Ubergriffigkeit.

Von der weiblichen, gender-ste-
reotypen Farbe par excellence ist
Pink zur feministischen Farbe per se
umgewidmet worden. Von der Farbe
eines kitschigen Liebestraums, der
Verleugnung der Wirklichkeit, ist
Pink zur Farbe weiblicher Selbst-
erkenntnis und Selbsterméachtigung
geworden. Es ist dieses Pink, das
der Barbie-Film feiert; die ganze
Welt taucht er, alle Zuschauer-
rekorde brechend, in Pink.

RENATA BURCKHARDT ist Bithnenautorin,
Kolumnistin und Dozentin in den Bereichen
Kunst, Literatur und Theater, u. a. an der FHNW in
Basel. Zudem leitet sie Schreibworkshops
an diversen Theater- und Literaturinstitutionen.
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Claudia Schiffer zeigte Versace und ihr
Lacheln an der Modewoche in Mailand.

STILKRITIK

Bitte lacheln

Text MALENA RUDER

Menschen, die mit der sogenannten «High Fashion» nichts
anfangen kdnnen, also der Mode, die in Mailand, Paris,
London an den Fashion-Weeks gezeigt wird, monieren
meist die Kérpermasse der dort prdsentierenden Models
(sehr diinn) und deren Mimik (sehr schlecht gelaunt). Mit
beidem haben sie recht. Grund fiir die magere Muffheit ist
vor allem, dass nichts ablenken soll von den Kleidern, die
da présentiert werden. Die ersten Models im 17. Jahrhun-
dert waren tatsdchlich Puppen, welche Kleider im Miniatur-
format trugen und im Koffer zu den Kundinnen reisten, die
so die Mdglichkeit hatten, die Kleider in 3-D zu sehen, ohne
sich von der Persdnlichkeit einer anderen Frau darin ablen-
ken zu lassen. Ein weiterer Grund: Man will sich als Mode-
schopferin, als Kreativdirektor abheben von der Bildspra-
che in Katalogen, die mitihrer offensiven Vergniigtheit zum
Kaufen verleiten sollen. Denn schliesslich bewegt man sich
an der Grenze zur Kunst. Der Mode wird aber, wie vielen
Dingen, die sich an Frauen richten, gerne abgesprochen,
dass es sich um etwas Ernstzunehmendes handelt. Mdbel-
design etwa gilt als intellektuell. Kleider aber sind Tand und
«Weiberkram». Von Make-up erst gar nicht zu reden.

Gleichzeitig will und muss man als Modelabel aber auch
verkaufen. Und Menschen sind so gestrickt, dass sie ab und
an ganz gerne in die Haut einer anderen, bewunderten Per-
son schliipfen wiirden. Fiir geistig Gesunde ist die einzig
verfiighare Option, jemandem so nahezukommen, die glei-
chen Kleider zu tragen. Um 1960, als die ersten Models
namentlich bekannt wurden — man denke an Twiggy —, kam
durchaus Bewegung auf den Laufsteg, auch in die Mimik.
Die Supermodels der neunziger Jahre — Naomi Campbell,
Christy Turlington, Cindy Crawford — schritten durchaus
auch einmal lachelnd iiber den Laufsteg. Ihre Persdnlich-
keit machte ihren Zauber aus —und edelte die Mode, die sie
vorfiihrten. Im Zuge des allgemeinen «Y2K»-Trends (Year
2000), in dem alles von der Jahrtausendwende fiir gut be-
funden wird, erleben auch sie ein Revival. In der Serie «The
Super Models (auf Apple TV) erzéhlen sie ihr Leben, und
auf den Laufstegen sind sie wieder zu sehen. Samt Mimik.

Im September wurden die Prét-a-porter-Kollektionen
flir Frihling/Sommer 2024 prasentiert. Claudia Schiffer
zeigte ihre beriihmten Zdhne, als sie lachelnd die Versace-
Show beendete. Und bei Altmeister Giorgio Armani durften
alle Models sich freuen, nicht nur die beriihmten. Bei den
ndchsten Modewochen im Friihjahr wird sich zeigen, ob es
eine Trendwende gibt. Oder ob frohliche Models ebenso
wie die sogenannten Plus-Size-Frauen auf den Catwalks
eine Ausnahmeerscheinung bleiben.

MALENA RUDER ist redaktionelle Leiterin des
Magazins «Z» und schreibt iiber Mode und Schénheit.
Sie interessiert sich nicht nur dafiir, was
Menschen tragen, sondern auch dafiir, warum sie es tun.
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LINKE SEITE Hut, nur auf Bestellung, Wolle und bestickte
Baumwolle, Hose, Schurwolle (preise AUF ANFRAGE), Sneaker «LV
Trainer» (995r.) LOUIS VUITTON

RECHTS OBEN Lukas, vorne: grau melierte Pullover-Jacke,
Woll- und Alpaka-Tweed (3200 fr.), Tanktop mit Béandern,
Seide (1700 r.), Bermuda, Schurwolle (1800 rr.), Stiefel
«Carlos», Kalbsleder (1850 fr.) DIOR MEN, Kniesocken, Wolle
(25rr.) FALKE; Emiel, hinten: grauer Twill-Veston, Schurwolle
(2600 Fr.), Tanktop mit Bandern, Seide (PREIS AUF ANFRAGE),
Twillhose, Schurwolle (preis aurF anrrace), Oxford-Schuh,
3-D-gedruckter Gummi (2050 rR.) DIOR MEN

RECHTS
Lukas: Uhr «Qyster Perpetual Day-Date 40», Platin,
Zifferblatt in Eishlau (60 400 fr.) ROLEX

i PRy s

«Injured Fairy», etwa 30 x 30 x 25 cm, glasierte Keramik und Engobe, 2023.

Shapeshifting

Manuela Cossalter lebt und arbeitet im Raum Ziirich. Das Hauptmedium ihrer Kunstpraxis ist
Keramik, aber auch Zeichnungen und Malereien gehdren zu ihrer konstanten Praxis. Das
abgebildete Werk ist eines von drei Keramikwerken, die zusammen mit Bleistiftzeichnungen
in der Gruppenausstellung «TUBATURE» noch bis zum 28.10.2023 im Offspace Sonnenstube in
Lugano zu sehen sind. Die Ausstellung beinhaltet ausserdem Werke von Marion Baruch, Alisa
Heil, Hélene Padoux und Rebecca Solari; diesonnenstube.ch
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UNTEN Lukas: Mantel, Lama-, Schurwolle, Leggings, Schurwolle (preise Aur AnFracE) LOEWE, Barett, Schurwolle (182 rr) BODE bei MYTHERESA.COM,
Stiefel, Kalbsleder (preis Aur anFrAGE) DRIES VAN NOTEN, Kniesocken, Wolle (25 fr.) FALKE, Einzelohrring «Clash», Roségold (2860 rr.) CARTIER

LINKE SEITE Emiel: Sneaker «Orb», Leder und Wildleder (preis aur anrraGe) JIL SANDER BY LUCIE AND LUKE MEIER, Hose mit Bundfalten,
Cashmere und Wolle (1410 rs.) LORO PIANA, Top aus Hakelstrick, Wolle und Cashmere (455 rr.) DRIES VAN NOTEN bei MYTHERESA.COM
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OBEN Emiel, links: verkiirzter Blazer, Schurwolle (etwa 750 fr.), Hose, Schurwolle (650 rr.) WILLIAM FAN, Halskette «Love», Weissgold (2610 rr.) CARTIER,
Lukas, rechts: Blazer, Schurwolle mit Schleier (2250 fr.), Hose, Schurwolle (ewa 850 fr.) WILLIAM FAN, Ring «Clash», Weissgold (2460 rr.) CARTIER
RECHTE SEITE Top, Wolle (preis aur AnFrAGE) DRIES VAN NOTEN, Hose, Polyamid und Elastan (200 r..) HERNO bei MYTHERESA.COM
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IM GESPRACH

| Achilles Ion Gabriel

Ein Gespriach mit dem finnischen Kreativchef, 35, von Camper und
Camperlab auf Mallorca, der Heimat der spanischen Schuhmarke

INTERVIEW KIM DANG

Achilles Ion Gabriel - was fiir
ein stattlicher Name!

Das sind alles meine Vornamen. Den Familiennamen nenne ich
schon lange nicht mehr. Den Namen Achilles hat sich meine Mutter
ausgesucht. Sie wollte etwas, das gut auf einem Grabstein aussieht.
Das sagt einiges tiber sie aus - sie war Kiinstlerin und hat spéater auch
eine Weile lang Grabsteine entworfen.

Der griechische Gott Achilles war
bekannt fiir seine Starke, hatte
aber einen Schwachpunkt, seine
Ferse - was ist der Ihre?

Hassliche, verriickte Dinge. Ich mag zum Beispiel diese
Crocs-Tote von Balenciaga. Oder meinen 1980er
Haarschnitt. Ich liebe ihn, weil er so superstupid ist.

Woran messen Sie Hasslichkeit?
An der Reaktion der Umgebung.

Da schldgt meine rebellische Seite durch. Wir miissen doch
nicht alle den gleich Look haben, oder? Zum Beispiel bin ich auf

Sie WOHGH gerne anderS Sein? Mallorca wohl der Einzige, der im Anzug herumlauft.

Zu Beginn Ihrer Karriere bezeich- Heute verbringe ich nicht mehr den ganzen Tag mit Entwerfen. Als Kreativchef habe ich dafiir
neten Sie sich lieber als Schuh- Designer und verbringe selbst die meiste Zeit in Meetings. Natiirlich werde ich immer ein Designer
macher denn als Schuhdesigner. sein, aber derzeit {ibe ich den Job gar nicht mehr so richtig aus, und es ist schon sehr lange her, dass
Wie sehen Sie das heute? ich einen Schuh selbst gemacht habe. Jetzt bin ich eher eine Art «Biiroperson» (lacht).

L . . 2 . .
Was fiir einen Bezug zu Camper hatten Sie vor diesem Job? Welche Anweisun gen erhalten Sie

von Ihrem Boss, dem CEO Miquel Fluxa?

Als Kind trug ich ein Paar, das mir ein Cousin weitergegeben

hatte. Es war drei Nummern zu gross! Und als studierter
Schuhdesigner war mir Camper natiirlich vertraut, ich Er hat mir bis jetzt ziemlich viele Freiheiten gegeben, was
phantastisch ist. Ich startete ja im Juni 2019 erst als
Kreativchef fiir die Avantgardelinie Camperlab und konnte
dort machen, was ich wollte. Meine Arbeit schien
ihm zu gefallen, so dass ich nach etwa einem Jahr auch
fiir die Hauptlinie von Camper Kreativchef
wurde. Bisher gab es nie wirkliche Einschriankungen.

Er ist sehr offen und ein guter Zuhorer.

kannte aber nicht das ganze Universum mit
all den spektakularen Kampagnen.

Wann ist ein Schuhdesign
. . Ich bin sehr selbstbewusst, was das
reif, wann ist es

angeht. Ich weiss genau, wann
typisch Camper, wann nicht? ein Entwurf noch iiberarbeitet werden
muss oder ob er zur DNA von

Camper passt oder nicht. Ich weiss
nicht, woher dieses Souverine

kommt. Meine Mutter ist ziemlich
«bossy», vielleicht habe ich das von ihr.

Wie wiirden Sie denn die
Camper-DNA beschreiben?

Nicht allzu ernst, eher verspielt. Sehr oft sind die Formen etwas volumindéser.
Sehr wichtig ist natiirlich die Verwendung von Farben.

Ich denke, dass ich sogar noch etwas mehr Farbe mit einbringe. Und die
Schuhe sind bequem, da passen wir gut zusammen.
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Ihr neuester Entwurf?

Sneaker
«Tormenta»
(399 Franken),
von Camperlab.

Der Camperlab-Sneaker «Tormenta». Das Wort bedeutet auf Spanisch «Sturm», klingt aber im Englischen
nach «Qual» - das finde ich amiisant. Im Gegensatz zum zirkuldaren Sneaker «Tossu», den wir im Herbst 2022 lancierten,

ist dieser formal noch klobiger und aus natiirlichen Materialien, etwa Sorona, einer 6koeffizienten Faser,
oder Mirum, einer plastikfreien Alternative zu Leder. Obwohl er gar nicht so aussieht.

werzihlte: A v 19 Demeulemeester.

zu Ihren ersten

Wenn Sie fiir Camper Mode-Idolen? Ich bewundere sie noch heute.

Schuhe entwerfen, denken
Sie auch an Outfits?

Wenn ich einen Schuh entwerfe, ist es ein 360-Grad-Denken:
Ich stelle mir vor, wie die Kollektion in einem Laden
aussehen wiirde, ob es eine gute Gesamtauswahl ist, wie
man diese Schuhe auf Bildern transportieren konnte

und wie die Endkunden die Schuhe dann tragen.

Was wire denn das ideale Outfit
fiir einen Schuh wie den «Eki»?

Das ist ein Modell, das
zu ziemlich vielen
Outfits passt: zu einer
geraden Jeans mit
T-Shirt, zu Lederhosen
oder zu einem Anzug.
Es ist ein easy Modell.

Sie haben eine Vorliebe fiir kriftige Farben. Gibt
es Farbkombinationen, die fiir Sie nicht funktionieren?

Hm, nein. Aber es gibt fiir alles etwas, das nicht funktioniert. Eine
bestimmte Schuhform funktioniert zum Beispiel nicht in allen
Farbkombinationen, oder ein Gemailde passt nicht in jedes Haus. Aber

Schuh «Eki» (460 Franken),
von Camperlab.

bei Farben mag ich jede Kombination.

Wie viele Schuhe besitzen Sie?

Fiir einen Schuhdesigner gar nicht so viele, etwa

200 Paar.

Welche Rolle Diesbeziiglich bin ich ebenfalls sehr

spezifisch. Auch wenn man meine Socken

unter dem schwarzen Anzug und den

in Threm Leben?  gchwarzen Boots nicht sieht, spielt es fiir
? mich eine Rolle, welche Farbe meine Socken

«Venga»-Boot (575 Franken),
von Camperlab.

Und welche tragen Sie heute?

Heute trage ich den «Venga». Ich liebe
Boots, und ich liebe schweres Schuhwerk.

spielen Socken Thr Designethos?

Ich denke nicht aktiv daran, etwas komplett Neues

haben. Deshalb trage ich heute keine zu entwerfen. Fiir mich ist das cleverste Design eines, das

roten, sondern schwarze Socken. Farbige

® Socken trage ich nur, wenn sie sichtbar
sind. Sonst trage ich nur schwarze Socken
zu schwarzen Schuhen oder weisse Socken
zu weissen Sneakers.

klassische Ziige aufweist und etwas Neues. Etwa der
«Venga»-Boot: Er ist eigentlich ein Cowboyboot, aber mit
einer Sohle wie aus Play-Doh-Knete geformt. Schuhe
sollen tragbar und bequem sein. Im besten Falle bestarken sie
den Trager oder die Tragerin im Auftritt.

Wie steht es Es gibt sehr viele Innovationen von Lieferanten wie auch bei uns.
um Design- Wir haben einen speziellen Designer, der sich nur mit nachhaltigen
Innovationen? Technologien befasst. Wir wollen so weit wie moglich gehen.
Manchmal ist es aber nicht einfach, da einige neue Materialien zwar
phantastisch aussehen, aber nicht sehr langlebig sind. Denn fiir
mich ist etwas nur dann besonders nachhaltig. Manchmal muss man
also etwas warten, bis die Materialinnovationen besser werden.

Wenn Sie in eine Epoche in
der Vergangenheit reisen konnten?

Die Zeit in den neunziger Jahren, als ich mit meinen Geschwistern
zusammen Videogames wie «Final Fantasy» spielte.

Ratschlag an Ihr jiingeres Ich?

Uberhaupt keinen. Mach, was immer du gerade tust. Es scheint in die richtige Richtung zu gehen.
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ACHILLES ION GABRIEL

..... «The Windmills of Your Mind»

von Dusty Springfield.

Glattmacher

Der Wirkstoff Retinol kann fiir einen gleichmaéssigeren, strafferen Teint sorgen. Was es dabei zu
beachten gilt, weiss Dr. Nathalie Berclaz, wissenschaftliche Leiterin bei L'Oréal Schweiz

Text MALENA RUDER

Essen
Rohe Erbsen.

Hotel - - La Residencia
auf Mallorca
wihrend der

Nebensaison.
........... Restaurant
Destination
Lappland oder Venedig. . Lieblingsméobel

Ich kann tatsachlich einen Schuh
' von Grund auf neu machen.

"
N . . @
y Heimliches Vergniigen
2
5
«Boa»-Pouf von Sabine e
Marcelis fiir Hem. Buch - 2 Was ist eigentlich Retinol? versorgen. Da Retinol die Haut gegen Sonnenstrahlen empfind-
£ Retinol ist eine Form von Vitamin A und gehort zur Familie der licher macht, ist ein Lichtschutzfaktor tagsiiber unerlésslich!
5 5 I: H A G E N A N Retinoide. Fun Fact: Zum ersten Mal wurde Vitamin A in der
z Netzhaut (Retina) isoliert, daher der Name. Ist es fiir jeden Hauttyp geeignet?
Ein Nickerchen nach dem Friihstiick. E Theoretisch ja. Anfangs kann es wie gesagt zu leichten Reizungen
Oder pOlitiSChe Debatten anschauen. E Wie verbessert der Wirkstoff das Hautbild? kommen, manchmal schilt sich die Haut etwas. Das ist normal.
............... TV-Serie = Dr. Nath{llie _ Retinol fordert die Zellerneuerung und die Kollagensynthese, Fiir Einsteiger und Menschen mit empfindlicher Haut sind eher
' ' é 5?::2:;;:;:19 was unter anderem zu einer Milderung von Falten und Flecken, Pflegeprodukte wie die «Blue Pro-Retinol»-Serie von Biotherm
i . “f liche Leiterin einem gleichmissigen Teint und einer dickeren Epidermis fiihrt. mit Pro-Retinol, einer milderen Art von Retinol, zu empfehlen.
INDEX «Seln und g bei L’Oréal
ZU HEIDEGGERS 1 [ %] i
o oo e Zeit» (192:7) : Schweiz. Wie wendet man es am besten an? Was ist das Besondere an Pro-Retinol?
von Martin E Nur abends. Zudem ist es wichtig, die Haut langsam an die Wir- Es ist sanfter zur Haut, und Gesichtspflegeprodukte mit Pro-
«Golden L Modelabel [ Heidegger. 2 kung von Retinol zu gewdhnen, da es leichte Reizungen verursa- Retinol kénnen auch tagsiiber verwendet werden. Aber: Wir
Girls i z chen kann. Und wir empfehlen, die Haut gut mit Feuchtigkeit zu empfehlen immer, die Haut tagsiiber mit einem LSF zu schiitzen.
». %
W =
u'é Fertig Fahlheit Nachtschicht Fiir alle Reichhaltig
Kunst ... z Mit Retinol und Das Retinol- Dank Pro-Retinol Sonnenblumen-
% dem firmeneige- Enzympeeling und dem paten- und Rapsole
------------------ = nen TFC8®-Wirk- soll iiber Nacht tierten Wirkstoff mit konzentrier-
4 stoff gegen fahle, fiir ein glatteres, Life Plankton™ tem Vitamin A
2 fettige und zu ebenmissigeres konnen auch schiitzen und
§ Unreinheiten und feinporigeres Menschen mit pflegen die Haut.
= neigende Haut. Hautbild sorgen. empfindlicher
g 5] . «Verso Super
Rei itual I H t 1 e e s o «Retinol Serum», «Super Red Over Haut profitieren. Facial 0il»,
eiseritual -3 1IN HOCIZ1IMMCEY 5 G EdP, 30 ml .. night Refining «Blue Pro-Reti- 30 ml
o . 2 (360 Fr.), von . Treatment», nol Eye Cream», (119 Fr.),
o Constantin 2 Dr. Augustinus 30 mL (270 Fr.), 15 ml (55 Fr.), von Verso,
z Brancusi E Bader L von Doctor Mi! von Biotherm bei nishes.ch
o: g
=3 e
(@)
e

Charvet.
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Kleider
machen

Mannet

Der Schauspieler
Jacob Elordi («Euphoria»,
«Priscilla») holt
viele mit seinem
nonchalanten Stil ab.
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James Dean und Marlon Brando
waren gestern. Aber an wem oder
was orientieren sich Minner heute
eigentlich, wenn es um Mode geht?

TEXT SILKE WICHERT

Es war eine Kettenreaktion im wahrs-
ten Sinne des Wortes. In der briti-
schen Fernsehserie «Normal People»
trug der Schauspieler Paul Mescal
alias Connell 2020 eine Silberkette
um den Hals. Eigentlich nur eine
Requisite, die ihn im Vergleich zu sei-
ner Freundin aus besserem Hause als
eher «working class» kennzeichnen
sollte. Aber «Connell’s Chain» war zu
Grosserem bestimmt.

Nicht nur riickte sie durch etliche
Nacktszenen hidufig prominent ins
Bild, vor allem verlieh sie Paul Mescal,
dem gutaussehenden, hochsympathi-
schen Iren, einen kleinen, glitzernden
Bruch: ein bisschen altes Proletentum,
gemixt mit neuer femininer Mann-
lichkeit. Bald schon avancierte die
Kette zur heimlichen Hauptdarstelle-
rin der Serie, sie hatte einen eigenen
Instagram-Account mit 140 000 Fol-
lowern und 16ste einen Ansturm auf
Mainnerkettchen bei Juwelieren und
Modeschmuckanbietern aus. Wer kiirz-

lich das US Open der Herren schaute:
Ben Shelton, der 20-jihrige Amerika-
ner, der es sensationell bis ins Halb-
finale schaffte, tragt gleich zwei Modelle
in der Art von Connells um den Hals.

Film und Fernsehen lieferten schon
immer modische Inspiration fiir das
Massenpublikum. James Dean, Marlon
Brando, Paul Newman, Sean Connery
gelten bis heute als ewige Stilikonen,
die auch bei aktuellen Modethemen
(Jeans, Uhren, Sonnenbrillen) immer
wieder munter aus der Schublade ge-
zogen werden. Thre Nachfolger heissen
Brad Pitt, George Clooney, Ryan Gos-
ling, Adam Driver. Man glotzt die Cha-
raktere auf der Leinwand oder dem
Bildschirm schliesslich iiber Stunden
so aufmerksam an wie sonst kaum je-
manden in seinem direkten Umfeld, wo
das irgendwann unangenehm auffallen
wiirde. Die Kleidung und die Acces-
soires der Hauptdarsteller brennen sich
geradezu in unser Gedachtnis ein und
regen - bewusst oder unbewusst - mit-
unter zum Nachahmen an.

Die «New York Times» schrieb im
Jahr 1987, Minner seien nach wie vor
besonders leicht zu beeindrucken.
Wann immer sie sich anzogen, versuch-
ten sie ein Stiick weit in die Rolle einer
bekannten Personlichkeit zu schliipfen,
die sie respektierten. Ein Politiker bei-
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1 Von elegant bis Batik: Die
Looks des Schauspielers Brad
Pitt sind vielfaltig.

2 Pop-Sénger Harry Styles
ist Everybody's Darling -
aber nicht jedes Mannes
Stil.

3 James Dean gilt seit
Jahrzehnten als ultimative
Inspiration.
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1 Machte die «Connell's

Chain» bekannt: Schauspieler

Paul Mescal in der

Hulu-Serie «Normal People».

2 Outfit-Inspiration fir

Méchtegern-Abenteurer: Die

«Indiana Jones»-Filme.

3 Schauspieler Timothée

Chalamet ist Vertreter einer

fragileren Mannlichkeit.

4 Kommt laut «Human Brand
Index» bei M&nnern gut an:

Moderator Joérg Pilawa.

5 Schauspieler Murray
Bartlett aus «The White
Lotus» ist das
Gesicht von Loewe.

spielsweise, dessen Ansichten sie ver-
treten, weswegen ihnen automatisch
auch seine Anziige gefallen.

Vor allem aber hitten sie oft Film-
helden vor Augen, die sie selbst gerne
wiaren. Damals, Ende der Achtziger:
Michael Douglas als machtigen Bor-
senmakler mit ebensolchen Power-
anziigen in Wall Street oder Harrison
Ford als Indiana Jones. Wahrschein-
lich haben Tausende von - natiirlich
dhnlich verwegenen - Minnern in
den letzten vierzig Jahren versucht,
eine Lederjacke zu finden, wie «Indie»
sie tragt. Irgendwann kam dann je-
mand auf die Idee, im Internet einen
«Indiana Jones Store» mit der gesam-
ten Garderobe einzurichten. Die neue
«Indie Destiny Jacket» aus dem fiinf-
ten Kinofilm ist dort ebenfalls erhalt-
lich, wegen der hohen Nachfrage kon-
nen Lieferungen allerdings gerade
etwas ldnger dauern.

Mit dem aktuellen Streaming-
boom haben sich die fiktionalen Rol-
lenbilder noch einmal vervielfacht,
erst recht, wenn sie stilistisch so gut
und auffdllig ausgestattet sind wie
etwa der Cast von «The White Lotus».
Sowohl die weiblichen wie auch die
mainnlichen Darsteller und ihre Klei-
dung wurden von Fans wie Medien
aufmerksam seziert. Der eher laute,
spassgetriebene Cameron Sullivan aus
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der zweiten Staffel trug, so wusste man
bald, bunte Hemden der Labels Casa-
blanca, Gucci und Etro. Jiingst fiel vor
allem Jeremy Allen White als Carmen
«Carmy> Berzatto in «The Bear» auf,
der Serie iiber einen Kiichenchef,
deren zweite Staffel gerade auf Disney
angelaufen ist. Vor einigen Wochen
titelte die englische «Daily Mail» be-
reits: «Mach dich vom Acker, Connell’s
Chain - Minner wollen jetzt das weis-
se T-Shirt aus <The Bean!» Tatsidchlich
diskutierten Zuschauer seit dem Start
der Serie auf Foren wie Reddit, wel-
ches Shirt der Mann denn da bloss tra-
ge. Klar, das Interesse hatte auch mit
den Wuschelhaaren und Corgi-Augen
des Schauspielers zu tun, aber mindes-
tens genauso viel mit den perfekt iiber
dem Bizeps und am Hals sitzenden
Biindchen des Kleidungsstiicks. Am
Ende des Tages suchen eben nur sehr
wenige Minner ein knallbuntes
Hawaiihemd, aber sehr viele ein gutes
weisses T-Shirt. Wer es bis jetzt noch
nicht mitbekommen hat: Es stammt
von der deutschen Firma Merz
b. Schwanen und war seit dem Start
der Serie immer mal wieder vergriffen.

Serien- oder Filmhelden konnen
also nachweislich die Verkdufe ankur-
beln. Gleiches erhoffen sich die Mode-
marken von den jeweiligen Stars und
verpflichten sie fiir ihre Kampagnen.
Der «White Lotus»-Schauspieler Mur-
ray Bartlett ist in den neusten Anzei-
gen flir Loewe zu sehen. Der Austra-
lier Jacob Elordi, der schon durch
seine Rolle in der erfolgreichen Serie
«Euphoria» zum Teenie-Idol avan-
cierte und nun im neuen Film von
Sofia Coppola Elvis spielt, ist das neue
Gesicht von Boss. Timothée Chala-
met, einer der begehrtesten jungen
Schauspieler seiner Generation, wirbt
flir den Duft «Bleu de Chanel». Der
27-Jdhrige zeigt sich auf dem roten
Teppich mal im riickenfreien Top, mal
tragt er Anzug mit nackter Brust,
immer wird er von Mode- und People-
Magazinen dafiir gefeiert.

Aber finden das beziehungsweise
ihn auch andere Méanner toll? Oder ist
er als Typ eher, was die Marken selbst
mogen und vermarkten wollen? «Ti-
mothée Chalamet sorgt mit seiner
Bekanntheit sicher flir Aufmerksam-
keit, aber ich bezweifle, dass viele
Minner wirklich seinen Look tragen
wollen oder konnen», sagt Herbert
Hofmann, Chefeinkiufer und Crea-
tive Director von Highsnobiety, der
Medienplattform, die mittlerweile
auch selbst Mode vertreibt. «Jemand
wie Jacob Elordi wirkt da fiir mich
deutlich inspirierender und einfacher
zu verdauen, was den Stil angeht»,
findet Hofmann, der friiher fiir die
einflussreiche Boutique Voo Store in
Berlin arbeitete. Elordi wihlt fiir den
roten Teppich oft Anziige mit leich-
tem Twist, zieht privat aber meist

FOTOS: COURTESY OF HULU, GETTY IMAGES, ALAMY
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Wir setzen uns ein fiir Frauen auf der ganzen Welt.

Wir engagieren uns weltweit fir mehr Inklusion, Chancengleichheit und fur die Starkung von Frauen und

Mdadchen. Unsere vielfdltigen sozialen Initiativen tragen dazu bei, Armut zu bekampfen,
Gewalt zu verhindern und Opfer zu unterstitzen. Wir ermdéglichen Zugang zu Aus- und

Weiterbildung und berufliche Selbststandigkeit.
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1 In den Achtzigern Stil-
vorbild: Michael Douglas
als Gordon Gekko
in «Wall Street».

2 Sein weisses T-Shirt
wollen alle: Jeremy Allen
White in «The Bear».

3 Formel-1-Fahrer Lewis
Hamilton mag es modisch.

4 David Beckham préagte
in den neunziger Jahren mit
seinem fluiden Look den
Begriff «metrosexuell».

5 Schauspieler Jeff Goldblum
lief als Model fir Prada.

Jeans und Pulli oder Muscle-Shirts
an und trigt dazu ganz selbstver-
stindlich bunte Handtaschen durch
die Gegend. Zurzeit hat er sein Haar
zum Pilzkopf frisiert und kombiniert
einen Dreitage- mit Oberlippenbart.
Auch Letzteres diirfte bald Nach-
ahmer finden.

Besonders schliissig findet Hof-
mann, welche Manner Prada fiir den
Laufsteg und teilweise auch flir Kam-
pagnen castet. Jiingst etwa Jeff Gold-
blum, von dem einem spontan zwar
kein Film der letzten Jahre einfdllt,
der sich aber hartnickig auf sdmt-
lichen, wie auch immer ermittelten
Best-dressed-Listen hilt. «Goldblum
sieht vielleicht nicht so gut aus wie
Brad Pitt - das tut der Durchschnitts-
typ allerdings auch nicht», sagt Hof-
mann. Deshalb sei er flir viele greif-
barer. Ausserdem wirke er smart,
habe einen lockeren, frohlichen Stil.
«Ich kann mir gut vorstellen, dass
viele Manner gern genau so auf einer
Party auftauchen wiirden.»

Umfragen, welche Ménner eigent-
lich Mianner selbst toll finden, gibt es
erstaunlicherweise kaum. Hochstens
Prominente werden gelegentlich mal
nach ihren Vorbildern gefragt. Paul
Mescal nennt da beispielsweise - old
school - Humphrey Bogart, James
Dean oder Paul Newman. Jacob Elor-
di reiste zum Filmfest in Venedig mit
einem Baseballkidppi mit der Auf-
schrift «James Dean Death Cult» an.
Boris Becker erkliarte einmal, den
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Modegeschmack von George Clooney
und Brad Pitt zu bewundern. Wahr-
scheinlich ist der nicht mehr ganz so
vorbildliche Tennisstar damit nicht
allein. Clooney hat seit Jahren Werbe-
vertrdge mit Omega und Nespresso.
Die franzosische Marke Le Domaine
lancierte vergangenes Jahr ein
Beauty-Label mit Brad Pitt.

Ob ein Prominenter jedoch wirk-
lich zur Marke passt und er in den An-
zeigen nicht nur cool aussieht, sondern
mit ihm als Aushingeschild auch die
Kasse klingelt, das iiberlassen viele
Marken ldngst nicht mehr dem Zufall
oder dem Geschmack ihrer Marke-
tingleute. Das Hamburger Marktfor-
schungsinstitut Splendid Research hat
in seiner Testimonial-Forschung ein
Tool namens «Human-Brand-Index»
entwickelt, das fiir seine Kunden er-
mittelt, wie gut ein Prominenter in
einer bestimmten Zielgruppe tatsidch-
lich ankommt. Nicht immer sei das
Ergebnis wie vorher angenommen,
heisst es aus Hamburg. So werde etwa
David Beckham von vielen Midnnern -
wenig tiberraschend - als Modevorbild
wahrgenommen, sie kdnnten sich auch
zu einem hohen Grad mit ihm identifi-
zieren. Allerdings erreicht der Formel-
1-Fahrer Lewis Hamilton noch hohere
Werte als der titowierte Ex-Fussballer.
Und ganz oben steht: der deutsche TV-
Moderator Jorg Pilawa. Bekanntheit
sei gut, Affinitit deutlich besser, sagt
auch Herbert Hofmann. «Wir sehen
oft, dass ein Musiker vielleicht nur in
einer bestimmten Nische populir ist,
sich diese Fans aber total mit ihm
identifizieren.» Umgekehrt nehme, je
beriihmter jemand werde, hdufig der
Pull-Effekt wieder ab. «Die Leute wis-
sen doch ldngst, dass die grossen Stars
ihre Sachen nie selbst kaufen und
einen Stylisten haben, der sie anzieht.»
Das sei kaum glaubhaft und viel zu
weit weg von ihrem eigenen Leben.

Gleiches ldsst sich bei Social-
Media-Stars feststellen, die gerade fiir
Jiingere immer héiufiger als Vorbilder
dienen. Je mehr Follower sie haben,
desto grosser ist ihr «media value»,
also ihre Einschaltquote. Aber die mit
der grossten Reichweite sind nicht
automatisch die, die im Vergleich den
hochsten Verkaufswert haben. Den
generieren oft solche Influencer, die
vielleicht noch gar nicht so gross sind,
aber vom Publikum als besonders
authentisch und glaubhaft wahr-
genommen werden.

Genau deshalb sind fiir viele
modisch interessierte Manner sogar
Insider wie Herbert Hofmann Vor-
bilder. Manner, die sich mit Mode
auskennen, aber kein unbegrenztes
Budget dafiir zur Verfligung haben.
Die Wert auf einen guten Look legen,
darin aber auch zur Arbeit gehen kon-
nen. Letztlich also Minner, die gar
nicht so viel anders sind als sie selbst,
nur ein bisschen besser angezogen.
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Gemiisebriihe _ _
Im Scheinwerferlicht

Text LEA HAGMANN

Text MYRIAM ZUMBUHL Illustration PETER JAMES FIELD

Ab Herbst kochelt auf meinem Herd
taglich eine Briihe, die klar und hell ist,
aber genug Kraft hat, um die Seele zu
warmen. Eine simple und doch kraft-
volle Sache: Wasser und Zwiebeln, siis-
se Wurzeln sowie aromatische Krauter
ergeben ein Lebenselixier voller Nahr-
stoffe und Moglichkeiten. Karotten
und Sellerie sorgen fiir Frische, die
Pastinake fiir Siisse. Im Sommer kann
sie nach Mais und Fenchel schmecken,
im Winter sind Lauch, Griinkohl und
Zwiebeln die Hauptdarsteller.

Ich empfehle, die Briihe einmal
aufzukochen und dann fiir eine Stun-
de kocheln zu lassen. So kann das
Wasser in das Gemiise ziehen, eine
Prise Salz sorgt dafiir, dass die sekun-
didren Pflanzenstoffe daraus extrahiert
werden. Es wire also eine Schande,
die Briihe zu lange zu kochen und die
gesunden Stoffe so zu zerstoren.

Ist die Grundbriihe einmal ge-
braut, beginnt der Wiirzspass. Etwas
Zitronengras oder Limettenblatter
sorgen fiir Zitrusnoten, Knoblauch fiir
etwas mehr Tiefe, Ingwer bringt eine
entspannende Wirme. Frischer
Koriander belebt, etwas Kurkuma ver-
leiht Farbe und freut die Magen-
schleimhaut. Sie werden sehen: Keine
zwei Chargen werden gleich schme-
cken. Es sind entspannte Tage in mei-
ner Kiiche, wenn nur ein gelegent-
liches Flackern auf dem Herd mich an
die selige Anwesenheit meiner Gemii-
sebriihe erinnert.

s 2 b
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5 FACTS

1 Schont den Magen, stirkt
das Immunsystem
2 Basisstein fiir Risotto
oder Saucen
3 Mit Gemiise oder Fladli
als Suppe
4 Frische Krauter aromatisieren
belebend
5 Gewiirze verleihen ihr Wiarme

Briihe mit Wintergriin
und Nudeln

Zutaten fiir 4 Personen

400 g Reisnudeln
400 g Wintergriinblatter (zum
Beispiel Griinkohl, Winterspinat ...)
1 Liter Gemiisebriihe (sieche unten)
200 g Shitake-Pilze

rote Chilischoten, nach Belieben,

fein gehackt oder halbiert
4-6 EL Fischsauce, zum Abschmecken

2-4 EL Mirin (Reisessig)

Zubereitung

Reisnudeln in kochendem Salzwasser al
dente kochen, abgiessen, mit kaltem
Wasser abschrecken. Wintergriin in
kochendem Salzwasser blanchieren,
abgiessen, abschrecken. Briihe zum
Kochen bringen. Pilze und Chili hinzu-
geben, mit Fischsauce und Mirin ab-
schmecken. Etwas kocheln lassen, dann
Nudeln und Wintergriin dazugeben, in
tiefen Suppenschiisseln servieren.

Gemiisebriihe nach Stefan Miihlbacher, «<Mayrlife», Altaussee

Zutaten fiir 6-8 Portionen: 5 Karotten, 1 Stangensellerie, 1 Fenchel (oder 1 Zwiebel), 4 Petersilienwurzeln, 4 Pastinaken, 1 Knollensellerie, 1 Bund Petersilie,
frischer Kerbel, Maggikraut, 2—-3 Lorbeerblatter, 2 EL Kiimmel, 1 TL Wacholderbeeren, 1 EL Piment, etwas Muskatbliite, nach Belieben, etwas Salz

1. Das Gemise schalen und grob
schneiden. Magenschonender wirkt
der Fenchel, etwas aromatischer
die Zwiebel in der Brihe.

. Bei mittlerer Hitze aufkochen
und etwa 10 Minuten kochen lassen,
Hitze reduzieren, zirka 1 Stunde
weiterkdcheln lassen.

2. Mit Gewilrzen und Kréautern in
einen grossen Topf geben, mit
Wasser gut bedecken.

Weitere Rezepte finden Sie online auf
bellevue.nzz.ch

4. Topf vom Herd nehmen und das
Gemliise mit einem Schaumléffel
entfernen. Durch ein mit Kaffee-
filter ausgelegtes Sieb in

eine grosse Schiissel abseihen.

FOTO: TRENT LANZ / STOCKSY
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DAS 1907 ERBAUTE «REGINA» IST FEST IN DER GESCHICHTE VON BIARRITZ VERANKERT. NEU GEHORT
ES ZUR EXPERIMENTAL GROUP. FURS DEKOR ZUSTANDIG IST DOROTHEE MEILICHZON

Man mochte sie alle horen. Die Geschichten, die dieses Haus zu
erzdhlen hitte. Als Hotel Regina wurde es 1907 vom Architekten
Henri Martinet erbaut. Belle Epoque par excellence. Auf den
Postkarten-Sujets von Biarritz sticht das ikonische Gebédude ins
Auge: Erhaben thront es etwas erhoht gegeniiber dem Rest der fran-
z0sischen Kiistenstadt, eingeklemmt zwischen Leuchtturm und La
Grande Plage. Die Fassaden gldnzen weiss. Hier im «Regina» soll
schon die Elite der Welt eingecheckt haben, etwa Konigin Amélie
von Portugal oder Konig Edward VII. Nach dem Zweiten Weltkrieg
musste das Haus komplett saniert werden, ehe es wieder Hotelgédste
in Empfang nehmen konnte. Es folgten verschiedene Besitzerwech-
sel; seit 2022 ist das Haus in den Hinden der Experimental Group
aus Frankreich, die bekannt ist fiir spezielle Hotels und Restau-
rants. Eroffnung in Biarritz war im Juli dieses Jahres.

Fiir die Neugestaltung verantwortlich ist die franzosische
Innenarchitektin Dorothée Meilichzon. Dank ihr wurde aus dem
geschichtstriachtigen Haus ein Hotel, das altehrwiirdig, aber nicht
retro ist. Typisch baskische Farben (Dunkelrot und Weiss) treffen
auf Pastellblau, maritime Streifen und Hochglanz. Fast alle Mdbel-
stiicke wurden in ihrem Pariser Studio entworfen.

Massstidbe setzt der imposante Eingangsbereich des Hotels
mit dem 15 Meter hohen Atrium und einer Decke aus Glas und
Metall. Meilichzon bricht den Chic mit verspielten Details, zum
Beispiel indem sie zu den Marmorsiulen welche aus Bast stellt.
«Die Idee war, eine Architektur innerhalb der Architektur in
einem kleineren Massstab zu schaffen, um dem riesigen Atrium
mehr Intimitit zu verleihen», sagt sie. Die Bastsdulen wurden im
Baskenland vom Atelier Sagarminaga von Hand gewebt.

Zur Inspiration dienten ihr der Ort sowie die Zeit, in der das
Hotel erbaut wurde. Meilichzon nennt etwa die Arbeiten der Ge-
briider Gomez mit der Villa Malaye, aber auch die Villa Leihorra
(von Joseph Hiriart) und die Villa Arnaga (von Albert Tournaire).
Man erkennt die Einfliisse der neobaskischen Architektur deut-
lich: die ganz in Weiss gehaltenen Bauten, halbrunde Formen, das
skulpturale Fresko, 45°-Winkel, schwarzes Eisen, dazu Art-Déco-
Fliesen. Viele Elemente sind typisch fiir den Atlantik: Seile als
Spiegelrahmen, blaue Lackierungen und Stoffe, die wie Segel han-
gen. Auch sehr bezeichnend fiir Meilichzon: Muscheln. Man sieht
sie etwa als Wandleuchten im Restaurant. In der hauseigenen
Brasserie «Frenchie» wird authentische Kiiche aus der baskischen
Provinz serviert. Es ist der Ort, wo die Geschichten erzihlt wer-
den. Wenn nicht die von friiher, dann sicher jene von heute.

Dieser Besuch wurde vom Hotel unterstiitzt.

INFORMATION

Nédchster Flughafen BIARRITZ (BIQ) GMT +2
Besitzer EXPERIMENTAL GROUP Grosse 72 ZIMMER
Beste Reisezeit MAI-OKTOBER Eroffnungsjahr 2023
Breitengrad 43°28 48" N Lédngengrad 1°33"20" W
Sprache FRANZOSISCH Vorwahl +33
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Die Farbpalette orientiert sich an den Farben des Ozeans: Blau und Sandfarben, dazu dunkle Das 1907 vom franzosischen Architekten Henri Martinet erbaute Belle-Epoque-Gebiude prigt
das Bild der baskischen Kiistenstadt Biarritz. Von der Terrasse aus blickt man direkt aufs Meer.

Griin- und Rottone. Trotz grossziigigem Einsatz eklektischer Muster wirkt das Interieur von
Dorothée Meilichzon iiberraschend ruhig. Uberall im Haus laden Nischen zum Verweilen ein. Eine schmale Treppe rechts vom Hotel fithrt hinunter an den Strand.

Oktober 2023 Oktober 2023
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Walter’s Wood Idea AG: Wenn aus alten, 15 000 Liter grossen Wein-
fassern neue Mdbel entstehen und Geschichte weitergeschrieben wird

Dank unserer einzigartigen Dampfanlage haben wir die Moglichkeit, ein Stiick
Geschichte wieder gerade zu biegen. Wir verleihen ehrwiirdig gealterten
Eichenfdssern eine neue Bestimmung und schaffen so nachhaltige Kunstwerke
fiir ihr Wohnzimmer. Unsere Tische und Mobel verbinden nicht nur die Schon-
heiten von Altem und Neuem - sie sind alltagstauglich und fiir mehrere Gene-
rationen konzipiert. Das verwendete Eichenholz der Weinfadsser ist oft iiber 300
Jahre alt und verdient einen respektvollen Umgang. Deshalb ist flir uns ein
personlicher Austausch in unserer Werkstatt und Ausstellung wiinschenswert.
Mit Thnen zusammen entsteht ein Unikat flir Thren Lebensmittelpunkt.

Wir verlosen einen Gutschein im Wert von 3000 Franken, anrechenbar an einen
einzigartigen Fasstisch mit Fiissen aus Fassreifen.

Anschauen konnen Sie ausgewahlte

Exemplare an der Ausstellung SCHoN.GUT.

vom 3. bis zum 5. November 2023 in der Kiiferei Suppiger in Kiissnacht am Rigi;
mehr Informationen auf wood-idea.ch.

Teilnahmeschluss 29.10.2023

Am Wettbewerb teilnehmen
e kénnen Sie online auf
nzz.as/woodidea

Mitarbeiter der NZZ sind zur Teilnahme am
Wettbewerb nicht berechtigt. Aus den richtigen
Einsendungen wird eine Woche nach dem
Erscheinen des Magazins in der Redaktion ein Los
gezogen. Die Gewinnerin oder der Gewinner wird
schriftlich benachrichtigt. Der Versand der
Produkte erfolgt ausschliesslich in der Schweiz.
Mit der Teilnahme am Wettbewerb erklaren Sie
sich damit einverstanden, dass die Neue Ziircher
Zeitung AG alle fiir die Durchfiihrung und Abwick-
lung des Wetthewerbs erforderlichen Daten erhebt

und diese fiir den Zeitraum des Wetthewerbs
speichert. Ausserdem erklédren Sie sich damit
einverstanden, dass Ihre Daten fiir Marketing-
zwecke, zur Kundenpflege und fiir personalisierte
Werbung verwendet werden diirfen. Die Daten
kdnnen zu diesen Zwecken auch innerhalb der NZZ
weitergegeben werden. Die Gewinnerlisten werden
nicht 6ffentlich publiziert. Der Rechtsweg ist
ausgeschlossen, Mehrfachteilnahmen werden
geldscht. Teilnahmeschluss fiir den Wettbewerb
istder 29. Oktober 2023.
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““WENN DIE

KOMMT,

IN DER MAN KONNTE,

ist die
voruber,
in der

man KANN”

Marie von Ebner-Eschenbach (1830-1916)
Schriftstellerin

Die Madglichkeiten, die man hétte, wiirde man sie ergreifen. Die Fehler, die
einem dabei passieren konnten. Das Abwarten, weil doch etwas Besseres
kommen konnte. Das Leben im Konjunktiv ist vielleicht erst am Ende eine
Enttduschung. Dann aber im Indikativ.
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