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IWC PORTUGIESER CHRONOGRAPH

Dieser Portugieser Chronograph basiert auf dem Erbe nautischer Beobachtungsuhren von IWC.
Angetrieben wird dieser Chronograph von dem IWC Manufakturwerk Kaliber 69385, das sich durch
Leistung, Robustheit und Widerstandsfahigkeit auszeichnet. Die vertikale Anordnung der Innenziffer-

blatter verbessert die Ablesbarkeit — denn bei IWC steht Funktionalitédt immer an erster Stelle.

IWC

SCHAFFHAUSEN

IWC BOUTIQUE - BAHNHOFSTRASSE 61- 8001 ZURICH




Braver Junge

EINE JACKE WIE EIN KONFITURENDECKEL? JA! RICHTIG KOMBINIERT UND NEU INTERPRETIERT IST DAS

Kenzo: Ein Herrenanzug in
Vichy-Patchwork-Optik und
ein gesmoktes Bustierkleid
mit orangefarbenen
Vichy-Kistchen fiir sie.
Ami: Unisex-Teile in
Vichy-Karo, vom Gabardine-
mantel bis hin zu diversen
Teilen aus Denimjacquard.
Acne Studios: Model Devon
Aoki im rot-weissen
Vichy-Blazer mit Cut-outs -
einfach umwerfend.

Text KIM DANG Foto JOHANNA HULLAR

-

. gém?

-

Ein Symbol fiir Unbescholtenheit: Das Vichy-Karo
erinnert uns an ein Landidyll, die heile Welt der
finfziger Jahre. Als schlichtes Baumwolltuch mit
weissem Grund ist es der brave Bruder des rustika-
len Holzfdller-Karos. Oder des distinguierten Glen-
check aus den schottischen Highlands, der beson-
ders bei Anziigen oder Krawatten zum Zug kommt.

Im Englischen bekannt als «Gingham», tauchte
das Vichy-Karo im 17. Jahrhundert zuerst als Strei-
fenmuster auf und wurde ab dem 19. Jahrhundert im
franzosischen Kurort Vichy produziert. Kaiser

April 2023

VICHY-KARO WIEDER HIP WIE ZU KAISER NAPOLEONS ZEITEN. DENN ARTIG IST DAS NEUE SEXY

Napoleon III. und seine Frau Eugénie machten das
Viereckmotiv populir.

Nun stellen die Designer Miuccia Prada und Raf
Simons das Vichy-Karo in einen neuen Stilkontext:
Als ironischer Regelbruch ist wohl die Kombination
mit derbem Biker-Leder und Biirogummikluft zu
verstehen. Wer sich nach Picknick-Idyll aus der Kon-
fitirenwerbung sehnt, dem kommt das gerade recht.
Schliesslich ist artig das neue sexy!

Blousonjacke aus Baumwolle (2380 Fr.), von Prada

HAUTE JOAILLERIE
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DESIGN

Heisse Sache

Inspiriert von der Suche nach einer
«Urform» durch Bildhauer Constantin
Brancusi (1876-1957), entwickelte der
Schweizer Stahlplastiker Andreas
Reichlin ab 2005 iiber mehrere Jahre
hinweg den Feuerring. Diese Schale
aus Stahl, auf der man grillieren kann,
ist mittlerweile nicht nur patentiert,
sondern als Skulptur auch urheber-
rechtlich geschiitzt. (kid.)

feuerring.ch

Kunstobjekte und Grillringe von
Stahlplastiker Andreas Reichlin.

BRILLEN

Ziixcher Schonsichten

Die Sonnenbrillen «The Fabulous» und
«The Cultivated» - zwei Bestseller der
Ziircher Brillenmarke VIU - gibt es fiir
eine Kollaboration mit der «Kollektion
Bellevue» vom NZZ-Shop in neuen
Farben: Transparent mit schwarzen
Sprenkeln strahlt nun die fabulGse
Cat-Eye-Brille, etwas dezenter ist im
matteren Neo-Schildpatt hingegen ihr
«kultiviertes» Pendant. (kid.)

shop.nzz.ch

Sonnenbrillen, limitiert (225 Fr.),
von VIU x Kollektion Bellevue.

ZEITGEIST

NEUES AUS DER SCHWEIZ

Ring «Le Grand Banquet» (Preis auf
Anfrage), von Maison Belmont.

SCHMUCK

Bijous-Bankett

Sarah Mugnier holt sich fiir ihren
kinetischen Schmuck von iiberall
Impulse: von der Renaissance, vom
opulenten Interieur der eigenen Bou-
tique in einem denkmalgeschiitzten
Genfer Haus, von maskierten Billen.
Hauptsache, lippig und ein bisschen
spielerisch. Die Fine Jewelry ihres
2021 gegriindeten Labels Maison
Belmont wird nach Mass und in der
Schweiz hergestellt. (jas.)

maison-belmont.com

MODE

Bombige Bliiten

Blazer und Hose (598 Fr. und
369 Fr.), von Simpelthen.

Die Damenmode des Ziircher Labels
Simpelthen steht fiir schmeichelnde
Passformen und vielseitig tragbare
Teile. Die Kleinserie, produziertin der
Schweiz und in Norditalien, umfasst
aber weit mehr als nur Basics. Blazer
«Juri B44» und Hose «Johanne H55»
gibt es wahlweise in Nachtblau oder
mit lustvollem Blumenmotiv. (kid.)

simpelthen.ch

SCHLAFEN

Easy-Bett

Das sportlich-clegante Aussehen von
Coupés aus der Autoindustrie sowie
unkomplizierte Sneaker inspirierten
zum neuesten Produkt von Riposa.
Das «FlexBett Aluma» gldnzt durch
seine Einfachheit: Der Einlegerahmen
ist zugleich Teil des Bettrahmens aus
Aluminium. Das erlaubt ein leichtes
Handling und bietet ergonomischen
Schlafkomfort mit einem schlichten
Design von Gestalter Jorg Boner. (kid.)

riposa.ch

«FlexBett Aluma» mit organischem
Header (ab 2690 Fr.), von Riposa.

NATUR

Superfood fiir Bienen

Das Projekt «Future Planter» der Stif-
tung Green Advance bietet biologische
Wildstauden-Sets an, die auf diverse
Schweizer Regionen abgestimmt sind.
Fiir die jeweils dort bedrohten Wild-
bienen und Schmetterlinge gibt es das
richtige Futterangebot. Wer nun kei-
nen Ort zum Géirtnern hat, investiert
in eine «bepflanz.me»-Patenschaft:
Fiir Fr. 19.90 werden dann in einem
Feld im Ziircher Oberland einheimi-
sche Wildblumen gesetzt. (kid.)

bepflanz.me

Das 1000 m* grosse Wildblumenfeld
hat die Form eines Schmetterlings.

April 2022

Hut-Souvenir von The Alpina
Gstaad x Nick Fouquet (1650 Fr.)

ACCESSOIRES

Brennende Hiite

Das Fiinfsternehotel «The Alpina
Gstaad» hat mit dem kalifornischen
Hut-Designer Nick Fouquet zusam-
mengespannt. Entstanden sind sieben
Modelle in sanften Tonen, die mit
markanten Details verziert sind. Sie
sollen die Eleganz und den Luxus des
Schweizer Ferienortes zum Ausdruck
bringen. Das Streichholz, das er an
den Hiiten anbringt, gilt als sein Mar-
kenzeichen, denn Fouquet ziindet
manche seiner Kreationen an, um
ihnen eine ganz spezielle Patina zu
verleihen. Die Hiite sind exklusiv im
Trois Pommes Gstaad erhailtlich. (clm.)

thealpinagstaad.ch

UHREN

Hinter den Kulissen

Eine Hommage ans Uhrenhandwerk:
Die Video-Serie «In the Making».

Design, Produktion, Veredelung und
Verzierung - auf diesen vier Kapiteln
basiert die neue Video-Serie «In the
Making» von Jaeger-LeCoultre. Die
Kurzfilmreihe gibt faszinierende,
lehrreiche und anregende Einblicke
in die 180 verschiedenen Handwerks-
kiinste der vollintegrierten Uhren-
manufaktur. Beim Anglieren etwa -
dem kunstvollen Schleifen, um die
Rinder diverser Teile zu akzentuieren
- wird vier Stunden lang am richtigen
Schliff eines Trébuchet-Kopfs fiir eine
Grande Complication gearbeitet. (kid.)

jaeger-lecoultre.com

FOTOS: DANIELARTONATIUH, SYLVAN MUELLER, NICOLAS DUC, ANDREA DIGLAS, PD

PRADA.COM



«Jewel Cookie Bag» (395 Fr.), von
Puppets and Puppets, bei Tasoni.

ACCESSOIRES

Aus der Backstube

Auf der Samt-Tasche von Puppets and
Puppets prangt ein handgemachter
Kunstharz-Cookie, der aussieht, als
sei er zum perfekten Zeitpunkt aus
dem Ofen gekommen. Es gehe ihr um
klassisches Begehren, meinte Desi-
gnerin Carly Mark in einem Interview
- Guetzli und Handtaschen wiirden
dies hervorragend repridsentieren. Es
fehlt einzig der buttrige Duft. (jss.)

tasoni.com

SCHURE

Fernostliches Gewickel

Es sind die Details, welche die Schuhe
der Kollaboration des italienischen
Schuhlabels Sergio Rossi mit dem
New Yorker Designstudio Area aus-
machen. Beim Modell «Shibari» etwa
wickelt man die Lederriemen hoch bis
zu den Knien. Der Name kommt nicht
von ungefdahr: Shibari ist eine traditio-
nelle, japanische Fesselkunst, dhnlich
dem westlichen Bondage. (clm.)

sergiorossi.com

Schuh «Shibari» (1285 Fr.)
von Area x Sergio Rossi.

ZEITGEIST

NEUES AUS DER WELT

AUSSTELLUNG

Museo Bonacina Galleria Giardino
Via Galileo Galilei, 2, Lurago d'Erba (CO)

In einem Dorf bei Como begann 1889
der damals 21-jaihrige Giovanni Bona-
cina, Mobel aus einem in Europa neu-
artigen Material zu fertigen: Rattan
aus Stidostasien. Vier Generationen
spater steht sein Name fiir elegante,
langlebige und zeitlose Designs, mit-
unter von Namen wie Joe Colombo
oder Gio Ponti. Nun versammelt die
Firma alle Entwiirfe und Prototypen
aus ihrer Historie: auf 600 Quadrat-
metern im historischen Bau aus den
sechziger Jahren. Zu besuchen ist die
permanente Schau auf Anfrage. (kid.)

bonacina1889.it

Rattan von Colombo und Ponti.

SCHMUCK

Hochkaritig
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Diamantenes Einzelstick von Graff.

Nicht weniger als 50 Karat, 10 Gramm,
misst der ovale Diamant, der im Zen-
trum dieses High-Jewelry-Colliers
prangt. In lupenreiner Qualitit und der
raren Farbbewertung «D» (farblos) wird
er von weiteren 100 Karat Diamanten
umrahmt. Der heisse Preis des guten
Stiicks? Den gibt es auf Anfrage. (kid.)

graff.com

Sommertauglich: die Kollektion
«Oasi Cashmere» von Zegna.

MODE

Kuscheln erlaubt

Mit Cashmere verbinden viele noch
immer winterliche Kélte. Dabei ist das
Temperatur ausgleichende Material
auch fiir heissere Tage zu empfehlen.
Die «Oasi Cashmere»-Kollektion von
Zegna in weichen Erdtonen ist inspi-
riert von der «Oasi Zegna», einem 100
km?2 grossen Naturgebiet in den italie-
nischen Alpen. Die Kollektion umfasst
neben Strick Modelle aus Cashmere
mit Leinen oder Baumwolle. (rud.)

zegna.com

Eine Hose fiir alle

T-Shirts und Pullis kann man pro-
blemlos in der Abteilung des anderen
Geschlechts kaufen. Bei Hosen jedoch
wird es wegen des unterschiedlichen
Korperbaus schwieriger. Dass es aber
moglich ist, beweist die zweite Kollek-
tion von Rossi. Egal, in welches Modell
man schliipft, in der richtigen Grosse
passt es immer perfekt und ist dabei
erstnoch bequem. An Eleganz fehlt es
den Hosen trotzdem nicht. (clm.)

rossi-fashion.com

|
2on i

Hose «Jun», Baumwollsatin
(239 Fr.) von Rossi.

April 2023

DESIGN

Rasanter Schreibstil

Der limitierte Sammlerstift von Mont-
blanc ist eine Hommage an den neuen
Ferrari Daytona SP3 aus der «Icona»-
Serie. Flavio Manzoni, der Ferrari-De-
sign-Chef, libertrug die Proportionen
und den fliessenden Look des limitier-
ten Sportwagens auf den Stift. Aus
massivem Titan gefertigt, erinnert die
Silhouette an die aerodynamische Ge-
stalt des Autos, wiahrend im Innern
ein spezieller Mechanismus ein rei-
bungsloses Auftanken des Schreib-
gerits ermoglicht. (kid.)

montblanc.com

Auf Anfrage: «Montblanc Ferrari
Stilema SP3 Limited Edition».

HOTEL

Aman New York
730 Fifth Avenue, 10019 NY

Aufatmen im Spa des «Aman NYC».

Bewegte Zeiten hat New Yorks Crown
Building hinter sich: Der 26-stdckige
Bau wurde 1921 als einer der ersten Wol-
kenkratzer der Stadt erbaut und galt als
teuerste Gewerbefliache der USA. Kurz
nach dem Borsencrash 1929 wurde in
einer Suite das Museum of Modern Art
eroffnet, Anfang der 1980er Jahre wurde
der philippinische Diktator Marcos Be-
sitzer. Mit dem Luxushotel Aman kehrt
nun etwas Ruhe in den Wolkenkratzer:
83 Suiten, Restaurants, Jazzklub und
eine Gartenterrasse im 14. Stock sowie
ein dreigeschossiges Spa als Herzstiick
im urbanen Refugium. (kid.)

aman.com

FOTOS: ROBERT RIEGER, FILIPPO FERRARESE, COURTESY OF AMAN NY/USA, PD
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MUSTERMASSIG

OBSCHON DER HANDEL MIT SCHILDPATT SEIT 50 JAHREN VERBOTEN IST, KOMMT DESSEN LOOK WEITERHIN
GUT AN. SO WIE ETWA BEI SONNENBRILLEN AUS BAUMWOLLBASIERTEM ZELLULOSE-ACETAT

Redaktion KIM DANG Fotos JOHANNA HULLAR

A

Tigerauge

Eine opulente Wucht
mit einer Prise Poesie
sind die Entwiirfe
des Modedesigners
Christoph Rumpf.

In seiner limitierten
Brillenkollektion
zieht er diesen Faden
stilistisch weiter.

Brille «Panthera»
(665 Fr.), von
Robert La Roche +
Christoph Rumpf,
bei Zeiss Vision
Center, Zirich

Viva la Diva
Das Neo-Schildpatt

‘~ R dieser priagnanten
v Sonnenbrille
‘:l- ?’ erinnert weniger an
a W den Panzer einer
- o 'g‘ Schildkréte - schon

eher an die Maserung
eines Rochens.

-

Sonnenbrille,
3 @ﬁ rezykliertes
.' Acetat (etwa
382 Fr.), von
- Alaia

a3
g

Stracciatella
Chloé-Kreativchefin
Gabriela Hearst
strebt neue Nach-
haltigkeitsstandards
in der Luxusindustrie

an - so etwa mit den c
«Gayia»-Brillen aus
rezykliertem Acetat.

Gelbfieber
Sonnenbrille Rezyklierte Acetate
«Gayia» (etwa aus Restbestdnden
323 Fr.), sind der Stoff, aus
von Chloé dem die Brillen-

trdume des jungen
Genfer Labels Larma
gefertigt werden.

Sonnenbrille
«Icon» (etwa
254 Fr.), von Larma

Groundpiece

modulares Sofasystem
Antonio Citterio Design
Produkte Made in Italy
flexform.it
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Mariana
Ishizaka ist
Training-Mana-
gerin von
Benefit in
Europa.

BEAUTY

Baustelle Haut

Gesichtspflege ist nicht mehr nur das Anliegen von reinen Hautspezialisten. Jetzt lancieren auch Make-up-
und Kosmetik-Labels eigene Pflegeserien, die zudem das Schmink-Ergebnis verschonern sollen

Text CLAUDE MENZI

Warum produziert eine Make-up-Marke auch Hautpflege?
Wir iiberlegen stets, wie wir unseren Kundinnen und Kunden
die erwiinschten Resultate am besten liefern konnen. Wie wird
etwa ihre Haut so glatt als moglich? Eine mit viel Sorgfalt
entwickelte Serie flir die Poren war der natiirliche niachste
Schritt, zumal unser POREfessional Primer, den wir im Jahr
2010 lanciert haben, sehr viele Fans gewonnen hat.

Wie benutzt man diese Produkte am effektivsten?

Als Erstes sollte man herausfinden, welche Probleme einem die
Poren bereiten. Sind sie vielleicht verstopft? Dann konnte etwa
die Deep-Retreat-Ton-Maske oder das Get-Unblocked-Clean-
sing-Ol Abhilfe schaffen. Wichtig ist, dass man eine eigene
Routine entwickelt. Die Produkte zeigen die besten Resultate,
wenn sie konsistent und wie empfohlen angewendet werden.

Was genau machen die Produkte mit den Poren?

Wir haben intensiv und qualitativ nach den géingigsten Poren-
Problemen recherchiert. Dabei haben wir festgestellt, dass sich
die meisten iiber grosse und verstopfte Poren sowie unebene
Haut beschwerten. Hier setzt die Pflegelinie von Benefit an und
lasst die Haut weicher und gesiinder aussehen.

Woher kommt die aktuelle Sensibilitét fiir Hautpflege?

Ein hiibscher Make-up-Look hat viel mit allgemein gesunder
Haut zu tun. Fiir uns als Make-up-Brand liegt es deshalb nahe,
auch in die Hautpflege einzusteigen. Ausserdem gibt es eine
grosse Anzahl an Kundinnen und Kunden, die viel Wert auf
Selbstpflege, gesunde Haut und gute Inhaltsstoffe legen. Friiher
kaufte man viel Schminke, dafiir wenig Pflegeprodukte. Diese
Balance hat sich heute verschoben.

Natiirlich

Die Tonerde-
Maske sorgt flir
tiefe Porenreini-
gung. Sie entzieht
der Haut Ol und
ldsst sie mattiert
aussehen.

«Deep Retreat
Mask», 75 ml
(49.90 Fr.),
von Benefit
Cosmetics

Hybrid

Die Foundation
deckt nicht nur
Unreinheiten ab,

sondern pflegt

sie dank ihren

Inhalten zu-

gleich.
<
=

«Light Reflec-
ting Skincare
Foundation»,

30 ml (etwa 52
Fr.), von Nars

3-in-1 Reinigend

Die Inhaltsstoffe Das Ol entfernt
Vitamin C, ein nicht nur hart-
mineralischer nickiges Make-
Lichtschutzfaktor =1 up, sondern auch
30 und Niacin- J Schadstoffe und
amid lassen die - Mikrostaub.
Haut strahlen. «Hyper Real

«C Beyond Fresh Canvas
Triple Serum Cleansing 0il»,
SPF 30», 30 ml EdP, 200 ml
(86.90 Fr.), (45 Fr.), von

i

von Ilia Beauty = MAC Cosmetics

April 2023

FOTOS: GETTY IMAGES, PD

HUBLOT

hublot.com ¢ f ¢ ¥ ¢

BIG BANG INTEGRATED
TOURBILLON
Gehause aus Texalium mit integriertem
Armband. Eigenes automatisches
Tourbillonwerk. Limitiert auf 50 Sttck.
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BACKSTAGE

BACKSTAGE
SWATCH

Kunst am Handgelenk

Fiir seine neueste «Swatch Art Collection» hat der Schweizer
Uhrenhersteller mit fiinf weltberiihmten Museen zusammengespannt

LINKS: Die Uhr von Lichtensteins Werk «The Melody Haunts My Reverie», wobei die Sprechblase als Schlaufe fir das Band dient.

Text CLAUDE MENZI

RECHTS: René Magrittes Bilder «La Trahison des Images» und «Le fils de 1’homme» wurden in Uhren verwandelt.

Roy Lichtensteins Pop-Art und René
Magrittes surreale Sujets sind auch im
Kleinformat echte Hingucker. Das
beweist die im Marz 2023 erschienene
Art-Collection von Swatch.

Dafiir kollaborierte die Schweizer
Traditionsmarke mit flinf international
bekannten Museen, aus deren Sammlung
jeweils zwei Werke eines Kiinstlers fiir die
Designs der Swatch-Uhren ausgewdihlt
wurden. Aus dem MoMA in New York lie-
ferten gleich zwei Comic-Kunstwerke des
Amerikaners Roy Lichtenstein Inspira-
tion. Paris istin Form der Magritte Foun-

dation mit Bildern des belgischen Kiinst-
lers vertreten.

Der Louvre Abu Dhabi kombiniert zwei
seiner Werke auf einem Zeitmesser: Wih-
rend das Bild «Die grosse Welle vor Kana-
gawa» des japanischen Kiinstlers Hokusai
die Vorderseite der Uhr verschonert, ist auf
der Riickseite ein Astrolabium abgebildet,
ein antikes Messinstrument. Aus Florenz
stammen zwei Motive des grossen Renais-
sancemeisters Sandro Botticelli, die nor-
malerweise in den Uffizien betrachtet wer-
den miissen. Doch mit den Uhren von
Swatch werden sie nun am Handgelenk

April 2023

getragen und so zu alltdglichen Beglei-
tern. Darum geht es Swatch. Mit den Art-
Collections will die Marke den Zugang
zur Kunst demokratisieren und diese in
das Leben moglichst vieler integrieren.
Die letzte Museum-Journey lancierte
Swatch 2018 mit dem Rijksmuseum in
Amsterdam und dem madrilenischen
Thyssen-Bornemisza. Die erste von Kunst
inspirierte Uhr erschien bereits 1985,
zwei Jahre nach der Griindung der Marke.
Kiki Picasso entwarf damals ein Swatch-
Zifferblatt — der Start einer bis heute ge-
pflegten und kunstvollen Beziehung.

FOTOS: PD

© GUESS?, INC. 2023

PH: JOSH RYAN
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Omega

Mit der neuen Uhrenkollektion «Aqua Terra Shades» von Omega
sollen Menschen ihre Stimmung sowie ihren persdnlichen Stil ausdriicken kdnnen.
Zur Auswahl stehen zehn Farbtone — von «Bay Green» bis «Shell Pink»

Text: JOCELYNE ITEN

«Der Plan,
keine Zeit zu
verschwenden
und jeden
Moment
auszufiillen,
wird noch
dringlicher,
wenn man
weiss, dass sie
begrenzt ist.»

Eddie Redmayne,

Eddie Redmayne, Schauspieler und
Markenbotschafter von Omega

Eddie Redmayne

Haben Sie schon immer Uhren
getragen?

Eddie Redmayne Ja. Mit fiinf Jahren
habe ich eine Flik Flak geschenkt
bekommen. Mein Vater, ein sehr
eleganter Mann, trug eine «Omega
De Ville», sehr schon und klas-
sisch. Mich hat das inspiriert.

Sind Uhren fiir Sie Exrbstiicke?

ER Als ich letztes Jahr den Omega-
Hauptsitz in Biel besuchte und
sah, wie die Uhren hergestellt
werden, wurde mir klar, wie viel

«Co-Axial Master Chronometer Kaliber 8800», britischer Schauspieler

Zeit und Handwerkskunst in der 38 mm (6200 Fr.), von Omega.

Produktion steckt. Deshalb: ja! Ich

hoffe, dass mein Sohn einst meine Farbe bekennen

Uhrenkollektion erben wird. Mit der «Aqua Terra Shades»-Kollektion schlagt Omega eine neue |
Richtung ein. Dank der grossen Auswahl an Zifferblattfarben (es sind |
insgesamt zehn Tone mit Namen wie «Terracotta» oder «Atlantic

Welcher Farbton der neuen «Aqua . . . . S

. Blue») soll man seinen eigenen Stil zum Ausdruck bringen. Mithilfe
Terra Shades»-Kollektion von . . . . . . .
X . einer innovativen Technologie und chemischer Reaktionen werden die

Omega ist Ihr Favorit? facettenreichen Farben erzeugt. Die Uhren (34 mm und 38 mm) sind aus

ER Es sind zwei: «Sandstone» und poliertem Edelstahl, das Messing-Zifferblatt ist lackiert und mit einem

«Terracotta». Aber, um es ganz Sonnenschliff versehen. Zwei Modelle sind zudem aus 18 Karat Gold.

offen zu sagen: Ich bin farben-
blind. Ich sehe zwar Farben, aber
anders als die meisten Menschen.
Und ich verwechsle sie oft.

Sie lieben Kunst und malen auch
selbst. Wie sieht die Signature-
Eddie-Redmayne-Farbe aus?

ER Es gibt diese Farbe namens
«Payne’s Grey», eine Art Aquarell-
farbe. Sie sieht fast schwarz aus,
aber auch graulich. Und wenn
man ihr Wasser hinzufligt, dann
bekommt sie einen blauen Schim-
mer. Von dieser Farbe war ich
schon immer besessen.

Sind Sie jemand, der eher zu friith
oder zu spit dran ist?

ER Ich bin immer viel zu friih dran.
Meine Frau hingegen kommt
immer zu spit. Selbst bei unserer
Hochzeit. Wir warteten alle in der
Kirche und nach vierzig Minuten
fragten mich die Leute, ob sie

Die chinesische Schauspielerin Zhou Dongyu
(links) sowie die Schauspielerin und Filmpro-
duzentin Zoé Kravitz sind neu die Gesichter
von Omega. Der Schauspieler Eddie Redmayne
gehort seit 2015 zur Omega-«Familie».

§

=

iiberhaupt noch kommen wiirde. Wo lkonen entstehen 3
=

Im Hauptsitz von Omega in Biel werden nicht nur weltbekannte Zeit- Hommage an Wasser und Land 5

Wenn Sie eine zusiitzliche Stunde messer hergestellt, auch die imposanten Gebdude des japanischen Die «Omega Aqua Terra»-Linie wurde 2002 als ;
Zeit hiitten, was wilrden Sie tun? Architekt.e? Shigeru Ban si.nd fiir.Fans von Handwerkskuns.t sehens.wert. H_om_mag_e an das Ozean-Erbe _der Mar_ke _sowm %
Klavi el In der «Cité du Temps» befindet sich das Omega-Museum, in dem die die ikonische «Seamaster», die auch in tiefsten =]
avier spieien. Geschichte der Marke anhand von Themenwelten (etwa Zeitmessung, Gewdssern zuverldssig tickt, lanciert. Die Linie 8
Mondlandung, historische Damenuhren und James Bond) erzahlt wird. «Aqua Terra» vereint urbanen Chic mit Funktion. 2
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FOTOS CECILE BORTOLETTI
STYLING NATALIE MANCHOT

HAIR & MAKE-UP ULI WISSEL (USCHI RABE)
CASTING CHOUAIB ARIF
FOTO- UND LICHT-ASSISTENZ DOMINIC XAVER
STYLING-ASSISTENZ SOFIA PAVLU & TALLULAH GORTZ
HAIR & MAKE-UP-ASSISTENZ MARIJA PAVLEKA (USCHI RABE)
MODELS EMILY L (MODELWERK) & MENG (MAKERS)

DANK AN DEN PIPER-VERLAG MUNCHEN (LOCATION)

LINKE SEITE Kleid, Seidenmesh (3700 r.) ALEXANDER MCQUEEN, Ohrring «Splendid Feather», Weissgold, Saphire, Diamanten (3900 rs.) GUBELIN

0BEN Jumpsuit, Jacquard (2900 z.) ALATA, Collier «Tiffany Knot Double Row», Gelbgold, Diamanten (39 000 fr.), Ring «Tiffany Knot», Gelbgold, Diamanten (2400 fs.)
TIFFANY & CO., Giftring, Gelbgold, Turmalin (4800 r.) FOCHTMANN, Ohrring, Glas (330 rr.) DRIES VAN NOTEN
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I AUS DEM AUGENWINKEL

| OBEN OHNE

| Text und Fotografie BICE CURIGER

I BICE CURIGER ist kiinstlerische Direktorin der Fondation Vincent van Gogh Arles
und war Chefredaktorin der Kunstpublikation «Parkett». Zuvor
I war sie ausserdem wéhrend zwanzig Jahren Kuratorin am Kunsthaus Ziirich.
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OBEN Wendemantel, Seide (2180 fr.)LORO PIANA, Collier «Tiffany Knot Double Row», Gelbgold, Diamanten (38 800 rr.), I V]—[%W ko’WAM+ MM . DW l/‘ﬂ*/("w W 0{9/9\ C‘b}b‘«:sc/t‘l'e“) g&’\’ l

Ohrringe «Tiffany Knot», Gelbgold, Diamanten (6880 fr.) TIFFANY & CO. I

RECHTE SEITE Asymmetrischer Body (400 fr.) LAQUAN SMITH tber MYTHERESA.COM, Rock, Baumwolle, eingearbeitete Krinoline (650 rr.) SPORTMAX, I
Ballerinas, Lackleder (680 fr.) CELINE BY HEDI SLIMANE, Strumpfhose (40 r.) FALKE, Ohrstecker «B Dimension», Gelbgold, Diamanten (1600 r..) BUCHERER FINE JEWELLERY, I
Collier «Juste un Clou», Gelbgold (28 900 r.) CARTIER |
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Die Erbse auf
der Prinzessin

Text RICHARD KAGI Illustration GRAFILU.CH

Gezahlt habe ich sie doch. Obwohl ich
ziemlich genau das Gegenteil eines Geiz-
halses bin. Denn bezahlt hatte ich fiir das
bescheidene Haufchen der kleinen, trédnen-
formigen Vertreter der Pisum sativum,
Erbse, sogar das Doppelte. Auch wenn der
Preis fiir das Gericht auf dem Teller vor mir
mich schon ndtigte, dreimal leer zu schlu-
cken. Und die Tranenerbsen — so die kor-
rekte Ubersetzung fiir die spanische Be-
zeichnung «guisante lagrima» — brachten
mich tatsdchlich zum Weinen. Nicht des
horrenden Preises wegen. Es gibt diese
raren Momente im Leben eines Foodscouts,
da realisiert man, dass wieder einmal ein
Meilenstein auf der lebenslangen Suche
nach geschmacklicher Perfektion entdeckt
wurde. Die Erbse im Heuhaufen des unend-
lichen kulinarischen Universums.
Angerichtet waren die leuchtend hell-
griinen Preziosen auf einem Traum von
Krustentier-Bouillon, dariiber schwebte ein
Hauch einer leuchtend roten Wolke aus
Carabineros-Schaum. An den akkurat ge-
deckten Tisch gebracht hatte mir den Teller
der Meister himself. Martin Berasategui, ein
seit langem mit drei Michelin-Sternen ge-
adelter Koch, schmunzelte, als er meine Er-
griffenheit bemerkte. «Du hast Gliick,
Ricardo, es ist gerade Saison dieser griinen
Perlen, und sie dauert gerade einmal zwei
Wochen.» Es war ein guter Zeitpunkt fiir
meine Reise ins Baskenland, nicht nur der
Erbsen wegen. Das Meer ist ruhiger nach
den schweren Winterstiirmen, die Fischer

ZASUR

kommen wieder mit dem ganzen Reichtum
an Schwimm- und Essharem aus dem Kan-
tabrischen Meer zuriick. Berasategui, lbri-
gens einer der herzlichsten Kochstars in der
obersten Liga der beriihmten Gastronomen,
verrat mir zum Ende des fiinfzehngédngigen
Mittagessens noch den Namen des Bauern,
der als Kurator der Guisante galt. Jaime
Burgafia aus Getaria, nicht nur Bauer, son-
dern auch eininnovativer Pflanzenforscher,
der als erster Produzent diesen griinen
Kaviar aus der Erde holte.

Dreissig Jahre sind seither vergangen,
es wurde viel mit verschiedenen Erbsen-
sorten und Standorten experimentiert. Zwei
Hauptfaktoren miissen erfiillt werden: Salz-
gehalt und Feuchtigkeit. Und davon gibt es
nicht nur an der baskischen, sondern auch
an der andalusischen Kiiste, in Sanlicar de
Barrameda, reichlich. Meine ndchste Sta-
tion ist die Kiiche von Angel Leon, besessen
von allem, was aus dem Meer kommt. Der
Dreisternekoch nimmt mich mit zu seinem
Gemiisebauern Rafael Monge Gallego. Er
zlichtete aus alten lokalen Erbsensorten die
Guisante Costa Navazo, eine der baskischen
Tranenerbse sehr dhnliche Sorte. Auch sie
verfiigt iiber eine hauchdiinne und zarte
Haut, welche das Innere in einer Ge-
schmacksexplosion im Mund verteilt, driickt
man die zarten Erbslein mit der Zunge gegen
den Gaumen. Und ebenfalls muss ein Kilo
Schoten ausgelost werden, um nur etwa 60
Gramm der Delikatesse zu gewinnen.

Geerntet wird jeweils am friihen Morgen,
und — dhnlich wie beim Picken von einzel-
nen edelfaulen Trauben auf einem Weingut
wie Chateau d'Yquem — von jeder Pflanze
werden jeweils nur die am Morgen perfekt
reifen Schoten gezupft.

Das Aushiilsen iibernehmen aus-
schliesslich Frauen mit besonders zierlichen
Fingern, die diinnen Schoten sind zum 0ff-
nen zu delikat fiir derbe Bauernhénde.

Diese Erbsen gelten als eines der welt-
weit zeitempfindlichsten Gemiise. Der in
ihnen enthaltene Zucker beginnt sich sofort
nach der Ernte in Starke zu verwandeln. Das
beeintrachtigt den subtilen Kréauterge-
schmack und bringt die Balance zwischen
Silisse und Salzigkeit mit zunehmender Lage-
rung aus dem fragilen Gleichgewicht. Zwei
Tage nach der Ernte verliert die Trdnenerbse
bereits 60 Prozent ihrer Qualitdt. Die ge-
ringe Ausheute und die kostenintensive,
moglichst rasche Lieferung per Kurier sind
die Griinde fiir ein Preisschild von jenseits
300 Euro. Pro Kilo. Und auch die Griinde da-
flir, dass das griine Gold immer ein lokaler
Genuss bleiben wird.

Angel Leon —in ganz Spanien nur el Chef
del Mar genannt — serviert mir am Abend in
El Puerto de Santa Maria die gleichentags
gepfliickten Guisante Costa Navazo in einem
schaumigen, konzentrierten Pata-Negra-
Bellota-Fond und riihrt etwas Plankton
dazu, das er in einem selber ausgetiiftelten
und patentierten Verfahren aus Meer-
wasser gewinnt. Bei meinem ersten Besuch
vor zwolf Jahren fischte er es noch mit
einem hochfeinen Sieb aus dem Meer. Fiir
eine Handvoll davon schaukelte er eine
Woche lang durch den stiirmischen Atlantik.
Ein echter Nerd eben.

Ich lasse die griinen Kiigelchen im Mund
platzen wie winzige Ballone und kiire sie
augenblicklich zu meiner Henkersmahlzeit.
Irgendwann mal. Und denke mir, das Mar-
chen von der Prinzessin auf der Erbse muss
neu geschrieben werden. Umgekehrt.

RICHARD KAGI ist Autor und Foodscout. Seine
besten Erbsenrezepte findet man auf homemade.ch
und richardkaegi.ch
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Lebens-
freude,
Totenkult —
oder beides

Text RENATA BURCKHARDT

Je dlter meine Freunde und Freun-
dinnen werden, desto mehr
Schmuck tragen viele. Ich auch.
Schmuckstiicke sollen zur Schdn-
heit und Freude beitragen. Jedoch,
und auf die Gefahr hin, eine Spiel-
verderberin zu sein: Bald schon
sind sie mit dem Tod verbunden.

Auch wenn sich Schmuckdesi-
gnerinnen an den Kunsthochschu-
len gern Kreationen aus unter-
schiedlichen Materialien ausden-
ken, die sich geméss einem Kunst-
werk von Banksy wieder auflosen
oder sowieso nur virtuell existie-
ren: Fiir Otto und Otta Normalver-
braucher besteht ein richtig gutes
Schmuckstiick weiterhin aus dem
gewissen Metall, das Menschen-
leben iiberdauert. Wer tragt schon
Eheringe aus Esspapier oder als
ringformige Brausetabletten, die
sich dann beim Handewaschen auf-
losen? Wire vielleicht zeitgemaéss,
aber zu provokant. Tacheles ge-
sprochen: We all scream for gold.

Damit sind wir in guter Gesell-
schaft. Tutanchamun wollte Gold:
In der Grabstédtte des Pharaos soll
das Gesamtgewicht des Goldes
neun Tonnen betragen haben. Zeus
wollte Gold: Laut einer griechi-
schen Sage soll er den ersten Gold-
ring gemacht haben. Und bei den
alten Roémern war es ausschliess-
lich Senatoren erlaubt, goldene
Ringe zu tragen; Sklaven durften
nur Eisen tragen, freie Biirger Sil-
berund kurznach Christus schliess-
lich auch Gold, wenn ihre Vorfahren
seit zwei Generationen frei gewe-
sen waren.

RENATA BURCKHARDT ist Biithnen-
autorin, Kolumnistin und Dozentin in
den Bereichen Kunst, Literatur und
Theater, u. a. an der FHNW in Basel.
Zudem leitet sie Schreibworkshops
an diversen Theater- und Literatur-
institutionen.
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Ob als Anlage oder als Schmuck:
Gold symbolisiert Dauerhaftes. Und
was von Dauer ist, geht friiher oder
spdter von einem/einer Toten auf
eine/n Lebende/n iiber. Im Gegen-
satz zu Mébeln und Biichern wirft
wohl kaum jemand vererbtes Gold
auf die Strasse. So wird Gold-
schmuck zum Totenkult.

Zum Beispiel diese Kette, Tag
und Nacht an meinem Handgelenk,
hatte mir meine enge Freundin an
einem unserer letzten Treffen ver-
macht, als sie wusste, wann sie
sterben wiirde. Nach dem Termin
tiberreichte mir ihr Ehemann einen
kleinen Umschlag mit einem von ihr
gezeichneten Herzen drauf. Viel-
leicht selbstredend, dass ich die
Kette seither nicht mehr ablege.

Friilher oder spater erzahlt
jedes konventionellere Schmuck-
stiick eine Geschichte des Ab-
schieds. Die goldenen Armreifen
meiner Mutter. Der Bernsteinring
am Finger einer Freundin. Die Kette
am Hals eines Kollegen. Der Ehe-
ring meines Vaters. Kaum erstaun-
lich, dass &ltere Frauen — auch
Manner — Finger, Arme und Hélse
iber die Jahre hinweg mehrfach
beklunkern; viele Erinnerungen an
viele Verstorbene.

Auch wenn wir uns auf der
Schwelle in ein neues Zeitalter
befinden — VR, Drohnen, Quanten-
physik, Smart Homes, Streaming,
Gesichtserkennung, Kl und Krypto-
wéahrungen, 3-D-Drucker sowie
selbstfahrende Autos —, beschwe-
ren wir unseren Kdrper weiterhin
mit Metall, wie bereits unsere Ur-
ahnen vor Zehntausenden von Jah-
ren. Das ist rithrend. Nichts von
wegen Auflésung unseres Kdrpers.
Wir bleiben archaisch; egal wie
schnell wir fliegen. Wir reihen uns
ein in die Menschheitsgeschichte
und halten unsere Vorfahren hoch.

Eine solche Erinnerungskultur
betrieb ein junger Mann, dem ich
neulich vor einer Kunstgalerie be-
gegnet bin, fiir sein ganzes Land.
Metall schien {iber seine Schulter
zu fliessen; gleich einer halben
Riistung oder wie ein Fliigel
schmiegte sich das Material an
seinen Kdrper, im wahrsten Sinn
des Wortes phantastisch, eine Er-
scheinung aus einem Science-Fic-
tion-Film. Auf meine Frage hin,
was das Wunderschdnes sei, sagte
er in knappem Englisch, das
Schmuckstiick bestehe aus Stahl
von Panzern. Von solchen, die in
seinem Heimatland im Einsatz
waren und weiter sind.
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Schwarz und elegant: Der neue Raumanzug
«Artemis II» der Nasa.

STILKRITIK

Das kleine
Schwarze im All

Text MALENA RUDER

Na, da werden die Aliens
aber Augen machen. Als gédbe
es nicht schon genug Griinde,
Astronaut oder Astronautin
werden zu wollen, kommen
nun noch modische hinzu. Im
Space-Center in Houston,
aber zeitgleich zur Paris
Fashion Week, prasentierte
die Nasa ihren neuesten Ent-
wurf: den Prototyp des
Raumanzugs «Artemis lI», die
erste optische Erneuerung
seit vierzig Jahren.
Getragen werden kann
erin Raumschiffen —und auf
der Mondoberflache. An sei-
ner Entwicklung waren
neben der Firma Axion Space
auch die Kostiimdesignerin
Esther Marquis beteiligt. Sie
wurde bekannt fiir ihre
Werke in der Apple-TV+-
Serie «For All Mankind»,
welche von Amerikas ersten
Kolonien auf dem Mond er-
zahlt. Was auf den ersten
Blick wie eine Randnotiz aus
der Raumfahrt wirken mag,
hat durchaus Dimension:
Nicht nur reale Ereignisse
wie die Mondlandung im
Jahr 1969 prdagten unseren
Blick auf das Leben im All, es
sind vor allem auch Science-
Fiction-Filme sowie -Serien
von «Away» iber «Ad Astra»
bis hin zu «Interstellar».
Deren Kostiime orientieren
sich an den realen Outfits.
Auch die Mode profitiert
schon lange von der pré-
gnanten Weltraum-Asthetik;
von Sechziger-Jahre-Brands
wie Courreges und Paco
Rabanne bis hin zu den Sci-
ence-Fiction-Silhouetten
von Brands wie Balenciaga.

Die Form von «Artemis lI»
wurde deutlich angepasst, die
Silhouette ist schlanker, agi-
ler. Am auffélligsten aber ist
der Farbwechsel: Das durch
die Mondlandung und unzéh-
lige Science-Fiction-Filme
bekannte  Michelin-Méann-
chen-Weiss ist einem coolen
Schwarz gewichen, akzentu-
iert mit orangen Streifen. Das
Spannendste an der Lancie-
rung ist, dass die Farb-
geschichte von Gut und Bose
in Filmen und Serien so beein-
flusst wird, wenn nicht gar
neu geschrieben.

Bislang galt im amerika-
nischen Science-Fiction-All:
Weiss gut, Schwarz hose.
Wer das nicht glaubt, dem sei
das Schauen einer Episode
«Star Wars» oder «Toy Story»
angeraten. Natiirlich gibt es
auch heute schon schwarz-
gekleidete Helden wie Bat-
man; diesen haftet aber eine
beunruhigende Diisternis an.

Die Raumfahrtistin Ame-
rika eine grosse Sache. Mit
der Mondlandung bewies die
Nation ihren Vorsprung vor
anderen, ihre Zukunftstaug-
lichkeit. Kinder trdumen sich
in «Space Camps» in ferne
Galaxien; mit der zwar gerin-
gen, aber dank dem eigenen
Space-Programm durchaus
berechtigten Hoffnung, dass
diese Trdume eines Tages
auch wahr werden kénnten.
Die kommenden Generatio-
nen werden mit schwarz-
gekleideten Weltall-Helden
und Heldinnen aufwachsen.
Und dadurch vielleicht auch
mit einem Weltbild, das mehr
Grautone zuldsst.

MALENA RUDER ist redaktionelle Leiterin des
Magazins «Z» und schreibt iiber Mode und Schénheit. Sie
interessiert sich nicht nur dafiir, was Menschen tragen,

sondern auch dafiir, warum sie es tun.
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«I’'m out of here», Zeichnung (2023).

Shapeshifting

Manuela Cossalter lebt und arbeitet im Raum Ziirich und Aargau. Das Hauptmedium ihrer Kunstpraxis ist Keramik,
aber auch Zeichnungen und Malereien gehdren zu ihrer konstanten Praxis. Inhaltlich befasst sie sich
mit der Beziehung zwischen Mensch und Tier, Fabelwesen und Sinnlosigkeit. «<I’'m out of here» ist der Titel der
ahgebildeten Zeichnung, welche eine digitale Fortsetzung einer Serie von fiktiven Spielkarten ist. Dieses
Motiv steht symbolisch fiir das Verlassen von Situationen, in denen man auch weitere Mitspieler mitnehmen kann.
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OBEN LINKS Schmuckkleid, Seidenbrokat, Perlen und Swarovski-Kristalle (16 000 fR.) ROBERTO CAVALLI, Kreolen «Lucent», fluoreszierender Kristall (300 rr.) SWAROVSKI

OBEN RECHTS Plisséekleid, Seidentiill, Pailletten (preis aur anFrRAGE) VALENTINO, Bluse, Baumwolle (580 r:.) ODEEH,
Ohrclips «Orbita», Goldlegierung (215fR.), Ring «Idyllia» (230 r.) SWAROVSKI

RECHTE SEITE Bluse mit Cutouts, Baumwolle (450 fr.) VIVETTA, Ohrclips «Temptation», Weissgold, Topas im Tropfenschliff, Amethyste, Diamanten (53 900 r..) CHOPARD

April 2023
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OBEN Emily,links: Baumwollrock und Bralette, Lochspitze, Socken und Ring mit Nieten (preise aur AnFraGe) DIOR, Kette, Weissgold, Diamanten (19000 fr.) PATRIK MUFF,
Kette «Lucky Pendant», Roségold, Perlmutt (2990 fr.), Armband «Lucky Pendant», Roségold, Perimutt (2380 r.),
Ring «Lucky Spring», Roségold, Perlmutt (6350 fr.) VAN CLEEF & ARPELS, Ohrringe mit Kamelie und Logo (preis Aur anFrace) CHANEL, Flats, Wildleder (790 r:.) LORO PIANA,
Meng, rechts: Top, Leinen, Baumwolle, und Hose, Baumwolle (preise aur AnFrAGE) JIL SANDER BY LUCIE AND LUKE MEIER, mehrstrangiges Armband «Ethno» (9500 FR.)
PATRIK MUFF, Cocktailring «Curiosa» (200 rr.) SWAROVSKI, dreiteilige Ohrhdnger, Gelbgold, Emaille (preis Aur anFrAGE) DIOR

LINKE SEITE UND COVER Oversized Blazer, Baumwolle (1000 rr.) DRIES VAN NOTEN, Schmuckkleid, Seidengeorgette, Swarovski-Kristalle (preise aur ANFrAGE), CELINE BY HEDI
SLIMANE, Ohrclips, Naturschnecke, Perle, Brillanten (7700 rR.) FOCHTMANN, Collier «Serpenti Viper», Roségold, Diamantpavé (41500 rr.) BULGARI
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UNTEN LINKS Tragerkleid, Nylon (2700 ) PRADA, Chandelier-Ohrhinger «Sparks of Fire», Rotgold, griine Turmaline, Diamanten (9700 rr.) GUBELIN,
Collier «ChaCha», Roségold (43050 ¢r.) ISABELLE FA

UNTEN RECHTS Togakleid, Seidenorganza (4700 rr.) FERRAGAMO, Handschuhe, Leder (preis Aur AnrrAGE), Kopfbedeckung, Seide (preis aur anFrAGE) MAISON MARGIELA,
Strumpfhose (30 fr.) TRASPARENZE, Ballerinas, Lackleder (680 fr.) CELINE BY HEDI SLIMANE, Collier «Strandgut», 750 Gelbgold (14800 ) FOCHTMANN,
Kreolen «Coco Crush», Matelassé-Effekt, Beigegold (5450 r.) CHANEL
Am Zeigefinger: Ring «Akanthus», Gelbgold, Mandarin-Granat (22500 rr.) FOCHTMANN, am Ringfinger: Blitenring «Lily Dew», Rotgold, Weissgold, Saphire (5800 rr.) GUBELIN,
am kleinen Finger: Ring «Copacabana», Rotgold, gelborange Saphire im Briolettschliff (39600 rr.) CHOPARD

RECHTS Besticktes Top, Jacquard, Perlen (11920 ) BOTTEGA VENETA, Ohrringe «Fantina», Roségold, Diamanten (12000 rr.) POMELLATO, Halskette «Peekaboo», Roségold, Diamant mit
Brillantschliff (4500 rr.) BUCHERER FINE JEWELLERY, Armreife «Peekaboo», Roségold, Prasiolith, Diamanten (2100 fr.), Morganit, Diamanten (2250 rs.) BUCHERER FINE JEWELLERY

April 2023



38 IM GESPRACH z z Warum, denken Sie, haben Sie mit Threm 39

Schmuck gleich solch einen Erfolg gehabt?

Mein Zugang war vor fiinf Jahren sehr frisch. Auch sprach
damals noch kaum jemand iiber Perlen. Das Interesse war
sofort gross, auf Instagram und in Modezeitschriften wie
der «Vogue». Auch die Anfragen von Einkadufern liessen
nicht lange auf sich warten. Zuerst kam Barneys New York,
dann Neiman Marcus, Net-A-Porter, Harvey Nichols.

Ist die Arbeit an IThrem Schmuck also auch eine
Moglichkeit, sich Threm Vater nahe zu fiihlen?

Pacharee-Sophie Rogers

Er ware sehr gliicklich, wenn

er sehen konnte, dass ich am

Ende doch noch in seine Welt
gefunden habe.
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: Perlen sind wieder in Mode. Dafiir ist mitunter die in Ziirich lebende
| Schmuckdesignerin verantwortlich. Die 41-Jdhrige iiber die Griindungsgeschichte ihres
: Labels, ihre Arbeitsweise und warum sie sich so lange zierte, Bijous zu entwerfen
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

INTERVIEW MALENA RUDER

Sie haben keinen Designhintergrund.
Wie kamen Sie dazu, ein
Schmucklabel zu griinden?

Was haben Sie anders

. . gemacht mit den Perlen?
Das war ein Zufall. Oder eine

Fligung. Eigentlich bin ich
Werberin. Als ich in Bangkok meine Mutter besuchte,
gingen wir zu einer Messe, auf der Frauen aus dem
ganzen Land ihre Handarbeiten prasentieren. Dort
entdeckte ich traditionelle Stoffe, handgewoben und
naturgefarbt. Niemand sonst interessierte sich dafiir,
wahrscheinlich, weil sie fiir den dortigen Markt und
Geschmack nicht farbenfroh genug waren.

Es gab sie bis dahin fast nur
im klassischen Sinne: Altere
Damen trugen perfekt
geformte Perlenstriange.
Pacharee hat Perlen wieder
zeitgeméss prasentiert, ihren
organischen Ursprung
betont, sie cool gemacht.

Mein Schmuck driickt nostalgische Erinnerungen aus. Bestimmte
Perlenformen versetzen mich sofort in meine Kindheit zuriick, zu
meinem Vater. Und ich lasse einfach die natiirliche Schonheit der
Stiicke sprechen. Meine Aufgabe sehe ich darin, diese hervorzu-
heben, ihre einzigartigen Formen zu betonen, sie noch schoner zu
machen, jedoch ohne sie zu verkleiden.

; fﬁblt en sich ip SDirje Thre Stiicke sind oft recht gross. Sind sie nicht auch sehr schwer
rep

Konnen Sie ‘
das erklidren
Die meisten Schmuckmarken pressen

Steine und Perlen in die immergleichen
Fassungen, sie uniformieren sie.
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Nein, Tragekomfort ist mir sehr wichtig und gehort fiir
mich zu einem Produkt, das kommerziell erfolgreich sein
soll, unbedingt dazu. Wenn ein Entwurf fertig ist, trage ich
ihn eine Woche lang zur Probe. Und wenn es sein muss,
wird er so lange gedndert, bis es stimmt. Unser Rekord liegt
bei 25 Anpassungen.

Ja. Mich faszinierte auch das Wissen, das seit
Generationen uberliefert wird und
verlorenzugehen droht. Die Farberinnen nutzen
Mango, die Frucht wie auch den Kern, und
lokale Blumen. Seit ich ein Kind war, habe ich
fiir Mode geschwirmt. Also beschloss ich, eine
Kollektion aus diesen Stoffen zu entwerfen.

Konnte man Sie einen Kontrollfreak nennen? \C\
Q

Ja. Details sind mir ungemein wichtig.

.

X
o

Haben Sie el®

Sie begannen also zunichst mit der Mode,
bevor Sie Schmuck entwarfen.

Wir haben etwa unsere eigenen Ohrmuttern entworfen.
Diese sind hoher als die normalen, welche die meisten
Labels nutzen, so dass sie das Gewicht optimal verteilen.

2022 war einer Ihrer Ringe
in «And Just Like That .. .»,
der Fortsetzung von «Sex
and the City», zu sehen.
Wie kam es dazu?

Genau, unser Familienschneider setzte flinfzehn Outfits um. Eine Woche
vor dem Shooting fiir das Lookbook hatte ich das Gefiihl, dass etwas
fehle. Schmuckstiicke! Also bat ich meine Mutter, ihren Safe zu 6ffnen.
Meine Familie war lange im Edelsteingeschéft, mein Vater war
Gemmologe. Und meine Mutter hat viele von seinen Steinen aufbewahrt.
Das Erste, in das ich mich verliebte, waren die Barockperlen.

Hat der Auftritt des Rings Thnen
mehr Kundinnen eingebracht?

Das war auch fiir mich eine grosse Uberraschung. Eine
Kundin hat mir den Clip von Carrie geschickt, die meinen
Ring tragt! Erst konnte ich es gar nicht glauben. Es gab keine

Was ist 48"

Moglich. Aber in einem Geschift lduft es so: Man hat

Unregelmissig geformte Perlen. Sie losten sofort etwas aus bei
mir. Ich habe sie bemalt, Linien auf ihnen gezogen. Und ging
zum Goldschmied, mit dem schon mein Vater gearbeitet
hatte. Ich wollte, dass die Schmuckstiicke zu den Stoffen und
ihrer Geschichte passen. Sie kommen aus dem Nordosten von
Thailand, dort ist das Land sehr trocken, der Boden zeigt
interessante Texturen. Davon zeigte ich ihm Fotos. Wir arbeiteten
eng zusammen an diesen ersten fiinf Kollektionsteilen.

Warum eigentlich?

Ich bin durch den Beruf meines Vaters umgeben von
Edelsteinen und Perlen aufgewachsen, er war eine
Koryphie auf seinem Gebiet. Wir standen uns sehr nahe, ‘&O
und ich bewundere seine Arbeit. Aber ich wollte meinen
eigenen Weg gehen. Nun ja - wahrscheinlich kann
man seiner Bestimmung einfach nicht entkommen!
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So haben Sie also Ihre Liebe zum Schmuck entdeckt?

Ehrlich gesagt, sah ich sie zunichst nach wie vor
nur als Beiwerk zu den Kleidern. Ich zeigte neben
meiner Mode aber auch ein Paar Ohrringe auf
Instagram. Und als die Leute sie sahen, flippten
sie aus. Sie hitten noch nie so etwas gesehen, sie
waren begeistert von den Formen, den Perlen,
der Handarbeit, die darin steckt. Es gab sehr viele
Bestellungen. Aber ich blieb damals stur und
verwehrte mich der Idee, Schmuck zu machen.

e é\

Vater 1ern®

Ja, er war ein begnadeter Erzahler. Und je

mehr ich mit Steinen und Perlen arbeite,
an desto mehr erinnere ich mich.

FOTO: GAME WONGTITAROM

offizielle Anfrage, das Team der Serie hat das Schmuckstiick
ohne mein Wissen gekauft. Was fiir eine Ehre. Ich habe ihnen
eine Nachricht geschrieben und mich bedankt. Sie haben sie
gelikt; aber ich habe tatsdchlich nie eine Antwort bekommen.
Egal: Ich sehe das als grosses Kompliment.

.. of Produktiong
Sie einen rh Vih

n m
1 Col

Us»

In den ersten Jahren habe ich nur eine
Kollektion vorgestellt. Aber seit zwei
Jahren sind es deutlich mehr Stiicke,

eine grosse Kollektion, die ich aber
nach und nach lanciere. So kann ich
auch sehen, was meine Kundinnen
mogen, und daraus lernen. Es hat doch
keinen Sinn, etwas zu produzieren, was
dann kaum jemand kaufen mochte.

diesen grossen Moment, aber die Zeit bleibt ja nicht
stehen. Die niachste Kollektion wartet schon.

Sie arbeiten nicht nur mit Gold, sondern
auch mit Silber, das normalerweise weniger im
Fokus steht im Schmuckdesign. Warum?

Wir haben mit Silberschmuck begonnen. Gerade auf dem
asiatischen Markt spielte das Material nicht so eine grosse
Rolle, ihnen gefiel einfach das Design unserer Stiicke. Hier
hatten wir sehr schnell Erfolg. Thailand ist nach wie vor unser
«First Market», aber es lauft international auch sehr gut.

Wie lauft es in der Schweiz?

Pssst, bald werden wir in der
Ziircher Altstadt am Neumarkt 24
eine Boutique eroffnen.
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Glanzende Zukunft

Nachhaltigkeit gehort zur DNA einer Uhrenmanufaktur. Vor allem mechanische
Zeitmesser iiberdauern oft viele Jahrzehnte, werden als Familienerbstiicke aufbewahrt
und weitergereicht. Trotzdem gibt es auch in diesem Industriebereich Mdéglichkeiten,
den 6kologischen Fussabdruck noch kleiner zu machen, als er bereits ist

Text Timm Delfs

Eine mechanische Uhr ist eine Investition fiirs Le-
ben und dariiber hinaus. Die Werbung der Genfer
Manufaktur Patek Philippe suggeriert uns, dass
man eine wertvolle Uhr nicht nur fiir sich selbst
kauft, sondern auch fiir kommende Generationen.
Das wird niemand anzweifeln, denn fast alle besit-
zen wir einen Zeitmesser, den schon unsere Eltern
oder Grosseltern ihr Eigen nannten. Wer wiirde
dabei auf die Idee kommen, sich zu iiberlegen, ob
das Erbstiick umweltgerecht entsorgbar ist?

Dennoch hat die Diskussion um Nachhaltigkeit
mittlerweile auch die Uhrenindustrie erreicht.
Denn obschon ihre Produkte Langlebigkeit ver-
sprechen, gibt es hier Verbesserungspotenzial.

Die meisten mechanischen Armbanduhren be-
sitzen ein Gehéduse aus Stahl. Um sicher zu gehen,

nur das hochwertigste Material zu verwenden, las-
sen sich Gehdusefabrikanten meist Stahl liefern, der
noch nicht anderweitig verwendet wurde. Doch
dhnlich wie Gold lassen sich die Bestandteile einer
Stahllegierung praktisch unbegrenzt rezyklieren,
weshalb es iiberhaupt keine Rolle spielt, ob das
Metall vorher schon einmal die Karosserie eines
Autos bildete oder frisch aus einer Mine gefordert
und dann raffiniert worden ist. Eine wachsende
Zahl von Brands hat das Marketingpotenzial von
rezykliertem Stahl fiir sich entdeckt und kommuni-
ziert das werbewirksam. So will Panerai den Anteil
von wiederverwertetem Stahl, den die Marke
«eSteel» nennt, kontinuierlich erh6hen, um dereinst
die ganze Kollektion von Stahl-Modellen aus diesem
gleichwertigen Metall zu fertigen. Auch Chopard
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Goldgewinnung ist
nicht immer sau-
ber. Das wollen
Uhrenmarken nun
andern, indem sie
etwa das gelbe
Edelmetall lber
die Swiss Better
Gold Association
beziehen.

FOTOS: GETTY IMAGES, CESAR NIGRINIS / MINENERGIA, ANDREA HOFER / VOESTALPINE AG, PD

setzt fiir die sportlich-elegante Linie «Alpine Eagle»
auf rezyklierten Stahl. Lieferant ist in den meisten

noch recht unbedeutend, dennoch macht die Initia-
tive auf Missstinde aufmerksam, was iiber kurz

Das von AUDEMARS
PIGUET erbaute
Hétel des Horlo-
gers im Vallée de
Joux (VD) wurde
mit nachhaltigen
Baumaterialien
errichtet.

BREITLING verwen-
det fir Schmuck-

Féllen der Osterreichische Konzern Voestalpine, der  oder lang die grossen Player beeinflussen wird. zzgize::iich
nicht nur im Bereich der Wiederverwertung von Mit dem Aufkommen des veganen Lifestyles ge- Labordiamanten
Schrott wegweisend ist, sondern auch bei der Ener-  rieten auch Armbéander aus Leder ins Visier der Kri- anstelle
giebilanz. Mit der Initiative «Greentec Steel» will  tik, nicht nur, weil fiir deren Herstellung Tiere ihr Ezziljgiii:i"

die Firma die Herstellung von Stahl sukzessive CO,-
neutral machen. Ein Pionier auf dem Gebiet des
Recyclings ist die Schaffhauser Marke IWC. Sie ver-
wendet heute Stahl, der zu 85 Prozent aus Altmetall
besteht.

Noch griiner hergestellten Stahl diirfte es in
Kiirze aus der Westschweiz geben. Die jurassische
Firma Panatere, die sich auf das Recycling von
Materialien aus der Uhrenindustrie spezialisiert
hat, plant in La Chaux-de-Fonds einen Solar-Ofen
zum Einschmelzen von Stahl bei Temperaturen von
liber 2000 Grad. «Wenn man bedenkt, dass 80 Pro-
zent der Kosten fiir die Produktion von Stahl durch
die benotigte Energie entstehen, wird die Nachhal-
tigkeit unseres Geschiftsmodells offensichtlich»,
sagt Raphaél Broye, Griinder von Panatere.

FAIRES GOLD

Neben Stahl ist in der Uhrenmanufaktur das meist-
verwendete Metall nach wie vor Gold. In der Regel
stammt es aus industriell betriebenen Minen, die
sich vorwiegend in China, Australien, Russland,
USA, Kanada und Siidafrika befinden. Da oft nicht
bekannt ist, unter welchen Bedingungen fiir Umwelt
und Arbeitskrifte das Gold zutage gefordert wird,
wurde in den vergangenen Jahren der Ruf nach
Transparenz und Alternativen immer lauter. Im
Jahr 2013 wurde in der Schweiz die «Swiss Better
Gold Association» gegriindet. Zu den Mitgliedern
gehorten anfanglich nicht nur Schweizer Goldraffi-

Leben lassen miissen, sondern auch, weil die Verar-
beitung von Leder, insbesondere das Gerben, die
Umwelt stark belastet. Die Hersteller von Arm-
bindern, wie beispielsweise der Marktfiihrer Hirsch
in Osterreich, haben schnell reagiert und fiihren
mittlerweile vegane Alternativen im Angebot, die
sich mit der Haltbarkeit von Leder messen konnen.
Die Marke Mondaine, deren Fabrikation seit 2021
zu 100 Prozent CO,-neutral ist, bietet nicht nur
vegane Armbander, sondern auch Uhren mit Ge-
hiuse aus veganem Kunststoff auf Basis von Rizi-
nusol an. Auch IWC hilt seit 2021 eine Alternative
zu Leder bereit: Die Timbertex- und Miratex-Arm-
bander aus pflanzlichen und mineralischen Roh-
stoffen, deren Gewinnung einen bedeutend gerin-
geren CO,-Ausstoss generiert.

Beliebt sind auch Textilbander im Nato-Look,
gefertigt aus PET, das aus dem Meer gefischt und
von spezialisierten Startup-Firmen zu farbigem
Garn verarbeitet wird. Pioniere auf diesem Gebiet
sind Breitling, Ulysse Nardin und Panerai. Oris hat
eine Losung entdeckt, um nicht auf Leder verzich-
ten zu miissen und dennoch okologisch nachhaltig
zu sein. Die Marke spannt mit dem Ziircher Label
«Cervo Volante» zusammen, das Leder von erlegtem
Rotwild in Italien umweltfreundlich gegerbt wird.
Die Hirsche werden regelmaéssig geschossen, um die
Bestidnde zu regulieren. Thre Haute waren in der
Vergangenheit verbrannt worden. IWC bietet seit
2022 eine Kollektion aus vollstdndig riickverfolgba-

Die SWISS BETTER
GOLD ASSOCIATION
bezieht Gold von
kleinen Minen in
Lateinamerika und
unterstitzt

soziale Projekte.

IWC braucht fir
seine Uhren Stahl
und Goldlegierun-
gen, die zu

iber 90 Prozent
aus rezyklierten
Metallen
bestehen.

Das Zifferblatt
der «Aquis Date
Upcycle» von ORIS
besteht aus re-
zykliertem Kunst-
stoff, die Farben
erscheinen nach
Zufallsprinzip.

Das 6sterreichi-
sche Stahlwerk

nerien, sondern auch Abnehmer des bereinigten rem Schweizer Kalbsleder an. Am nachhaltigsten VOE?T'—_PINE )
. . . . . . . . enor ln selnem
Rohstoffs, wie beispielsweise der Schmuck- und sind aber nach wie vor Gliederarmbidnder aus geschéft ofeld

Uhrenhersteller Cartier. Mittlerweile sind Banken
und weitere Uhrenmarken wie die Richemont-
Gruppe, Chopard, Audemars Piguet und Breitling
als weitere Mitglieder zu diesem Zusammenschluss
gestossen. Ziel der «Swiss Better Gold Association»
ist es, alternative Rohstoffquellen zu erschliessen,
die sowohl 6kologisch als auch sozial nachhaltig
sind. Sie bezieht den Rohstoff deshalb nicht von den
grossen, industriellen Minen, sondern von Klein-
minen, von denen es auf dem sitidamerikanischen
Kontinent eine grosse Anzahl gibt. Da es jedoch
auch hier in der Vergangenheit um Arbeitsbedin-
gungen und Umweltschutz schlecht bestellt war,
haben sich die Mitglieder verpflichtet, in soziale
Einrichtungen und Vorkehrungen zum Umwelt-
schutz zu investieren. Im Gegenzug erwerben sie
Gold, dessen Herkunft auf der gesamten Lieferkette
transparent und konfliktfrei ist. Der Aufpreis von
zwei Prozent liegt in einem Bereich, den Kunden fiir
Transparenz zu bezahlen bereit sind.

Wer denkt, die kleine Schweiz konne mit dieser
Initiative nichts bewegen, muss sich bewusst sein,
dass das Land die weltweit grosste Drehscheibe fiir
das gelbe Edelmetall darstellt und die bedeutends-
ten Goldraffinerien sich hierzulande befinden. Mit
einem weltweiten Anteil von einem Prozent ist das
Gold der «Swiss Better Gold Association», das auch
als «Fairmined Standard» vermarktet wird, zwar

Metall, da sie kaum je ersetzt werden miissen.

TEURE UHR, AUFWENDIGE VERPACKUNG

Die Produktion von Uhrenbestandteilen, so klein
sie auch sind, kann Auswirkungen auf die Umwelt
haben. So werden beispielsweise Werksteile aus
Messing wie Platinen und Briicken mit einer diin-
nen Schicht Edelmetall, meist Rhodium, tiberzogen.
Die dazu verwendeten Bader sind hochgiftig und
diirfen nicht ungereinigt ins Abwasser gelangen. Sie
werden mittlerweile zwingend bei allen Herstellern
rezykliert und am Ende bei spezialisierten Unter-
nehmen entsorgt. Bei spanabhebenden Bearbei-
tungsvorgingen wie Bohren und Frisen fliesst viel
Ql, das ebenfalls wiederverwendet werden kann.

Auch die Gebaude fiir Produktion und Adminis-
tration bergen Verbesserungspotenzial. Allerdings
werden nahezu alle Neubauten der Industrie nach
dem Minergie-Standard erstellt und vorhandene
Altbauten nach modernen Gesichtspunkten saniert.
Die Anfahrtswege der Angestellten und wie diese
zuriickgelegt werden, spielt in der Okobilanz natiir-
lich ebenfalls eine Rolle.

Einen grossen dkologischen Fussabdruck hin-
terldsst der Versand der Uhren in die ganze Welt, zu
Land, zu Wasser und durch die Luft. Hier liegt das
Verbesserungspotenzial im Volumen und Gewicht
der Verpackung, die bei luxuriosen Uhren gross,
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zu den Leadern
bezliglich Nach-
haltigkeit.

Das Quarzwerk der
«Tank Must» von
CARTIER mit Foto-
voltaik-zZiffer-
blatt und veganem
Armband wird
durch Licht mit
Energie versorgt.

CHOPARD gab an
der Messe «Wat-
ches & Wonders»
bekannt, dass der
Stahl fur alle
Uhrenlinien aus
Recyclingmetall
legiert wird.

Auch PANERAI
verwendet fir
alle Linien Stahl
aus rezyklierten
Metallabfallen.
Die Marke nennt
die Legierung
«e-Steel».
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schwer und edel ausfallen. Ausserdem werden Uh-
ren und ihre Prédsentationsboxen meist getrennt
verschickt und erst beim Detailhdndler miteinander
kombiniert, wodurch weiteres Transportvolumen
entsteht. IWC Oris und Breitling gehen die Heraus-
forderung mit neuen kleineren und leichteren Bo-
xen an. Beliebt ist auch die Losung, die Schatulle so
zu gestalten, dass sie nach dem Auspacken der Uhr
als Schmuckkistchen oder Ahnliches weiterver-
wendet werden kann, um nicht im Miill zu landen.

Sogar die Boutiquen und deren Einrichtung
riicken auf der Suche nach Optimierungspotenzial
in den Fokus. Seit immer mehr Marken sich vom
Detailhdndler verabschiedet haben, finden sie sich
mit Fragen konfrontiert, die sie zuvor kaum tangier-
ten: Wie nachhaltig sind die Einrichtungsgegen-
stinde, die Wandverkleidungen und die Teppiche
unserer Verkaufsfilialen?

IN DEN UMWELTSCHUTZ INVESTIEREN

Da die Uhrenindustrie zu den Branchen gehort,
deren okologischer Fussabdruck vergleichsweise
klein ist, liegt die wirksamste Methode, Gutes fiir
die Welt und die Umwelt zu tun, darin, iiberschiis-
sige Mittel in Projekte zu stecken, die grossere Pro-
bleme an anderen Orten der Welt in Angriff neh-
men. Zu den Pionieren gehort die Genfer Manufak-
tur Rolex, die 1976 zum 50. Geburtstag des wasser-
dichten Uhrenmodells Oyster die Initiative «The
Rolex Awards» for Enterprise ins Leben rief. Alle
zwei Jahre wird der Preis an flinf Menschen verlie-
hen, die ein glaubwiirdiges Projekt in den Bereichen
Umweltschutz, Wissenschaft, Medizin und soziale
Gerechtigkeit einreichen. Das Preisgeld von rund
200 000 Franken miissen die Gewinner fiir die Um-
setzung ihres Projekts einsetzen, das von einer
internationalen Jury nach Kriterien von Umsetzbar-
keit und Wirkung ausgewidhlt wird. Fiir sie selbst
gibt es einen Rolex-Chronometer mit personlicher
Gravur. Seit der Lancierung wurden aus 35500
eingereichten Projekten 155 priamiert. Der jiingste
Gewinner war 24, der dlteste 74 Jahre alt.

Das Beispiel hat mit den zunehmenden 6kologi-
schen Problemen, die auf uns zukommen, Schule
gemacht, denn viele Uhrenmarken engagieren sich,
indem sie Umweltschutzprojekte auf der ganzen
Welt unterstiitzen und das auch werbewirksam in
Szene setzen. Dabei konzentrieren sich Hersteller
wasserdichter Taucheruhren naturgemaiss auf die
Erhaltung der Meere und deren Biodiversitit. IWC
hat Gisele Biindchen als Beraterin in Sachen Um-
weltfragen engagiert. Das brasilianische Model
kennt die sozialen und 6kologischen Folgen unkon-
trollierter Rodungen und Monokulturen aus dem
eigenen Land und engagiert sich seit 2004 als Akti-
vistin mit eigenen Projekten fiir den Umweltschutz
in ihrer Heimat. IWC ist bereits seit 2007 als CO,-
neutral zertifiziert und publiziert seit 2017 einen
jahrlichen Umweltreport, der die Fortschritte
der Marke in Sachen Nachhaltigkeit und soziale
Gerechtigkeit dokumentiert.

Aus all dem folgt, dass Uhren nicht im Haus-
miill entsorgt werden sollten, denn damit macht
man weder den Nachkommen noch der Natur eine
Freude. Eine mechanische Uhr erzeugt keine Emis-
sionen, kann mehrere Generationen iiberdauern,
ihren Wert steigern und wird, wie man am der-
zeitigen Vintage-Trend sieht, immer mal wieder
in Mode kommen.

HINTERGRUND

Aurelia Figueroa

Seit iiber 15 Jahren beschiftigt sich
die US-Okonomin Aurelia Figueroa
mit der Entwicklung von Nachhaltig-
keitsprojekten im privaten Sektor. Seit
2020 ist sie Head of Sustainability bei
Breitling in Ziirich. Wir wollten von
ihr wissen, wie die Uhrenindustrie
noch griiner werden kann.

Eine Uhr ist fiir sich genommen
bereits ein Produkt mit langer
Lebenszeit und wenig Ressourcen-
verbrauch. Wo kann man da noch
nachhaltiger werden?

Aurelia Figueroa: Man kann sich hier
nicht auf einzelne Bereiche konzen-
trieren. Bei Breitling haben wir uns
vorgenommen, das gesamte Unter-
nehmen, von der Beschaffungskette
iiber die Produktion, die Adminis-
tration und die Logistik bis hin zum
Endkunden beziiglich der Umwelt-
vertraglichkeit zu optimieren.

Warum ist das Thema Nachhaltig-
keit fiir Breitling so wichtig?

Es bietet fiir uns als Unternehmen,
das bereits einen kleinen 6kologi-
schen Fussabdruck hat, eine
Chance, uns in Sachen Umwelt-
schutz zu engagieren.

Welche Aspekte der Uhrenproduk-
tion haben die grossten negativen
Auswirkungen auf die Natur?

Das sind in erster Linie Ressourcen-
verbrauch, Beschaffung und Trans-
port der Rohmaterialien, die Fliige,
einschliesslich Geschéftsfliigen und
des Transports unserer Produkte.

Lisst sich das ohne Auswirkungen
auf Preis und Qualitit optimieren?
All unsere Massnahmen sind in der
Anfangsphase kostenintensiv,
wirken sich aber langfristig positiv
auf bestimmte Kosten aus. Breitling
hat die Mehrkosten absorbiert, ohne
dass unsere Produkte fiir den
Endkunden teurer geworden sind.

Neben der 6kologischen spielt auch
die soziale Nachhaltigkeit eine
Rolle. Wo kommt dies zur Geltung?
Die beiden Aspekte lassen sich,
insbesondere bei der Beschaffung
von Rohstoffen, kaum voneinander
trennen. Das gilt vor allem fiir Gold
und Diamanten. Das Gold, das wir
iiber die Swiss Better Gold Associa-
tion beziehen, hat zum Beispiel viel
geringere Auswirkungen auf die
Natur als das Gold von anderen

April 2023

Minen. Gleichzeitig sorgt die Swiss
Better Gold Association dafiir, dass
Minenarbeiter legal entlohnt und
die Gemeinschaften in sozialen
Bereichen und mit Bildungspro-
grammen unterstiitzt werden. Dabei
geht auch der Umweltschutz vor Ort
nicht vergessen. Ab 2025 wird
samtliches von Breitling verarbeite-
tes Gold riickverfolgbar sein.

Sind Labordiamanten nachhaltiger
als natiirliche? Deren Produktion
soll viel Energie verbrauchen.

Dass die Produktion von Labor-
diamanten viel Energie benotigt, ist
zwar nicht falsch. Allerdings iiber-
sieht man oft, dass fiir die Férderung
natiirlicher Diamanten gewaltige
Massen von Gestein bewegt werden
miissen, was einerseits ein Vielfaches
an Energie verschlingt und anderer-
seits verheerende Auswirkungen auf
das Okosystem und die Biodiversitit
rund um die Minen hat. Die negati-
ven Aspekte der Produktion von
Labordiamanten werden gerne von
den Forderern natiirlicher Diaman-
ten in den Vordergrund gestellt.
Abgesehen davon macht die Produk-
tion von Labordiamanten grosse
Fortschritte in Bezug auf Energie-
verbrauch und Emissionen.

Wie reagieren die Kunden darauf,
dass Breitling ab 2024 nur noch
Labordiamanten verwendet?

Mit dem zunehmenden Umwelt-
bewusstsein vieler Menschen steigt
auch die Akzeptanz von Initiativen
wie derjenigen von Breitling. Das
geht so weit, dass Kunden von einer
Marke wie der unsrigen wissen
wollen, was wir flir die Umwelt tun.
Analysen zeigen, dass diese Themen
wichtig fiir unsere Stakeholder sind.

Der Breitling-CEO Georges Kern
sprach kiirzlich von der Zusammen-
arbeit mit Swiss und deren Verwen-
dung von CO2-neutralem Treibstoff.
Konnen Sie das Konzept erldutern?
Swiss reduziert ihre Emissionen
durch den Einsatz von Sustainable
Aviation Fuel (SAF), und wir erwer-
ben fiir alle unsere Geschiftsfliige
mit Swiss das umweltschonende
SAF. Wir sind zu der Erkenntnis
gekommen, dass weder in unserem
Geschift noch in anderen Indus-
trien ein vollstdndiger Verzicht auf
Flugtransport moglich ist. Deshalb
miissen wir Losungen suchen, die
Emissionen, die wir produzieren,
andernorts zu reduzieren.

Was haben Sie in der Schweiz
unternommen, um den 6kologi-
schen Fussabdruck zu reduzieren?
Im Sinne einer riickwirkenden
Klimaneutralitdt kompensieren wir
bei Breitling alle seit dem 1. April
2021 gemessenen Emissionen. Dazu
streben wir auch an, bis 2025
weltweit 100 Prozent erneuerbare
Energie zu nutzen.

Interview: Timm Delfs

FOTO: COURTESY OF BREITLING
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Und was lauft in der
nachsten Zeit?

Das hat die Uhrenindustrie neu zu bieten: 13 aktuelle Modelle von komplizierten Konzeptuhren iiber
leuchtende Schmuckstiicke bis hin zu bunten Hippie-Designs

Text TIMM DELFS
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: Lachen ist gesund. Deshalb hat Oris das Modell «ProPilot X Kermit
[ Edition» nicht nur mit einem frohlich griinen Zifferblatt ausgestattet,
: sondern auch mit einer Uberraschung im Datumsfenster: Jeweils am
1 Ersten des Monats taucht der beriihmte Frosch Kermit aus der «Mup-
: pet Show» mit seinem frechen Grinsen auf. Gehduse und Gliederarm-
[ band sind aus Titan gefertigt. Im Inneren tickt das hauseigene Werk
: Kaliber 400 mit automatischem Aufzug und fiinf Tagen Gangreserve.
] «ProPilot X Kermit Edition» (4400 Fr.), von Oris
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Unter den mehr als fiinfzig Neuheiten von
Cartier sticht die Schmuckuhr «Clash [Un]
limited» hervor, stellvertretend fiir die
Kreativitdt der Marke. Der Zeitmesser
glanzt nicht durch sein Uhrwerk, sondern
durch die Machart des Bandes, das aus
geometrisch geformten Elementen wie
Kugeln und Pyramiden besteht, wobei die
Kiigelchen drehbar sind. Das winzige Zif-
ferblatt wird von einem wie ein Edelstein
geschliffenen Saphirglas geschiitzt. Im
Inneren tickt ein kleines Quarzwerk.
«Clash [Un]limited» (ab 30000 Fr.),

von Cartier

FOTOS: JOEL VON ALLMEN, PD

Uhren-Trends
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none
Ingen

Der 1963 eingefiihrte Chronograf «Carrera» von Tag
Heuer ist in seiner Schlichtheit ein Klassiker. Zu seinem
sechzigsten Geburtstag wurde ihm ein Facelift verpasst,
das der sportlichen Uhr ausgesprochen gut steht. Unter
dem wie damals schon gewdlbten Saphirglas hat auch
das Zifferblatt eine Wolbung erhalten. Gegen den Rand
steigt es in einer sanften Kurve an, um sich dann an die
Rundung des Glases zu schmiegen, wo sich die Tachy-
meterskala befindet, mit der man sogar die Durch-
schnittsgeschwindigkeit eines Rennwagens bestimmen
kann. Die kleinen Chronografenzéhler wiederum sind
leicht abgesenkt. Im Inneren tickt ein hauseigenes Auto-
matikwerk. «Carrera» (6300 Fr.), von Tag Heuer

Ikone ohne Logo

1935 belieferte das florentinische Unternehmen Panerai die italienische
Marine mit einer Taucheruhr, deren Zifferblatt sowohl arabische als
auch romische Ziffern trug. Dieses unter dem Namen «California Dial»
bekannt gewordene Gesicht findet sich auf dem Modell «Radiomir Otto
Giorni» wieder. Es ist so unverwechselbar, dass es ohne Logo auskommt.
Das kissenformige, 45 mm grosse Gehéuse besteht aus rezykliertem
Stahl und wurde fiir einen Vintage-Look von Hand briiniert. Im Inneren
tickt ein Werk mit Handaufzug und einer Gangreserve von acht Tagen.
«Radiomir Otto Giorni» (etwa 12500 Fr.), von Panerai

Uhren-Trends

FOTOS: PD
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Nent nur for
fippies

Die beriihmte und eher konservative Gen-
fer Manufaktur Rolex wartete an der
Uhrenmesse Watches & Wonders mit einer
Fiille von Uberraschungen auf. Darunter
die «Oyster Perpetual Day Date 36», deren
Datumsfenster weder den Wochentag noch
das Datum anzeigen. Stattdessen erscheint
taglich eine neue Kombination aus sieben
verschiedenen Worten wie «Love», «Peace»
oder «Happiness», gepaart mit 31 eigens ge-
stalteten Emojis. Auch das Zifferblatt ist
aussergewohnlich fiir das Haus. Es stellt ein
kunterbuntes Puzzle in Champlevé-Email
auf einem Untergrund aus Gold dar. Zu den
iibrigen Uberraschungen zihlt ein Chrono-
graf «Daytona» aus Platin, der zum ersten
Mal in der Geschichte der Marke mit einem
Saphirglasboden ausgestattet ist.

«Oyster Perpetual Day Date 36»

(Preis auf Anfrage), von Rolex

Ein Blick in die Modewelt

Das Pariser Modehaus Chanel vereint die Kiinste von Schneiderei,
Uhrmacherei und Kunsthandwerk in der Uhrenlinie «Mademoi-
selle Privé Pique-Aiguilles», die einiges an Extravaganz abverlangt.
Denn die fiinf Neuzuginge besitzen einen Durchmesser von 55
Millimetern. Thr Design ist von einem Stecknadelkissen inspiriert,
das Saphirglas wolbt sich sphérisch iiber das Zifferblatt, das mit
Symbolen der Chanel-Welt gespickt ist: etwa ein Tweedjackchen,
handgraviert, eine Schere und das Massband, auf dem sogar die
Skala lesbar ist. Die Zeiger sind Stecknadeln. «<Mademoiselle Privé
Pique-Aiguilles Pincushion Tweet» (Preis auf Anfrage), von Chanel

Uhren-Trends
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«Jeder Mensch, der versucht, Brow-
nies ohne Butter zu backen, sollte ver-
haftet werden!» Das sagt meine liebste
Kochbuchautorin Ina Garden. Bei mir
gilt die Regel auch fiir die Zubereitung
von Gemiise, Fisch und Fleisch.

Butter wirkt wie das unsichtbare
Band, das die Aromen von Gewiirzen
und Gemiise zusammenhalt und sich
wohlig in die Fasern von Fleisch und
Fisch fallen lisst. Jetzt ist Saison fiir
Maibutter, produziert aus Milch von
Kiihen nach dem ersten Weidegang.
Die ersten frischen Kriuter und Gra-
ser sorgen fiir einen erhohten Gehalt
am gelb-orangen Pflanzenstoff Beta-
Carotin in der Milch. Man nennt sie
auch Sonnenbutter, denn sie sieht aus,
als hitten sie die ersten warmen Son-
nenstrahlen in ein hellgelb-giildenes
Licht getaucht. Maibutter verspricht
beste Qualitidt voller Vitamine und
gesunder Omega-Fettsduren.

Butter ist eine der vielseitigsten
Zutaten und ist im Nu mit frischen
Krautern aromatisiert. Ich habe die
erste Maibutter der Saison mit ein paar
librig gebliebenen Sardellen, Kapern,
Dill und feiner Zitronenzeste gemischt
und Bratkartoffeln darin geschwenkt.
Eine schnelle Sauce fiir Fisch gibt es,
wenn sie mit geriebenem Ingwer, Kur-
kuma und Muskatnuss vermengt wird.
Aber am liebsten streiche ich sie etwas
dicker, als es mein Gewissen erlaubt,
auf Sauerteigbrot. Denn damit fangt
alles an: mit Brot und Butter.

ZUTAT

Butter

(BUTYRUM)
DAS KULINARISCHE (HUFT)GOLD

Text MYRIAM ZUMBUHL Illustration PETER JAMES FIELD

Basilikum-Honigbutter Zopf

Zutaten fiir 6 Portionen: 100 g Vorzugsbutter, 2 EL fliissiger Honig, 1 kleiner Bund Basilikum

VIER FAKTEN

1 Je frischer die Butter,
desto aromatischer.

2 Gesunder Vitaminlieferant
von Vitamin A, E, D und K.

3 Die Maibutter ist dank
Beta-Carotin gelblich-giilden.

4 Vorzugsbutter muss aus
frischem Schweizer Rahm
hergestellt werden. Kochbutter
hingegen wird aus Frischrahm
und tiefgefrorener Lagerbutter
produziert.

Selbstgemachte
gesalzene Butter

Zutaten fiir 100 Gramm Butter

500 ml Bio-Vollrahm,
Maldon-Meersalzflocken,
Kréuter (nach Belieben)

Zubereitung

Rahm mit dem Mixer so lange riihren,
bis er flockig wird und Buttermilch
austritt. Butter in ein Sieb geben, gut
abtropfen lassen. Beliebig formen und
nach Gusto salzen. Am besten noch
frisch servieren. Hilt danach fiir 1 bis
2 Wochen im Kiihlschrank.

Y2 Zitrone (Saft), 100 g Mascarpone, 1 Sonntagszopf, 200 g Saisonfriichte (z. B. Beeren, Apfelschnitzchen usw.)

1. Butter mit Honig, Basilikum
und Zitronensaft im Standmixer
fein plrieren.

Masse mit dem Mascarpone
gleichméssig vermischen.

3. Sonntagszopf aufschneiden
und mit der Basilikum-
Honig-Butter bestreichen.

Weitere Rezepte finden Sie online auf
bellevue.nzz.ch

4. Mit den Saisonfrichten
garnieren und servieren.

FOTO: GETTY IMAGES

FOTO: PHILIP VILE / COURTESY OF CASTELLO DI RESCHIO

DESTINATION

Tausend Jahre Einsamkeit

Text NICOLE ALTHAUS

WER DEN ULTIMATIVEN LUXUS SUCHT, STEIGT AUF DEN ALTEN TURM DES HOTELS CASTELLO
DI RESCHIO — UND UBERBLICKT EINE LANDSCHAFT, DIE EINEM GEMALDE GLEICHT

Wenn die schweren steinernen Wéande des Castello di Reschio, an
der Grenze zwischen Umbrien und der Toskana, sprechen konn-
ten, wiirden sie sich die Abenteuer des einstigen Besitzers Marques
del Monte aus dem 13. Jahrhundert zuraunen. Sie wiirden sich an
den Erzbischof von Todi erinnern, dessen Wappen noch iiber dem
Eingang hidngt, und natlirlich wiirden sie von Graf und Gréafin
Bolza erzidhlen, die 1984 ankamen und den Keim fiir die Idee leg-
ten, das 1500 Hektaren grosse Anwesen umzugestalten. Am
romantischsten aber wire die Geschichte seiner jlingsten Besitzer,
Benedikt und Nencia Bolza, die sich Hals liber Kopf verliebten und
blind vor Gliick in die Ruine einzogen, sich vor dem offenen Kamin
niederliessen, wenn die Umarmungen winters nicht mehr genug
wirmten, in den herrschaftlichen Gemichern, wo sie Kiibel auf-
stellten, weil das Dach rann - und die Stille der mit Zypressen
geschmiickten Hiigel mit fiinf lachenden und weinenden Kindern
storten. Und ganz bestimmt wiirden die alten Mauern der 36 Zim-
mer und Suiten sich heute streiten, wer von der Burgherrschaft,
einem Architekten und einer Malerin, am schonsten eingerichtet
worden ist, wo das originellste alte Portréit hangt, die der Hausherr
von Flohméirkten anschleppt, und welche Dusche die schonste
Aussicht auf die lieblichen Hiigel der Umgebung bietet.

Schritt fiir Schritt haben die Bolzas das Zentrum des 1500
Hektaren grossen Anwesens renoviert, und seine Fertigstellung
im Mai 2021 gehorte zu den am meisten antizipierten Hoteleroff-
nungen weltweit. Denn nicht nur Lage und altehrwiirdige Archi-
tektur sind einzigartig, auch das Betriebskonzept ist es. Innerhalb

der Schlossmauern befindet sich der abgeschirmte Innenhof, der
mit seiner perfekten Akustik fiir Konzerte, Lesungen und Vortrige
genutzt wird. Ein Palmenhaus mit Bar, ein Pool zwischen alten
Zypressen, das einmalige Badehaus in den Gewolben des ehema-
ligen Weinkellers und das Gestiit buhlen um die Aufmerksamkeit
des Gastes. Das Herzstiick des Angebots aber ist die Nachhaltig-
keit, denn das Hotel setzt sich fiir eine vollstindige «Farm-to-
Table»-Kiiche ein. Jede Zutat wird moglichst vom eigenen Hof
bezogen: Der Biogarten liefert Obst und Gemiise, die Bienenstocke
und Olivenhaine steuern Honig und Olivendl bei.

Der grosste Luxus aber, das verraten die Mauern all jenen, die
aufmerksam zuhoren, ist, bei Sonnenuntergang im Turm zuzu-
schauen, wie das Ende des Tages die Hiigel in allen Blauténen
erstrahlen ldsst, und zu wissen, dass dieser Anblick auch die ersten
Bewohner der Burg vor mehr als tausend Jahren beriihrt hat.

INFORMATION

Néchster grosserer Ort PERUGIA, ITALIEN GMT +2

Besitzer FAMILIE BOLZA Grundstiick 1500 HA

Beste Reisezeit MAI-OKTOBER Eréffnungsjahr 2021

Breitengrad 43°14'50.02"N Léangengrad 12°8'31.31"E

Web RESCHIO.COM Anzahl Zimmer 36

April 2023

51



DESTINATION

DESTINATION

4.;,'_'7;,,.._.’.;'.:..::3-« , =

) R g = TP e
e ———— ot - . W, vt -t—:ﬂ £ - - =
= e :.,. N .:‘J.“.ﬁ&x;;tﬂ' o A R A e
. T W N P L e T e LN S ———
- g— LAl = e W T e _-"1{#‘

R SN AR e LT T A i

FOTOS: COURTESY OF CASTELLO DI RESCHIO, PHILIP VILE

Das weitlaufige Grundstiick des Hotels Castello di Reschio liegt eingebettet in eine pastorale Im Restaurant kocht der Chef mit Produkten aus dem eigenen Biogarten. Ist es zu kiihl, um
Kulturlandschaft zwischen Umbrien und der Toskana. Einen Schattenplatz mit Blick iiber die draussen zu sitzen, bleibt das Klima im Palmenhaus milde. Schlossbesitzer sind eine Kiinstlerin
und ein Architekt: Man sieht es den geschmackvoll eingerichteten Zimmern und Suiten an.

Hiigel findet man hier tiberall. Und auch der Pool liegt nur ein Zypressenzapfenwurf entfernt.
April 2023

April 2023
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Globus: Willkommen in einer Welt voller Inspiration

Alle Zeichen stehen auf Neubeginn: In der kommenden Saison diirfen
Sie sich auf frischen Wind freuen - ob in der Mode, bei aussergewohn-
lichen Wohnaccessoires in den schonsten Sommerfarben oder bei
saisonalen Kostlichkeiten fiir Geniesserinnen und Geniesser. Auch
130 Jahre nach seiner Griindung steht Globus fiir aussergewohnliche
Produkte, die unseren Alltag verschonern und selbst den kleinsten
Momenten - vom Hineinschliipfen in die neue Friihlingsjacke bis hin
zur Dinner-Party mit Freundinnen und Freunden - einen Hauch Exklu-
sivitdt schenken. In allen Globus-Warenhéusern in der Schweiz wie auch
online konnen Sie jetzt unter mehr als 2000 Marken Thre ganz person-
lichen Highlights aussuchen und die einzigartige Vielfalt von Globus
hautnah erleben. Globus freut sich auf Ihren nidchsten Besuch und
driickt Thnen beim Gewinnspiel die Daumen.

Wir verlosen zwei «Cadeau Cards» im Wert von je 350 Franken, die in
allen Globus-Warenhausern in der Schweiz sowie auf globus.ch eingelost

werden kdnnen.

Teilnahmeschluss 30.04.2023

Am Wettbewerb teilnehmen
konnen Sie online auf
nzz.as/globus

Mitarbeiter der NZZ sind zur Teilnahme am
Wetthewerb nicht berechtigt. Aus den richtigen
Einsendungen werden eine Woche nach dem
Erscheinen des Magazins in der Redaktion zwei
Lose gezogen. Die Gewinnerinnen oder Gewinner
werden schriftlich benachrichtigt. Der Versand der
Produkte erfolgt ausschliesslich in der Schweiz.
Mit der Teilnahme am Wettbewerb erkldren Sie
sich damit einverstanden, dass die Neue Ziircher
Zeitung AG alle fiir die Durchfiihrung und Abwick-
lung des Wetthewerbs erforderlichen Daten erhebt

und diese fiir den Zeitraum des Wetthewerbs
speichert. Ausserdem erklaren Sie sich damit
einverstanden, dass |hre Daten fiir Marketing-
zwecke, zur Kundenpflege und fiir personalisierte
Werbung verwendet werden diirfen. Die Daten
konnen zu diesen Zwecken auch innerhalb der NZZ
weitergegeben werden. Die Gewinnerlisten werden
nicht ffentlich publiziert. Der Rechtsweg ist
ausgeschlossen, Mehrfachteilnahmen werden
geldscht. Teilnahmeschluss fiir den Wettbewerb ist
der 30. April 2023.
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Jetzt erstrecht: Aktienliebhaber sollten entdecken, dass ein Buch eine Reise sein
kann, ein Freund, ein Zuhause oder eine Begegnung mit sich selbst. Und er oder
sie wird erkennen, dass kein anderes Papier eine hthere Dividende auszahlt.
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